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RESUMO

A pesquisa propde uma analise qualitativa sobre os elementos discursivos e imagéticos
que compdem a estética das principais postagens dos influenciadores digitais que produzem
contetido sobre a Guerra na Ucrania, os chamados 'War-influencers'. O objetivo é observar como
esses atores se constituem como uma categoria inédita de influenciadores digitais que surgem no
TikTok, utilizando-se de uma linguagem contemporinea deste meio, transformando o tema da
guerra em um nicho da economia de criadores nas plataformas de entretenimento, a0 mesmo
tempo que um espacgo de advocacy.

Mais especificamente, a pesquisa se propde a caracterizar a mediagdo técnica (Latour,
1994) e retorico-imagética, através da qual discursos de assimilagdo de uma identidade nacional
no Tik Tok, plataforma que inaugura a era das plataformas de midia social com foco na
economia da producdo de contetdos. Argumenta-se que a popularidade dos conteudos sobre a
Guerra da Ucrania nesta plataforma, que atualmente alcangam mais de 15 milhdes de postagens
sob a hashtag '#Ukraine' e suas principais variagdes, oferece um contexto privilegiado e ainda
inexplorado para pensar novas formas de expressao da formacao das identidades em contexto
digital (Castells, 2010), por meio da transformagdo da vivéncia da guerra como uma experiéncia
monetizavel nas redes (Abidin, 2021a).

A partir de uma metodologia experimental, a investigacdo utiliza as chamadas
affordances (Bucher, T. & Helmond, A, 2018), ou possibilidades de uso e recursos oferecidos
pela propria aplicagdo, para observar um determinado fendmeno da perspectiva do usudario. O
perfil utilizado na pesquisa foi exposto ao contetido através da recomendagao automatizada, apos
o 'engatilhamento' do algoritmo durante seis meses de pesquisas ativas sobre o nicho em questao.
Dessa forma, foi possivel construir, manualmente, uma base de dados composta por 400 videos
do nicho sobre a guerra na plataforma TikTok, que foram coletados e analisados
qualitativamente, com foco na produgdo de trés contas especificas de alto alcance: '@valerisssh'
e '@martavasyuta', representando perfis de jovens ndo combatentes, e '@soldierukrainewin',
representando contetidos militares. Assim, a pesquisa realiza uma analise do discurso a partir de
frames dos videos selecionados, compreendendo a mediagdo técnica e imagética da guerra como
elementos que também a constituem (Latour, 1994).

Palavras-chave: War-influencers, Tik Tok, Ucrania, identidade, mediagao técnica.



ABSTRACT

The research proposes a qualitative analysis of the discursive and visual elements that make up
the aesthetics of the main posts by digital influencers who produce content about the Ukraine
War, known as 'War-influencers." The objective is to observe how these actors establish
themselves as a new category of digital influencers emerging on TikTok, using the platform's
contemporary language to transform the topic of war into a niche within the creator economy on
entertainment platforms, while also serving as a space for advocacy.

More specifically, the research aims to characterize the technical (Latour, 1994) and rhetorical-
visual mediation through which discourses of national identity assimilation take shape on
TikTok, a platform that ushers in the era of social media platforms focused on content production
economy. It is argued that the popularity of content about the Ukraine War on this platform,
currently surpassing 15 million posts under the hashtag '#Ukraine' and its main variations, offers
a privileged and unexplored context for thinking about new forms of identity formation in a
digital context (Castells, 2010), by transforming the experience of war into a monetizable
experience on social networks (Abidin, 2021a).

Through an experimental methodology, the investigation uses so-called affordances (Bucher, T.
& Helmond, A., 2018), or the possibilities of use and resources offered by the application, to
observe a certain phenomenon from the user's perspective. The profile used in the research was
exposed to content through automated recommendation after triggering the algorithm during six
months of active research on the niche in question. Thus, it was possible to manually build a
database consisting of 400 videos from the war niche on the TikTok platform, which were
collected and analyzed qualitatively, focusing on the production of three specific high-reach
accounts: '@valerisssh' and '@martavasyuta,' representing non-combatant young profiles, and
'@soldierukrainewin,' representing military content. In this way, the research conducts a
discourse analysis based on frames from the selected videos, understanding the technical and
visual mediation of the war as elements that also constitute it (Latour, 1994).

Keywords: War-influencers, TikTok, Ukraine, identity, technical mediation.
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Termo

GLOSSARIO

Definicao

Affordances

Bunker/Bomb
Shelter

Busca

Bio

Curtir

Creators Fund

Embed

Feed

Features

Possibilidades de a¢do oferecidas por um ambiente ou tecnologia,
como as funcionalidades de plataformas digitais.

Estrutura construida para protecao contra bombardeios e ataques em
contexto de conflito.

Refere-se ao processo de inserir palavras-chave, frases ou perguntas
em um mecanismo de busca para encontrar informagdes relevantes
disponiveis na internet. Quando um usudrio realiza uma busca, o
algoritmo do TikTok, por exemplo, varre bilhdes de resultados
indexados em seus servidores, para identificar e exibir os resultados
mais pertinentes, baseados em critérios como relevancia, qualidade do
conteudo, localizacdo, popularidade da pagina e histérico de buscas do
usuario.

Uma “bio” em um perfil online ¢ uma breve descricdo que fornece
informagdes sobre a pessoa ou entidade por tras do perfil. Geralmente,
inclui detalhes sobre quem ¢, o que faz, interesses, conquistas ou
qualquer outra informagdo relevante que possa ajudar os visitantes a
entender melhor a identidade ou o proposito do perfil.

Acado de expressar aprovagdo ou interesse em um conteido nas redes
sociais, como o botdo "like" de plataformas como Facebook ou
Instagram.

Programa criado pela plataforma 7ikTok para recompensar
financeiramente os criadores de contetdo por suas contribui¢des e
engajamento na rede. O fundo ¢ destinado a apoiar influenciadores e
criadores com mais de 10 mil seguidores, ajudando-os a monetizar seu
trabalho com base em fatores como o nimero de visualizagdes, a
consisténcia na publicacdo e a interacdo do publico com seus videos.
O Creators Fund oferece uma forma de incentivo direto, porém o
pagamento varia de acordo com o desempenho dos conteudos e a
regido onde o criador esta baseado.

Incorporagdo de conteudo, como videos ou posts, dentro de outra
pagina ou site.

Fluxo continuo de postagens exibido na tela principal de redes sociais,
atualizado com novos contetidos de contas seguidas.



“Full-scale
invasion”

#FYP (For You
Page)

Green-screen

Viral/Viralizac¢ao

Loop

Live

Lip Sync

As features no contexto do TikTok sdo funcionalidades e ferramentas
integradas na plataforma que permitem aos usudrios criar, editar e
interagir com conteudo de maneira dinamica.

Invasdo militar ampla e completa, com o objetivo de conquistar ou
ocupar grandes areas de um territorio. Neste contexto utilizado pelos
war-influencers como forma de destacar que em 2021 houve apenas
um escalonamento de um conflito ja em curso entre Russia e Ucrania.

A For You Page (FYP), ou Pagina Para Vocé, do TikTok, ¢ a pagina
inicial de recomendagdes personalizadas da plataforma, onde os
usudrios visualizam uma sele¢cdo de videos sugeridos com base em seu
comportamento e preferéncias. O algoritmo da FYP utiliza uma série
de fatores, como interagdes passadas (curtidas, comentarios,
compartilhamentos), contas seguidas, tipo de contetido assistido e até
a localizagdo geografica, para apresentar videos que possam interessar
a cada usuario.

O recurso de Green Screen ¢ uma ferramenta que permite aos usuarios
substituir o fundo de seus videos por uma imagem ou outro video,
criando o efeito de "chroma key" que ¢ tradicionalmente usado em
producdes de video e cinema. Com essa funcionalidade, os criadores
podem usar qualquer imagem da galeria de seus dispositivos ou videos
pré-gravados como pano de fundo enquanto gravam novos conteudos
em primeiro plano.

Quando um conteudo é bem-sucedido na sua disseminacdo, sendo
bem divulgado pela recomendacdo algoritmica e amplamente
compartilhado e visualizado em um curto periodo de tempo, atingindo
um grande publico.

Repeticdo continua de uma sequéncia de som ou imagem, comum em
videos curtos de redes sociais como 7ikTok.

r

Uma “Live” ¢ uma transmissao de video em tempo real pela internet,
permitindo que o publico acompanhe o conteido enquanto ele esta
sendo produzido. Geralmente, as Lives sdo realizadas em plataformas
como YouTube, Instagram, TikTok, Twitch e Facebook, onde os
espectadores podem interagir com o criador por meio de comentarios
ou reagdes durante a transmissao.

Sincronizagdo labial com 4udios preexistentes, como musicas ou falas,
pratica popular em videos de entretenimento no 7ik7ok.



Memes

Pinned

Print-screen

Point-of-View
(POV)

NPC

React

Reels

Seguir

Selfie

Shorts

Showman
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Memes sdo pegas de contetdo digital, normalmente ideias, imagens,
videos, ou frases, que se espalham rapidamente pela internet e pelas
redes sociais, geralmente com o objetivo de humor ou satira. Eles
podem ser replicados, modificados ou remixados por diferentes
usudrios, criando variagdes a partir de um conceito original.

Quando um conteudo esta “pinned”, ou fixado, significa que ele foi
destacado e permanece no topo de um perfil ou feed em uma
plataforma de rede social, independentemente de novos conteudos
serem postados.

Captura de tela que registra o que estava sendo exibido no dispositivo
no momento.

A trend Point-of-View (POV), ou “Ponto de Vista” ¢ um formato
popular de video nas redes sociais, especialmente no TikTok, onde o
criador se coloca no lugar de um personagem ou perspectiva
especifica, permitindo que os espectadores vivenciem a cena ou
situagdo a partir de um ponto de vista tinico. O termo "POV" refere-se
a perspectiva do observador ou participante da acdo, como se a camera
estivesse representando o olhar ou a experiéncia de alguém.

Um NPC, ou um “non-playable character” & um personagem em um jogo
controlado pela inteligéncia artificial do proprio jogo, em vez de ser controlado por
um jogador humano.

Fun¢do em redes sociais que permite aos usudrios reagirem a
postagens ou mensagens com emojis ou icones representando
emogoes.

Videos curtos com efeitos ou musica, criados e compartilhados no
Instagram, semelhante ao formato do 7ikTok.

Acompanhar as atualiza¢des de outro usudrio em plataformas digitais,
com o conteudo aparecendo no feed do seguidor.

Fotografia tirada pela propria pessoa, geralmente com um smartphone,
popular em redes sociais.

Videos curtos no YouTube, semelhante ao formato do TikTok, com
foco em visualizagdes rapidas e dinamicas.

Pessoa que geralmente tem uma presenca carismatica e ¢ capaz de
criar um espetaculo, seja através de performances, apresentagdes,



Slava Ukraini

Tryzub

Trend

TikToker

Voiceover

Web 2.0

discursos ou outras formas de entretenimento. Comumente associado a
figuras que estdo na TV.

Expressdo patridtica ucraniana que significa "Gloria a Ucrania",
amplamente usada durante o conflito com a Russia.

O Tryzub é o simbolo nacional da Ucrania, representado por um
tridente estilizado. O Tryzub € frequentemente visto em documentos
oficiais, moedas e outros simbolos estatais, e ¢ um importante icone da
identidade nacional ucraniana.

Tendéncia popular em redes sociais, envolvendo temas, desafios ou
formatos amplamente reproduzidos, em geral acompanhados de
hashtags para serem encontrados nas buscas.

Criador de contetido na plataforma 7ikTok, seja um usudrio comum ou
um influenciador com uma grande audiéncia.

Narragdo adicionada a um video, feita ap6s a gravagdo das imagens,
comum no TikTok para explicar ou comentar o conteudo.

Evolucdo da internet caracterizada pela participagdo ativa dos usuarios

em criar e compartilhar conteudo, como blogs e plataformas de rede
social.

LISTA DE ABREVIACOES

CNN: Cable News Network

OTAN: Organizacdo do Tratado do Atlantico Norte

URSS: Uniao das Republicas Socialistas Soviéticas

UE: Unido Europeia

EUA: Estados Unidos da América

AFU: Forgas armadas da Ucrania
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INTRODUCAO

Em 2019, quando ainda era aluna de graduacdo nas Relacdes Internacionais descobri,
através da chamada “Virada estética nas RI”, que era possivel conduzir pesquisas sobre politica
internacional tendo como objeto de investigagdo as imagens. Embora eu tivesse nogao de que
estudos com acervos fotograficos e outros materiais audiovisuais pudessem dialogar e servir ao
propdsito das andlises politicas, foi por meio das teorias criticas da area, que se alicercam
fundamentalmente na sociologia', que pude entender metodologias de pesquisa com imagens e
ndo apenas sobre elas.

Ainda na minha trajetéria como graduanda das RI, tive a oportunidade de ter contato com
a International Political Sociology (IPS), que me abriu as perspectivas para olhar além de alguns
dos paradigmas positivistas da disciplina, permitindo um “pluralismo tedrico e epistemologico”
mais amplo e, nesse sentido, me dando liberdades de ver nas ciéncias sociais “uma forma de
inter, trans- ou indisciplinaridade” (Nogueira & Yamato, 2024, p.10) que me permitem hoje
transitar com o meu objeto de pesquisa sem crises de identidade.

Tinha certeza de que seria olhando ndo somente para os ditos “grandes atores”, como
organismos internacionais ¢ Estados que eu viria a entender aquilo que diz respeito ao fazer
politico. Entendi que, para mim, seria na produc¢ao das imagens e, a principio, na fotografia, uma
paixdo de longa data, que eu faria 0 meu caminho de fluxos e associagdes (Latour, 2012) para
fazer sentido daquilo que me intrigava: a producdo das identidades por meio de elementos
visuais e discursivos.

Foi entdo na pos-graduagdo, quando decidi seguir com meu “objeto” para a area da
sociologia e da antropologia, que me deparei com um outro, desta vez inserido naquilo que se
convencionou chamar de estudos da Ciéncia, Tecnologia e Sociedade (CTS). Este novo objeto,
similarmente as fotografias de guerra do Vietnd, que fora meu antigo recorte, também me
permitiriam investigar a associacdo entre o fazer das imagens e a constru¢ao das identidades. Se
tratava da produgdo audiovisual das guerras no contexto das midias digitais em circulagdo nas

redes. Esta ideia surgiu no contexto de um encontro do Laboratério de Estudos Digitais (LED), o

' Mais especificamente na sociologia critica francesa, por meio da influéncia de Didier Bigo no contexto de
consolidacdo da IPS. (Nogueira & Yamato, 2024, p.9)
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qual fui convidada a visitar, apés uma aula de “Tecnopoliticas da Margem”, ministrada pelo
Prof. Bruno Cardoso, que viria a se tornar orientador desta pesquisa.

Ainda sem certeza se eu deveria realmente estar num laboratdrio sobre estudos da
tecnologia, tomada por uma certa “sindrome de impostora” e me sentindo desautorizada a falar
sobre Internet, lembro de explicar aos colegas de LED que meu interesse na tecnologia “se
limitava” as possibilidades condicionadas pela técnica para a producdo das imagens e que meu
‘verdadeiro” interesse estaria na analise estética.

Aquilo que antes me parecia uma visdo limitada sobre o papel da técnica na producao de
discursos, agora percebo como um receio de sair do 'conforto' que fora analisar recortes com
'distanciamento histdrico', onde as produgdes visuais estavam, de certa forma, 'congeladas' na
fotografia analogica. Hoje reconheco que esta percepgao sobre meu antigo objeto também estava
equivocada. A natureza viva das imagens, sempre em movimento pelas suas condigdes de
producao e consumo, reflete-se em sua capacidade constante de mutacao, nunca podendo estas
serem vistas como algo fixo ou 'dado'. Esta visdo miope ainda atuava como uma 'adncora’
contraditoria dentro da minha trajetoria enquanto pesquisadora de midias de conflito.

Também me lembro que, ainda que resistente a ideia de olhar para postagens de midias
sociais como objeto, me pegava sempre voltando nelas, com algum incomodo. Para mim, que na
época trabalhava como fotégrafa e estava acostumada a trabalhar com as belas, ainda que
incomodas, fotografias de Eddie Addams e Larry Burrows, ver videos de TikTok gerava
frustra¢do. As imagens nao eram bonitas, apenas incomodas e, sobretudo, incomodas de um jeito
diferente.

Das fotografias granuladas em preto e branco ou tons neutros, cuidadosamente
enquadradas, vencedoras de prémios internacionais de fotografia — o que fora justamente alvo
de investigacdo e critica da minha pesquisa de gradua¢do — para videos acelerados, editados,
cheios de cortes e inser¢des, acompanhados de audios personalizados, legendas dentro e fora da
imagem, que vinham acompanhados também de comentarios, entre tantos outros fatores. A
sensacdo deste campo, a principio, era de repulsa. Lembro de me sentir desnorteada ndo apenas
ao assistir os videos de TikTok, o que ndo era — e continua ndo sendo, apos a pesquisa — um
habito meu, mas também perdida em relagdo a como eu poderia “congelar”, ainda que

minimamente estes videos para de alguma forma analisa-los.

16



Felizmente, foi justamente seguindo o caminho do incomodo que decidi aceitar as
produgdes sobre a Guerra da Ucrania no TikTok como meu novo objeto de estudo, acolhendo sua
natureza cadtica que me deixava desnorteada e “cringe”, para usar uma expressdo nativa da
Internet. Essa decisdo ocorreu a partir do momento que entendi que o desafio estaria em me
debrucar sobre as dinamicas da comunicacao em rede e das condi¢des de possibilidade imbuidas
na logica das plataformas e seus modelos de negdcio, os verdadeiros regentes deste caos.

Isso porque, ainda que caotico, o que eu observava era um caos “padronizado” e,
portanto, eles deveriam estar obedecendo alguma ldgica. Ao assistir os videos, eu precisava fazer
o “caminho reverso” para entender quais eram as possibilidades dadas a cada criador de
conteudo e quais foram os fatores que os possibilitam ter tanto alcance com aquele formato que,
em uma primeira andlise, s3o apenas videos “insossos” — para usar um comentario do professor
Bruno na primeira vez que viu algumas das imagens desta pesquisa € com o qual tive de
concordar.

Foi entdo através do conceito latouriano de “mediacdo técnica” (1994) que pude avangar
no sentido de perceber que o desenho do TikTok, voltado para a chamada “economia de

992

criadores™, era o aspecto técnico que mediava os discursos presentes nos videos e, portanto, sua
estética. Esta, por sua vez, se mostra resultado de um padrio também premiado, mas pela
automatizacdo de recomenda¢do e moderagdo da plataforma. Deste modo, um fator técnico nao
poderia ser compreendido em desatencao ao imagético. Nesse sentido, a investigacdo com videos
do TikTok e ndo sobre eles se mostrou um grato campo para a analise de como os discursos estao
ndo apenas sendo permeados, mas sobretudo construidos a partir de uma mediacao técnica e
imagética desta plataforma.

Assim, posso dizer que os caminhos que me trouxeram até a analise aqui presente sao
fruto de um esfor¢o de retomar associagdes (Latour, 2012) para uma metodologia critica,
experimental e, sobretudo, beneficidria de uma perspectiva interdisciplinar. Deste modo, tomo a
liberdade de me apropriar do que j& foi pontuado pelos meus antigos professores Beto Yamato e
Jodo Nogueira (2024) em citagdo a Rob Walker (2016), a respeito dos encontros heterogéneos e

difusos que concebem “o internacional” no lugar de encontra-lo “onde deveria estar” (Walker,

2016 apud Nogueira et. al, 2024, p. 11). De forma semelhante, a politica presente nas imagens

2 Para esta pesquisa, a no¢ao de “economia de criadores” tem respaldo na defini¢do de economia da aten¢do no
contexto das plataformas (Bentes, 2022; Abidin, 2021b), condicionadora do cenario de surgimento dos influencers
(Abidin, 2021b).

17



aqui analisadas também ndo estd propriamente no seu “tema”; a guerra, mas sim concepcao
difusa, heterogénea, polissémica e caodtica que formam as novas possibilidades de se expressar
dentro dela e, em alguma medida, também produzi-la.

Uma vez reconhecendo o desafio que seria abarcar as novas formas de autoexpressao e
forja das identidades em um contexto de guerra, sobretudo em uma guerra do contexto digital e
de comunicagdes plataformizadas, a pesquisa partiu de recortes tedrico-metodologicos
especificos, divididos em 3 capitulos. A comegar pela constru¢do do objeto, que embora esteja
inserido em um amplo contexto das comunicagdes digitais da chamada “Web 2.0, se restringe
ao universo de uma unica plataforma.

O capitulo 1, intitulado “Dominio dos meios, dominio da historia”, justifica porque o
TikTok e porqué a Guerra na Ucrania sdo os recortes desta dissertacdo. Ali ¢ explorada a
transi¢do entre os meios de midia de comunicagdo em massa, para as midias de auto-
comunica¢do em massa (Castells, 2007, p.248) e a maneira como o 7TikTok avanga no sentido de
tornar as plataformas de rede social em plataformas de entretenimento, tendo como premissa e
promessa a chamada a economia dos criadores, na qual os influenciadores digitais, com sua
capacidade de reter a atencdo de um publico, fazem da sua presenca na plataforma um meio de
vida (Abidin, 2021b), até mesmo no contexto de uma guerra, mostrando como a relagdo entre
midia e conflitos vem sendo modificada pela plataformizagdo destes.

O primeiro capitulo também ira abordar o marco teérico da pesquisa, que busca situar o
objeto numa perspectiva nao-determinista a respeito do papel das tecnologias no curso e
producao das guerras e contextos politicos. Partindo de uma perspectiva latouriana (1994) que
permite observar tanto a guerra quanto o universo presente no nicho “#Ukraine” como elementos
co-constitutivos, o marco tedrico pavimenta os caminhos a metodologia, abordada no mesmo
capitulo. O subtdpico dedicado a metodologia apresenta os dois momentos distintos da pesquisa,
sendo o primeiro a observagdo e coleta dos materiais, tomando como base principios da

etnografia, tais como Grounded Theory (Tarozzi, 2011), adaptadas a um campo digital

> A chamada era da “Web 2.0” chega com a possibilidade de que usudrios sem experiéncia em linguagem
computacional pudessem, por meio de infraestruturas de interface digital especificas, ou os chamados “sites”, ter a
uma determinada autonomia de publicar uns para os outros, gerando redes de comunicagdo entre usudrios. A
comunicag@o em redes passa, desde entdo, a ser totalmente circunscrita nas estruturas digitais que garantem esta
autonomia, através dos blogs, e-mails e, mais recentemente, plataformas de midias sociais voltadas para interagdes
entre usuarios desta rede.
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(Cesarino, 2021;Hine, 2000; Yesilada et al., 2022) e o segundo a andlise retdrico-imagética
destes.

Visto o papel central que as particularidades da aplicagdo do TikTok possuem na
formacdo do universo analisado, o capitulo 2 se dedica a abordar a arquitetura do app,
explicando como suas affordances (Bucher, T. & Helmond, A, 2018) criam novas condigdes de
ver e viver uma guerra. O capitulo destaca, sobretudo, como o TikTok se distingue das demais
plataformas ao produzir sua propria categoria de influencer, o tiktoker, uma celebridade
especifica deste universo, mas capaz de exercer influéncia para além do seu proprio nicho. Este
capitulo busca trazer a definicdo do que ¢ o war-influencer e porqué este constitui uma nova
categoria de influenciador digital que, mais do que propria ao universo do TikTok, ¢ um
fendomeno particular do uso desta plataforma em um contexto especifico de guerra.

Desta forma, o capitulo 2 se aprofunda em quais sdo as caracteristicas proprias dos war-
influencers aqui mapeados, buscando entender como estes se utilizam de uma linguagem propria
do TikTok, assim como demais ftiktokers, bem como destacar aquilo que os diferencia de
influenciadores politicos e até mesmo figuras politicas que se apropriam do app para obter novas
formas de visibilidade. O capitulo traz os argumentos para a defesa da percep¢dao dos war-
influencers como novos atores politicos que carecem de analise, indicando também a
contribuigdo desta pesquisa.

O capitulo 3, por sua vez, ¢ dedicado a situar de que maneira os war-influencers se
relacionam com um contexto mais amplo do cenario politico moderno da Ucrania. Aqui o
objetivo ndo ¢ trazer uma andlise politica aprofundada dos contextos de conflito que levaram ao
escalonamento das tensdes. O foco estd em observar como atores politicos de um pais pos-
soviético que, na busca de autoafirmar sua soberania e identidade nacional, utilizam-se de
recursos do mundo digital conectado para a forja de sua imagem para o publico internacional,
revelando caracteristicas proprias da contemporaneidade mediada pelas plataformas. O terceiro
capitulo, portanto, traca um paralelo entre como os diferentes atores, desde a presidéncia, figuras
da sociedade civil e at¢ mesmo representantes das forcas armadas, possuem, a sua maneira, uma
relacdo produtiva com as novas visibilidades proporcionadas pelas redes e, mais do que nunca,
com a hipervisibilidade gerada pelo TikTok, no caso das figuras aqui mapeadas.

Por fim, a pesquisa visa oferecer um debate sobre um campo e objeto ainda pouco

explorados, caracterizando sua relevancia no cerne da interseccdo entre midia e politica.
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Algumas das reflexdes finais que compdem o ultimo capitulo da dissertacdo visam sedimentar a
ideia de que plataformas de midia social tem moldado cada vez mais a maneira como pessoas
ndo apenas consomem, mas também como fazem e se relacionam com a politica. (Cervi et. al.,

2021; Zeng & Abidin, 2021; Cervi et.al., 2023)
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FIGURA 1: Série de print-screens de uma mesma postagem da influenciadora ucraniana Valéria Shashenok. No
video a jovem participa da trend de TikTok “Girls don’t want flowers for valentines day...” em que 0 usuario
termina a frase com algo que ele proprio deseja, neste caso, um Caga aéreo F-16. A frase vem seguida do emoji da
bandeira dos EUA, trazendo um pouco do contexto politico da guerra. Em 06 de fevereiro de 2023, data da
postagem, a Ucrania pressionava a OTAN, cujo principal financiador ¢ os EUA, pelo envio de armamentos no uso
contra a invasdo russa. Material indexado na tabela de contingéncia. Disponivel em: <https://abrir.link/htaPw>
Fonte: TikTok.

1. DOMINIO DOS MEIOS, DOMINIOS DA HISTORIA

“Mais que lugar e meio de transmissdo de ideias e linguagens, a
imagem é o proprio campo das tensoes politicas.”

Giselle Beiguelman, 2021, p.173. Politicas da Imagem: vigildncia e
resisténcia na dadosfera.

A imagem, frequentemente apresentada como prova de evidéncias em uma narrativa,
possui o poder de ser aliada, bem como a capacidade de 'mudar de lado' quando associada a um
novo fato. No mundo hiperconectado das plataformas de redes sociais, a contradicdo das
informagdes se torna cada vez mais corriqueira, de modo que basta uma nova informacao para
que a imagem sirva de contestagdo do que acabara de negar. Em contextos politicos sensiveis, a

imagem ¢, ela propria, um novo campo de batalha. No entanto, mais do que na imagem em si, ¢
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sobretudo nos meios pelos quais ela ¢ produzida e reproduzida que € possivel tragar caminhos
para a compreensao do seu potencial narrativo.

Em 24 de margo de 1999, espectadores da CNN internacional puderam assistir ao vivo o
inicio do que seria o maior bombardeio em solo europeu apds a Segunda Guerra, com a
intervenc¢do da Organizacao do Tratado do Atlantico Norte (OTAN) a entdao Iugoslavia, em uma
dita “operacdo de paz” que tinha como premissa impedir a limpeza étnica dos albaneses que
viviam na regido do Kosovo. Tais imagens, no entanto, ndo vinham de correspondentes da
emissora em Belgrado, capital da antiga ITugoslavia e atual Sérvia, mas de sua televisao local,
indicada pelo logotipo na imagem. Esta, uma vez ciente de que suas imagens estavam sendo
reproduzidas ao publico internacional, passa a televisionar as imagens da CNN reproduzindo
suas proprias imagens, demonstrando a validacdo internacional de sua transmissdo. Irritado, o
ancora da CNN que narrava o inicio da invasdo aérea pede a suspensdo das imagens (Mirzoeft,
1999, p.27).

O episodio abre a obra The Visual Culture Reader, de Nicholas Mirzoeff (1999),
descrevendo a busca por legitimacdo das imagens, direcionadas neste caso ao publico sérvio,
conhecido por seu ceticismo em relacdo a televisdo estatal, que mais tarde seria bombardeada.
Ao publico internacional, o logotipo da televisao iugoslava também serviria como um aviso: tais
imagens podem nao ser totalmente confiaveis. (Idem, Ibid)

Décadas apds o conflito na Tugoslévia, parte das nagdes eslavas que em algum momento
J4 compuseram ou se alinharam a Unido Soviética, continuam a enfrentar tensdes politicas por
seus territdrios e pelo reconhecimento internacional de suas nagdes, seja no sentido normativo
deste reconhecimento, mas, sobretudo, pela distin¢ao cultural das demais nagdes pos-soviéticas
(Dall'Agnola, 2021). Tais tensdes, que acontecem sobretudo da década de 90 em diante, sdo
conflitos televisionados, fazendo com que parte significativa destas disputas por auto afirmacao
acontegam nos meios de comunicacdo em massa € cuja a possibilidade de dominio significa
também a possibilidade de narrar a propria historia (Horbyk, 2017).

O caso traz um bom exemplo de como, desde o momento em que as coberturas de
conflitos internacionais eram de dominios exclusivos de grandes conglomerados televisivos,
existem ao menos dois fatores que fazem das guerras grandes atrativos para a midia, para além

de um fendmeno social e politico: a dificuldade inerente ao contexto para a produgdo de suas
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imagens e, portanto, sobre as representagcdes, bem como a disputa das narrativas em jogo em
relagdo a esta ultima.

Com a mudanga do controle exclusivo da produgdo e reprodugdo de imagens pelos
grandes veiculos de midia para um modelo mais descentralizado, onde muitos produzem para
muitos (Castells, 2007, p.246), as produgdes sobre conflitos passam por uma transformacao
radical, tanto no formato quanto nas possibilidades de contetido. Neste contexto de revolugdo
informacional proporcionada pela comunicacdo em rede (Castells, 2010), as praticas de
legitimagdo publica através das midias também se reformulam (Boichak & Jackson, 2019, p.4).
No caso das imagens de guerra, em que desde as pinturas até os registros digitais tendem a estar
a servico das agendas estatais de justificacdo da propria guerra (Sontag, 2023), isso significa uma
ampliacdo dos atores capazes de criar e disseminar essas imagens (Boichak & Jackson, 2019,
p.2), abrindo espago para modos de contestacao e a criagdo de identidades dissidentes a partir da

criacdo de suas proprias narrativas (Bolin et al., 2016).

1.1 Midias e Guerras

Deste modo, ndo raramente a producdo audiovisual dos conflitos sdo escolhidas como
objeto de estudo para exploragdao dos mitos fundadores das nagdes, tendo em vista que sdo
espagos mais moldaveis para a justificacdo das proprias guerras, junto do refor¢o das soberanias
e autodeterminagdo dos povos. Registros de guerra remontam aos tempos mais primordiais da
histéria humana e, na historia moderna, a produgdo imagética das guerras possui um vinculo de
servico as campanhas estatais, sendo as primeiras fotografias oficiais de guerra de autoria do
fotografo britanico Roger Fenton, que registrou alguns dos mais famosos retratos de oficiais do
Império Otomano (Sontag, 2003, p. 43 apud Thomaz, 2021, p.25).

Contudo, ¢ na Guerra Civil Espanhola (1936 - 1939) que sdo feitas as primeiras
coberturas fotograficas formalmente contratadas por um Estado (Sontag, 2023)*. Ao mesmo

tempo, devido ao amplo embate ideoldgico que permeia o conflito’, € nele também que a guerra

* Guerras sdo tema de algumas das pinturas mais primordiais da humanidade, contudo, registros mais antigos de
guerras modernas entre estados-nacdo que se tem registro sao a Guerra da Criméia (1853 - 1856) e a Guerra Civil
Norte-Americana (1861 - 1865) (SONTAG, 2003, p. 21 -22 apud THOMAZ, 2021, p.2).

°A Guerra Civil Espanhola foi um conflito armado que ocorreu na Espanha entre 1936 e 1939. Foi travado entre o0s
republicanos, que eram uma coalizdo de for¢as de esquerda, incluindo comunistas, socialistas e anarquistas, ¢ os
nacionalistas, liderados pelo general Francisco Franco, que representavam uma alianga de direita, incluindo
monarquistas e fascistas.
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se torna uma localiza¢do atrativa para fotdgrafos independentes, vindos de todo o mundo
disputar, nas imagens, os significados que viriam a popular a memoria social sobre este evento.
Nesse momento, a fotografia adentra o campo de batalha, capturando imagens heroicas que
evocam as pinturas do século XIX, agora em um novo meio, retratando o triunfo de
representacoes historicas que constroem mitos nacionais (Thomaz, 2021, p. 24).

Esta guerra se torna entdo um marco do foto documentarismo por inaugurar a tradi¢cdo de
noticiarios ilustrados com fotos trazidas diretamente do combate, algo que se repetiria na
Primeira Guerra da Indochina (1946) e tomaria propor¢des até entdo nunca imaginadas na
Guerra no Vietna e tantas outras em seguida (Thomaz, 2021). Simultaneamente, ¢ no contexto da
Guerra Civil espanhola que tais imagens entram em confronto com outro tipo de registro: o dos
civis em combate, com especial destaque para as mulheres armadas imortalizadas em atos de
bravura por fotojornalistas como Juan Guzman, difundindo assim uma nova narrativa de triunfo
civil.

Na esteira dos avangos tecnologicos de producdo e consumo das midias, evoluem as
formas de disputa em torno das imagens e a maneira como elas contribuem para a construgdo de
memorias e identidade. Desde a Guerra do Golfo em 1991, estudos t€ém examinado, por exemplo,
como as midias modernas, através de suas formas e géneros narrativos, criam formatos de
simplificagdo e distor¢do dos acontecimentos de guerra (Hoskins, 2004; Robinson, Brown,
Goddard, & Parry, 2005). Da mesma maneira, os esfor¢os agora se voltam para a compreensao
de como a popularizacdo das cameras digitais e, posteriormente, a sua integra¢dao nos telefones
celulares modificam a forma de fazer e contar a historia.

A producgdo e disseminagdo cada vez mais acessiveis de imagens tém permitido que essa
atividade seja realizada por publicos cada vez mais diversos, resultando em uma geracdo quase
continua de fotografias e filmagens que tem quase sempre como destino as plataformas de midia
social. Com a chegada da chamada “Web 2.0”, usuarios sem experiéncia em linguagem
computacional passaram a ter a autonomia de publicar uns para os outros por meio de
infraestruturas de interface digital especificas, os chamados “sites”, criando redes de
comunicagdo entre usudrios. Para Manuel Castells (2007), esse fenomeno constitui a "Self-mass
communication" ou "auto-comunicagdo em massa" (p. 248), uma nova forma de socializagdo

circunscrita pelas affordances, ou arquitetura destes espacos virtuais que abrigam tais
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publicacdes, mas se tornam também as condicionantes das possibilidades de interagdao (Bucher,
T.; Helmond, A, 2018, p.8).

Como consequéncia, correspondentes de eventos como guerras e ataques terroristas sao
cada vez menos os fotojornalistas em campo, € mais as vitimas e pessoas comuns que registram
testemunhos da propria vida (Lavoie, 2012). Foram registros amadores as principais fotos dos
ataques ocorridos em Londres no ano de 2005, ilustrando as capas do The New York Times e
também do The Washington Post na cobertura da ocasido. Antes disso, alguns poucos eventos de
projecao internacional haviam sido retratados por midias amadoras na televisao e jornais, tais
como as fotos vazadas da prisao de Abu Ghraib e os atentados as Torres Gémeas (Lavoie, 2012,
p. 1). A presenca recorrente de imagens amadoras nas principais fontes dos telejornais ¢
indicativa de uma nova ecologia midiatica (Tufecki, 2015, p. 849), na qual as produgdes cidadas
— o chamado "Citizen Journalism" — se tornam valiosas por oferecerem relatos em primeira
mao. (Tufecki, 2015)

E com a possibilidade de disseminagdo em rede que cidaddos comuns passam a ser tanto
os principais autores dos materiais a serem explorados pela midia, quanto, ao mesmo tempo, a
construir um espago proprio da efervescéncia de novas narrativas e novas propostas estéticas.
Tais as plataformas de midias sociais se tornam, portanto, o principal 16cus onde surgem estas
novas condi¢des de possibilidade e, consequentemente, as novas possibilidades de expressao
sobre eventos vividos, dos mais banais aos mais dramaticos. E assim que os registros vindos da
perspectiva das proprias vitimas se tornam a tonica das narrativas sobre guerras e demais
conflitos politicos. No entanto, o inusitado ¢ como o modelo de negdcios das plataformas que
circunscrevem tais expressoes geram a profissionaliza¢do destas perspectivas pessoais na figura
do influenciador digital (Abidin, 2021b) que torna-se porta-voz das novas formas de captar e

contar o mundo, bem como seus conflitos.

1.2 Narrando tensdes politicas na rede

Em 24 de fevereiro de 2022, Marta Vasyuta, jovem ucraniana que produz conteudos para
a Internet, fez uma postagem com o que seriam algumas das primeiras imagens registradas do
que o mundo viria a chamar de Guerra na Ucrania, vide as capturas de tela da figura 2.
Utilizando o recurso de sobrepor a voz a imagem, o “voiceover”, que permite uma narragao de

si, a influenciadora diz ter sido a pessoa que “postou o primeiro video” sobre o assunto e,
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também em suas palavras, a primeira a “informar ao mundo que a Russia havia comegado o
bombardeio contra a Ucrania”, apenas horas antes do que seria “a ‘full-scale invasion’” — ou
escalonamento total da invasdo do seu pais, a maneira como os ucranianos se referem a guerra
visando coloca-la como um ponto de maior agressividade de uma série de agressdes que ocorrem

desde 2014 e nao apenas uma guerra iniciada em 2022.
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FIGURA 2: Captura de tela de postagem da “war-influencer” Marta Vasyuta (@martavasyuta). A postagem da
influenciadora no Tik Tok, se trata de um material em que a jovem comenta sobre uma outra postagem anterior,
também feita por ela, ha exatos dois anos no momento da postagem em questdo. Trata-se de um video, que, assim
com a captura de tela, registra tudo que aparece na tela do celular em um dado momento. Neste caso, ndo se trata de
uma imagem estatica, mas uma gravagao em que a jovem “passeia” pelo seu proprio “feed”, ou pagina principal de
seu perfil, onde destaca uma postagem em questdo com o simbolo “Pinned”, que significa que a postagem foi fixada
no topo do perfil, um recurso utilizado para deixar em evidéncia uma postagem especifica dentro da série de
postagens que a ocultariam com o tempo, a medida que os videos do perfil aparecem em ordem cronoldgica nesta
pagina principal. A postagem, dando destaque a anterior, mostra a capacidade de reaproveitamento do conteudo ja
feito e j& “viralizado”, sendo “reciclado” em uma data importante no contexto do conflito.

E importante notar que o discurso que acompanha a postagem nio faz qualquer balanco ou traz maiores atualizagdes
sobre o assunto, também ndo traz nenhuma perspectiva critica da influenciadora, nem sobre aquele momento, nem
sobre este novo. O conteudo em questdo se mostra totalmente “meta-analitico”, quase como um “React” de si
propria, termo utilizado para designar uma tendéncia onde se replica um conteido gravando suas proprias
impressoes e/ou, propriamente, reagdes. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@martavasyuta/video/7338918348555685125>.

Fonte: TikTok.
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Da televisao ao TikTok, independentemente de ocorrer uma transicdo de um meio para
outro ou uma sobreposicdo destes, o que se pode afirmar ¢ que a interacdo entre eles tem
transformado a maneira como as imagens de conflitos sdo captadas e consumidas. Modifica-se,
nesse sentido, o tipo de conteudo e a comunicacdo possivel tanto dentro quanto sobre uma
guerra. O que esta pesquisa busca aprofundar ¢ a maneira como o contexto de guerras em tempos
de produgdes audiovisuais destinadas para as redes tém como proposito, além da divulgagao
civica de testemunhos sobre bombardeios e agressdes, a forja de narrativas a partir deste cendrio.
Identifica-se que, para jovens identidades nacionais no mundo hiper-conectado, importa nao
apenas a audiéncia do publico a qual essa forja diz respeito, o publico nacional, mas também, ou
sobretudo, a atencdo de um publico internacional e, em ultima instancia, sua validacdo
(Schleifer, 2012 apud Bolin et al., 2016).

Nesse sentido, a independéncia de Kosovo, a anexagdo da Crimeia e a escalada do
conflito russo-ucraniano, este ultimo sendo o recorte espaco-temporal desta pesquisa, sdo
conflitos aqui aproximados visando a investigacdo sobre as narrativas retdricas e visuais que
moldam as identidades nacionais para o publico mundial, bem como os meios utilizados para
tanto.

Destaca-se que, o que diferencia os diversos conflitos das antigas nagdes soviéticas® de
outras guerras, ¢ ndo somente a pertinéncia destas para o cendrio politico global da atualidade, se
consideradas as tensdes do Leste Europeu nos ultimos 20 anos. E sobretudo porque, a
autodeterminacdo de uma jovem nag¢do como a Ucrania se observa hoje manifestada na
expressao politica de seus jovens na Internet, com dindmicas muito proprias desse meio. Embora
outras nagdes em processos decisérios de autoafirmagdo estejam também criando ambientes
propicios para o surgimento de seus proprios war-influencers, a presente pesquisa argumenta que
0 caso ucraniano tem se mostrado excepcional por demonstrar como governo, civis e militares,
de diferentes maneiras e com diferentes estratégias, tem sido bem-sucedidos na capacidade de
constru¢do de uma imagem de seu proprio pais a partir do uso das redes, langando mao de
recursos do “Nation branding” (Bolin & Stahlberg, 2022) para sua coordenagdo, tema a ser

melhor explorado no capitulo terceiro.

® Embora a entio Iugosldvia nunca tenha feito parte da Unifio Soviética, apenas tendo se alinhado a ela durante
determinado periodo, o pais compartilha do dilema de algumas de suas antigas na¢des no que diz respeito ao
reconhecimento da autodeterminacdo de seus povos, passando por conflitos relativos a sua dissolu¢do e também
independéncia do Kosovo.
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Parte-se da compreensdo de que Estados que compunham a Unido das Republicas
Socialistas Soviéticas (URSS) compartilham do desafio de obter o reconhecimento de suas
identidades nacionais no contexto internacional em oposi¢do a serem Vistos como um grupo
homogéneo (Dall'Agnola, 2021), se tornando assim, estudos de caso particularmente
interessantes para a investigacdo de como tém se mobilizado para a construgdo de suas
identidades no contexto digitalizado (Castells, 2010, p.36).

Observa-se que o campo de producdes audiovisuais dos jovens influenciadores aqui
mapeados coloca, em uma linguagem acessivel, simplificada e palatavel as plataformas de midia
social como estes vém compreendendo, ao mesmo tempo que produzindo sentido a respeito da
guerra que vivem, bem como da politica que a rege, seja a politica externa do seu proprio pais ou
de demais poténcias envolvidas. A pesquisa propde que o valor destes materiais deve ser
considerado pela forma como ndo apenas representam a construcdo de uma narrativa historica,
da perspectiva de pessoas jovens, sobre politica e constru¢do de identidades, mas sobretudo
como se deu e tem se dado a mudanga da producdo e consumo de discursos politicos, que na
perspectiva de alguns autores, tem sido capaz de causar maior engajamento do que meios
anteriores como a televisao ou o jornal (Castells, 2010; Boichak & Jackson, 2019; Cervi, 2021).

Nesse sentido, resta compreender de que maneira novos publicos t€ém se engajado com
temas politicos como a guerra, dadas as possibilidades das redes. No recorte dos war-influencers,
estes aparentam advogar em, no minimo, duas frentes: pelo fim da guerra, na qual a ajuda de
atores internacionais se mostraria fundamental, e pela inclusdo da Ucrania na Unido Europeia,
demanda clara desde as tensdes do Euromaidan’. Argumentos nesse sentido pautam toda sua
producdo, cuja linguagem por vezes se assemelha a de uma militdncia na voz das jovens
influenciadoras aqui mapeadas, quando ndo totalmente dedicadas apenas a cortes de filmagens
humoristicas ou dramaticas das trincheiras no formato de trends, se observados os conteudos

militares, ambos a serem expostos e debatidos ao longo de todos os capitulos.

7 Série de protestos ocorridos entre 2013 e 2014 que tinham como mote o fim da corrupgio e a demanda por entrar
na Unido Europeia, contexto de onde surge a popularidade do atual presidente ucraniano, o ex-comediante
Volodimir Zelensky.
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FIGURA 3: Captura de tela de postagem que ilustra o jovem combatente participa da frend com a musica “Me
gustas tu”, do musico francés Manu Chao, na qual o soldado, em geral apenas com uma flor na mado, danca dando
uma volta em seu proprio eixo. Nesta postagem, em especifico, é possivel observar que o suposto combatente
adiciona alguns outros elementos quando escolhe a localizagdo do campo de girassois, flor comumente usada para
representar a Ucrania, bem como o gato fardado no seu colo. A produgio de uma estética docil, em que combatentes
aparecem interagindo com animais e outros elementos considerados atraentes para as redes € algo que sera melhor
debatido no capitulo terceiro, dedicado a entender como no TikTok os militares se tornam criadores de um contetido
distanciado das cenas de violéncia. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMh1L7H68/. Material indexado na tabela
de contingéncia. Fonte: TikTok.

O debate sobre o material visa permitir uma identificacdo de quais tém sido as grandes
pautas argumentativas que ganham propor¢ao dentro da hashtag “#Ukraine” no TikTok. H4 uma
percepgao prévia de que os discursos retdricos e imagéticos ndo apenas tendem a favor de uma
assimilacdo com a Europa Ocidental, mas sobretudo a favor de uma determinada visdo de
Ocidente como um todo, que passam por uma renovagao dentro da linguagem das novas midias
digitais (Horbyk, 2017; Castells, 2010), e na plataforma do T7ik7Tok de maneira especifica.
Identifica-se que, na busca pela assimilacdo ocidental dos war-influencers ucranianos, ha o

exercicio da formula¢do de narrativas sobre experiéncias coletivas e, portanto, memorias que
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servirdo de insumo para futuros projetos politicos a partir desta nova constru¢do de identidades
em um contexto de midias digitais (Castells, 2010, p.54).

Os war-influencers ucranianos se destacam como exemplo mais proeminente e explicito
de um grupo que adota as democracias liberais europeias como ideal de liberdade a ser
alcancado. Da mesma forma, em discursos oficiais de figuras governamentais, o desejo de
integracdo a Unido Europeia (UE) € reafirmado ndo apenas como uma aspira¢do, mas como um
processo de renovacgdo da identidade ucraniana pds-soviética (Bolin & Stahlberg, 2016, p.5). Tal
tendéncia discursiva ¢ observada desde antes dos war-inflencers, em outros modos de exercicio
da constru¢ao de uma identidade nacional ucraniana a partir de outros autores. (Horbyk, 2011).
O ineditismo ¢ a propagacdo desse discurso nas redes sociais por novos atores: os war-

influencers, que levam essa mensagem a um nivel de visibilidade sem precedentes.

1.2.1 Plataformizacido das Guerras

E importante destacar que, embora o surgimento dos tik tokers war-influencers
ucranianos tenha particularidades notaveis, essa categoria de influenciadores também se
manifesta de maneira inédita em outros contextos de conflito. Identificar esse fenomeno permite
afirmar que uma das contribui¢des deste estudo € reconhecer, em outras jovens nagdes, a
viralizagdo de influenciadores que, em contextos de tensdo e/ou conflito, produzem contetidos
com uma estética especifica — aquela bem-sucedida em ser favorecida pela recomendacio
algoritmica do TikTok. Esse formato, por sua vez, vem tornando-se um estilo de producao e
consumo predominante na Internet, algo que nao € particular dos war-influencers ucranianos.

No processo de observacdo e catalogagdo dos videos aqui em analise, produtores de
conteudo sobre o conflito entre o Hamas e Israel também foram encontrados na forma de
contetido recomendado. Com objetivos muito diferentes, influenciadores das forcas armadas de
israel, por exemplo, também se fazem presentes mobilizando signos e valores das democracias
liberais tidos como universais e imutaveis com foco em um publico internacional, neste caso
tendo como seus antagonistas declarados, as organizagdes terroristas. Embora haja espago para o
desenvolvimento de um paralelo entre estes produtores de conteudo e os war-influencers aqui
mapeados, a pesquisa nao ira se dedicar a este esfor¢o, podendo ser tema de desenvolvimentos

futuros. Neste espaco, cabe a observagdo de que embora war-influencers surjam com
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proeminéncia no contexto do nicho da Guerra da Ucrania no TikTok, este ¢ um fendmeno que
aparece também em outros contextos.

Além destes, também no TikTok, influenciadores que produzem a respeito das novas
tensdes politicas entre a Georgia e a Ruassia langam mao de recursos similares, este mais
proximos as narrativas dos war-influencers ucranianos aqui mapeados, reivindicando liberagao
contra a opressdo russa® a partir de uma linguagem nova muito propria das novas formas de
expressao politica da contemporaneidade, usando o recurso de imagens dramaticas do cendrio de
conflito e/ou protesto, ao som de musicas pop, utilizando “trends” ja conhecidas ou buscando
criar novas. Os conteudos aqui mapeados representam, portanto, uma estética propria das novas
formas de envolvimento com o fazer politico em tempos de redes sociais e tem no debate destes

uma de suas principais contribuigdes.

& Ver: https://www.tiktok.com/@niasaintmikeladze/video/7358853898016165137?lang=pt-BR. Acesso: 28/04/24
Ver: https://www.tiktok.com/(@valerisssh/video/7369622083317337350?lang=pt-BR. Acesso: 16/04/24
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FIGURA 4: Série de quadros de um mesmo video em que a war-influencer Valéria Shashenok aborda as tensdes na
Georgia. No video a influenciadora busca falar do que se trata a situagdo no pais, dando uma breve explicagdo de
como uma legislacdo que foi promulgada no pais beneficiaria a Rissia ¢ por isso ¢ a chamada “Lei Russa”,
sugerindo que a Geodrgia também estaria sofrendo retaliagdes, assim como sofrera a Ucrania, por ser um pais vizinho
a Russia com pretensdes de entrar na Unido Europeia bem como na OTAN. Em seguida a influenciadora menciona
que ja esteve no pais e teve a oportunidade de falar com pessoas que “compartilham da mesma opinido que ela sobre
a Russia” e, neste momento do video, hd uma sobreposicdo de imagens, sendo a primeira uma selfie dela
acompanhada da primeira ministra da Unido Europeia, Ursula von der Leyen, seguida de uma imagem em que a
influenciadora aparece palestrando em um palco.

E interessante notar que estes eventos que ela menciona de maneira esporadica raramente ganham uma
postagem propria, mas seus materiais sao utilizados como cortes em videos de demais temas, fazendo com que seja
dificil identificar uma agenda que a influenciadora possa ter junto a autoridades de governo, entre outros
compromissos nos quais ja apareceu. O video traz a mensagem de que a Ucrania apoia a Geodrgia ¢ que a
influenciadora simpatiza com as demonstra¢des civis que ocorrem no pais. Por fim, a mensagem que fecha a
postagem ¢ a de que a Geragdo Z esta conquistando o mundo, sugerindo que a aproximagdo com a Unido Europeia e
distanciamento com o Leste Europeu e o que ele representa ¢ uma demanda geracional pela moderniza¢do ou avango
do progressismo nessas nagoes.

Este video ¢ um dos primeiros em que Valéria experimenta falar diretamente com a camera, se propondo a explicar
um cenario politico - sendo o tnico no qual ela se propde a falar de outro pais - e se posicionar, dando a sua opinido
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sobre o assunto. Este formato foi posteriormente mais explorado no seu perfil, fazendo com que seja possivel
observar uma mudanga na maneira como a influenciadora se apresenta ao longo do recorte temporal desta pesquisa.
Ha um distanciamento da sua proposta inicial, que seguiu como principal formato por mais de um ano, caracterizado
por trends de tom humoristico ou dramatico nas quais a musica dita os cortes de filmagens e o discurso fica
subentendido nas imagens e legendas. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: < https://www.tiktok.com/@yvalerisssh/video/7369622083317337350>. Fonte: TikTok.

Nesse sentido, a presente dissertacdo identifica no 7ikTok um espago comum entre
criadores de contetdo das diferentes nagdes que performam os valores de uma democracia, de
pertencimento nacional e de autodeterminagdo. A partir disso, a pesquisa leva em consideragdo
que a expressao de determinados influenciadores dentro das redes sociais pode ser um elemento
frutifero de mapeamento dos novos modos de engajamento politico que sdo proprios da
contemporaneidade, com especial atengdo a linguagem adotada nas redes e, sobretudo, nas
condi¢des de possibilidades discursivas desta plataforma, uma aplicagdo cujas affordances tem
se distinguido das demais, porém ditado o caminho no qual estas t€ém se desenvolvido devido a
ampla adesdo do publico.

Deste modo, a investigagao visa estabelecer como a documentagao da Guerra na Ucrania,
por meio de uma linguagem especifica do nicho sobre a guerra dentro da plataforma de midia
social TikTok, tem permitido o surgimento de uma nova categoria; os “war-influencers”. A
contribuicdo proposta ¢ mostrar como estes devem ser entendidos como atores centrais na
producao de um conhecimento popular sobre o conflito tanto para quem o vive, quanto para o
publico internacional que o assiste. A premissa ¢ a de que a produgdo de signos caros a
constru¢ao da identidade nacional ucraniana no contexto de guerra passa pela mediacdo técnica
do TikTok, de modo a alterar como as pessoas pensam e fazem politica em tempos de
recomendacdo algoritmica. Tal mediacdo, por seu turno, tem como efeito a caracterizacao de
repertdrio retdrico e visual implicadas nas narrativas aqui analisadas. O objetivo especifico,
portanto, ¢ caracterizar o peso da mediacdo técnica e, neste caso, retdrico-imagética pelo qual
discursos de assimilacao de uma identidade nacional se formam em tempos de 7TikTok, a0 mesmo
tempo que identificando o surgimento de uma categoria nativa, o war-influencer.

Por fim, a pesquisa também recorre, ainda que de maneira ndo aprofundada, a literaturas
sobre a politica internacional do Leste Europeu, mais especificamente da Ucrania, a partir das
quais sera possivel tragar analises mais contextualizadas sobre a guerra. Tais literaturas ajudam a
contextualizar as narrativas mapeadas no campo dos influenciadores digitais em relacao a forja

nacional ucraniana, que remontam a uma aproxima¢do a signos ocidentalizados, debate do
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terceiro capitulo. O objetivo de dialogar com mais este campo ¢ possibilitar a reflexdo a respeito
das identidades pos-soviéticas e as complexidades relativas as relagdes de poder,
autodeterminagdo e busca por pertencimento no contexto da autoafirmac¢ao digitalizada.

Nesse sentido, o recorte espago-temporal aqui proposto ¢ um campo fértil para a
observagdao de movimentos patridticos e/ou nacionalistas e a capilaridade que conflitos politicos
armados vém ganhando a medida que passam a se apresentar como conteudo de engajamento.
Mostra-se particularmente interessante observar como meninas adolescentes ndo-combatentes e
jovens militares engajados com trends de danca na internet tém sido os protagonistas destas
movimentagdes pela identidade nacional ucraniana em meio ao conflito. Sentimentos que outrora
surgiam como combustivel para os sangrentos protestos do Euromaidan e que sdo registrados
desde antes do fim da URSS, quando pessoas arriscavam ser consideradas “dissidentes”, com
eventuais consequéncias letais, agora se expressam em uma linguagem mais leve, humoristica e,
mesmo quando dramadtica, banalizada suficientemente para viralizar como trend.

A complexidade observada na constru¢do do patriotismo e/ou nacionalismo dos
ucranianos dentro das plataformas ¢ algo que desafia os estudos sobre identidades e que se
beneficia da observagdo destes espacos. Diante disso, se faz relevante refletir a respeito do papel
das imagens produzidas nas redes e as narrativas que as acompanham dentro do ambiente em que

surgem: a rede social chinesa TikTok.

1.3 A politica mediada por um campo digital

Um amplo publico ndo somente se informa sobre a guerra em plataformas de midias
sociais, mas também forma sua opinido politica a partir de um repertorio imagético que vem se
construindo como o nicho da Guerra na Ucradnia dentro delas. No entanto, ¢ no TikTok, que o
tema ganha proeminéncia. “A guerra do TikTok™ ¢ como o The Guardian e outros veiculos tém
se referido ao conflito em alusdo a como outras guerras ficaram conhecidas a medida que se
tornavam populares nas diversas midias; como a guerra televisionada do Vietna ou a Guerra do
Iraque no Youtube (Carruthers, 2008). Assim, a presente pesquisa ira dialogar com a percepcao
“da guerra do TikTok”, argumento que também vem sendo explorada em trabalhos académicos

mais recentes'’, mas busca se atentar para a relevancia do nicho da Guerra da Ucrania no TikTok

® A primeira matéria a cunhar o termo “primeira Guerra do TikTok” aparece em 3 de margo de 2022 no The
Guardian. Disponivel em: https://archive.ph/yalzk. Acesso em: 28/04/24.
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como fundamental na compreensdo da categoria nativa dos “war-influencers” como fendémeno
que dita uma nova fase estética da produ¢@o e consumo imagético dos conflitos.

Para a pesquisa, influenciadores que tratam da guerra na Ucrania sdo a expressdo maxima
de um formato em desenvolvimento que sera proeminente nas novas formas de documentar uma
guerra em tempos de plataformas digitais. Estes concedem pistas para distingui-los dos
influenciadores politicos e, também, dos militantes do mundo digital, aos quais serdo
comparados em uma breve revisdo de literatura no capitulo segundo.

O ponto de partida ¢, portanto, a literatura socioldgica sobre midias sociais e contexto
politico, com destaque para as contribuigdes de Zeynep Tiifeke¢i (2013), bem como literatura
sobre influenciadores, que vem ganhando visibilidade no campo da sociologia e da antropologia,
com destaque para Crystal Abidin (2015a; 2015b, 2018, 2020, 2021). Para analise do material
com base no contexto historico desta guerra, com especial atencdo a construgao das identidades
em jogo no discurso dos war-influencers, a pesquisa toma como referéncia Manuel Castells
(1995;2007;2010). Por fim, toda a andlise busca evitar uma perspectiva determinista dos

agenciamentos sociotécnicos que cabem a este objeto.

1.3.1 Marco tedrico

As imagens ndo sao passivas. Elas trabalham para transformar a
visibilidade dos seres e das coisas: 0 modo como sdo visiveis,
mas também as proprias formas da visibilidade (Ranciére, 2021,

p.9).

Meios de comunicagdo ndo sdo apenas relevantes em termos de representagdo, mas
também como parte das praticas de guerra e comunicagdo (De Franco, 2012 apud Bolin et al.,
2016). Desta forma, ¢ importante definir que os materiais aqui mobilizados ndo serdo
interpretados, mas vistos a partir de lentes que enxergam nele ao menos dois tipos de mediagao:
a técnica e a imagética. A mediagdo técnica (Latour, 1994), diferentemente de uma mediacao

como o simples processo de fazer uma mensagem ou uma imagem chegar at¢ um determinado

' Ver: Kavenius, E. M. M. (2023). The First TikTok War: Exploring How @ukraine.ua is Framing the Russia-
Ukraine War on TikTok (Dissertation). Retrieved from https://urn.kb.se/resolve?urn=urn:nbn:se:mau:diva-60237 ;
Pratiksha, B. Russia and Ukraine: A Content Analysis of “The World’s First TikTok War” Michigan University.
https://dx.doi.org/10.7302/7916 ; Sidorenko Bautista, Pavel & Alonso-Lépez, Nadia & Paino Ambrosio, Adriana.
(2023). Tiktok as a new paradigm for information in the Ukrainian War. A study from the West of the initial
coverage of the conflict through this platform. Estudios sobre el Mensaje Periodistico. 29. 737-748.
https://dx.doi.org/10.5209/esmp.84815.
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publico, ¢ o proprio processo de constru¢do desta mensagem e imagem, ou discurso retorico
imagético.

A "mediac¢do técnica" para Bruno Latour, no contexto da Teoria Ator-Rede (TAR),
refere-se a ideia de que os objetos técnicos ndo sdo meras ferramentas passivas, mas atuam como
agentes ativos em um sistema sociotécnico. Latour afirma que, desde Marx, ja se sabe que, ao
falar de objetos técnicos, estamos lidando com deslocamentos, conflitos, desqualificacdes, entre
outros, € ndo apenas com uma "mera coisa" (Latour, 1994, p. 45). Assim, qualquer habilidade
proporcionada por um objeto técnico deve ser entendida como parte de um agenciamento entre
humanos e coisas, como exemplificado pela interagdo entre uma pipeta de laboratério e um
cientista (Santaella & Cardoso, 2015, p. 175). Nesse sentido, a mediacdo técnica € o processo
pelo qual humanos e objetos interagem para produzir efeitos, sendo que a responsabilidade pela
acdo deve ser compartilhada entre os participantes dessa interacao (Latour, 1994, p. 34).

Latour propde superar a dicotomia tradicional entre sujeito e objeto ao afirmar que nem
os humanos nem os objetos sdo os Unicos responsaveis por agdes, mas ambos compartilham essa
responsabilidade. Ele sugere que qualquer intencionalidade s6 pode ser atribuida ao coletivo, um
conceito que substitui a nog¢ao de sociedade, ao incluir tanto os humanos quanto os nao-humanos
(Latour, 1994, p. 46). Em outras palavras, a técnica também "cria o humano" tanto quanto o
humano cria a técnica (Santaella & Cardoso, 2015, p. 175), e essa reciprocidade ¢ fundamental
para entender os processos sociotécnicos.

Na sua proposta de uma nova metodologia analitica, Latour rejeita a ideia de um impacto
unilateral da tecnologia sobre a sociedade, uma vez que isso implicaria uma separacdo entre
tecnologia e cultura. Ele enfatiza que a técnica nunca foi estranha ao ser humano e, de fato,
constitui parte material de um "hibrido sociotécnico" (Santaella & Cardoso, 2015, p. 178).
Assim, Latour propde a andlise das conexdes entre micros (atores) e macros (redes), entendendo
que nao hé uma hierarquia de tamanhos, mas sim de relevancia, dependendo da quantidade de
conexdes que cada elemento mantém na rede (Latour, 2012, p. 255).

Essa abordagem metodologica ¢ fortemente influenciada pelo conceito de rizoma, de
Gilles Deleuze (1980), que também questiona a ideia de centralidade nas relagdes de poder. Para
Latour, o que importa ndo ¢ qual elemento ¢ "maior", mas sim quais s3o as conexodes que

mantém o sistema funcionando. Assim, dentro de uma ontologia achatada, as redes sociais, por
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exemplo, podem ser consideradas “nds” relevantes a medida que suas desconexdes impactariam
significativamente outras partes da rede (Santaella & Cardoso, 2015, p. 179).

Desta forma, a mediagdo técnica, segundo Latour, envolve uma visdo relacional em que
humanos e objetos compartilham “responsabilidades”, e essa dinamica deve ser o foco da analise
sociologica. Sua metodologia propde a observacao das interagdes e conexoes entre actantes, sem
a pré-defini¢do de suas fungdes ou papéis, o que permite uma compreensdo mais fluida das
relagdes sociais e técnicas. Assim, para o autor, qualquer forma de intencionalidade sé pode ser
atribuida as “institui¢des sociais”, ou seja, a interagdo entre humanos e objetos que formam, para
ele, uma nova forma de “reagregar o social” e identificar aquilo que pode ser uma investigacao
socioldgica (Latour, 2012).

A concepcao de actantes, por sua vez, tem como base a analise semiologica proposta por
Algirdas Julien Greimas, referéncia dos estudos semioldgicos que permite a Latour desenvolver
contribuicdes na sociologia. O actante, para Greimas, ¢ uma espécie de “unidade sintatica” que,
anterior a qualquer atribui¢do semantica ou ideoldgica, organiza a ordem dos papéis narrativos e
articula as fung¢des do enunciado, como sujeito, objeto e predicado (Greimas et al., 2008, p. 21).
Assim, pode-se dizer que o conceito de actante substitui a ideia de um ator que age sobre algo,
dando agéncia partilhada entre humanos e ndo-humanos, assim como na proposta latouriana.

Tendo em vista examinar como a media¢do técnica se transforma em mediagdo
imagética dos discursos, ancorando-se em uma perspectiva relacional da anélise do discurso e da
sociologia da linguagem, parte-se da compreensao de que os elementos retorico-imagéticos no
TikTok s6 se tornam possiveis por meio das multiplas mediagdes técnicas que constituem esse
ambiente digital, desde a interacdo entre individuo e aparato tecnologico até a criagdo de uma
linguagem propria dentro e propria deste espaco.

A andlise proposta ndo busca interpretar a linguagem construida no 7ikTok em um
contexto de guerra, mas sim compreendé-la como parte integrante desse cenario. Toma-se como
pressuposto que a linguagem ndo apenas descreve o mundo, mas tem a capacidade de produzi-lo
(Iniguez, 2004, p. 39). Nesse sentido, o contetido politico nos videos analisados ndo esta apenas
sendo exposto nas redes, mas também estd sendo criado nelas e por elas. Assim, os videos no
TikTok nao sdao apenas representagoes da guerra ou da politica, mas também evidéncias de sua
constru¢do. Aqui, a linguagem do 7ikTok € vista como um instrumento de constru¢do do mundo,

em oposi¢ao ao paradigma da representacao (Rancicre, 2021 p.18).
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Os enunciados discursivos e visuais dessas postagens, objetos da andlise semidtica, sdo
entendidos como "atos de linguagem", na medida em que a enunciacdo estd inseparavelmente
ligada a criacdo ou modificagdo de um estado de coisas. A constru¢do coletiva dos signos e seus
significados contribui para formar visdes coletivas sobre o conflito, incluindo narrativas sobre o
papel de outros paises e as partes envolvidas.

Nesse contexto, a questdo ndo ¢ apenas como o 7ikTok influencia a guerra, mas o que a
rede social “faz fazer” em termos de modificagdo das comunicagdes, uma vez que se assume a
auséncia de controle total da intencionalidade humana, pois a linguagem ndo € apenas
instrumento ou meio de expressao, mas ¢ o que condiciona o proprio pensamento e, em alguma
medida, acdo (Ifiguez,2004, p. 33). Ao considerar a linguagem como um agente com autonomia,
a pesquisa busca compreender a acdo como inerente a propria linguagem no processo de
mediacdo imagética (Santaclla & Cardoso, 2015). Assim como na sociologia relacional, um
elemento sé existe em relagdo ao outro, na analise estética, os signos constroem seus significados
nos contextos sociais.

Por este motivo, a pesquisa explora as influéncias do estudo semiodtico na Teoria Ator-
Rede (TAR) de Latour, investigando como as associacdes entre elementos criam narrativas
discursivas e imagéticas. Nesse espaco hibrido, ndo se trata de pré-determinar como as redes
sociais criam mediagdes politicas, mas sim de explorar como essas relagdes ocorrem.

Ao considerar a imagem como uma constru¢do de realidade, e ndo apenas como uma
representacdo, ¢ importante questionar a ideia de que as imagens sdo provas incontestaveis do
mundo. No livro “O trabalho das imagens” (2021), Jacques Ranciére oferece uma proposta de
analise que pode ser aproximada ao pensamento latouriano, ao considerar como as imagens agem
de forma “rizomatica”, conectando actantes.

Ranciére argumenta que, para entender as imagens como fenomenos politicos, ¢
necessario observar nao apenas os elementos politicos presentes, mas como elas organizam os
regimes de visualizacdo. Nesse sentido, as imagens sdo politicas ndo pelo seu conteudo explicito,
mas porque questionam "o lugar que as populagdes ocupam na organiza¢do dominante do visivel
e do invisivel" (Ranciére, 2021, p. 8), destacando como esses espacos sdo configurados ou
apagados na ordem visual dominante, pensamento que ecoa nas reflexdes sobre visibilidade
dentro das redes a partir das recomendacdes algoritmicas, por exemplo. Este marco tedrico

permite entender a imagem como tecnologias de criacdo e visualizacdo a serem compreendidas
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no espaco em que se encontram, neste caso, na complexa relacdo de um novo regime de

visualizacdo algoritmica, o ponto de partida da metodologia aqui aplicada.

1.4 Metodologia

A partir de principios da etnografia aplicados em ambientes digitais, este estudo coleta
materiais apresentados pelo sistema de recomendacdo automatizada do TikTok, que
operacionaliza as preferéncias e o comportamento do usudrio com base em suas interacdes com
conteudos diversos. A estratégia de acompanhamento desses perfis, utilizando o
“engatilhamento” do algoritmo do TikTok para mapear o campo, visa aproveitar a caracteristica
central do aplicativo; ser uma plataforma centrada no comportamento do usuario, fazendo uso da
recomendacado algoritmica para gerar a entrega de contetidos dos materiais de interesse (Yesilada
& Lewandowsky, 2022). Tal método etnografico pode ser atribuido a uma série de antropologos
no estudo de campos digitais que tém influenciado estudos sobre as redes, no entanto, a presente
metodologia ndo tem como foco a produg¢do de uma etnografia digital (Cesarino, 2021; Hine,
2000).Tais principios estdo aqui mobilizados para a referéncia e criagdo de mapeamento de um
campo.

Embora coubessem uma descrigdo de carater reflexivo sobre a minha presenca dentro
deste ambiente virtual e como ele viabiliza a constru¢ao do caderno de campo aqui desenvolvido,
este ndo ¢ aqui o principal objeto de investigagdo. A pesquisa se vale de uma metodologia
experimental, que toma como dispositivo de investigacdo as chamadas affordances (Bucher, T.
& Helmond, A, 2018), ou possibilidades de uso e recursos oferecidos pelas plataformas digitais,
para a observagdo de um determinado fendmeno. E a partir da perspectiva do usuério (Priming et
al., 2023), submetido a recomendacdo algoritmica, que o mapeamento chega no objeto, a partir
disso, desenvolvesse interagdes acionadoras dos algoritmos e fizesse o arquivamento e coleta
destes materiais, metodologia aqui proposta.

Os métodos empregados para a identificagdo do campo e do objeto, bem como o caminho
pessoal percorrido até eles, ocupam lugar prévio na andalise aqui proposta, podendo ser objeto de
desenvolvimentos futuros. Igualmente, ndo hd uma etnografia sobre os influenciadores de guerra
em si, mas uma investigagao sobre a arquitetura virtual do ambiente no qual emergem e a partir
do qual entregam insumos discursivos altamente hibridos, de performances de realidades

digitalmente mediadas (Cesarino, 2021, p.2). E nesse contexto que a pesquisa realiza uma analise
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do discurso, focando nas produgdes dos war-influencers que emergem no cendrio da guerra
mediada pelas plataformas digitais. Estas produgdes sim se constituindo como objeto central de
andlise.

Assim, a escolha por tal metodologia prioriza o objeto da pesquisa € as condigdes de
possibilidade para sua producao no lugar em que se encontram — o TikTok —, uma vez que se
debruca sobre quais sdo os elementos visuais e narrativos do nacionalismo ucraniano que
ganham proeminéncia dentro da plataforma. Entende-se que o discurso referente a participacao
politica destes jovens ¢ mediado pelos diferentes recursos que o compdem; as musicas
selecionadas, imagens que fazem parte da edicao de um video, os discursos falados dentro deles,
entre outros."

Isto posto, o interesse da pesquisa estd em atentar para o potencial das produgdes
imagéticas sobre a guerra como ela tem se dado dentro 7ikTok. O recorte temporal ¢ de 22 de
fevereiro de 2021 até 30 de maio de 2024, usando como destaque videos selecionados de
maneira manual, visando uma anélise substancialmente qualitativa. Tal recorte temporal permite
observar as postagens ao longo de um amplo periodo de acontecimentos da longeva guerra,
possibilitando tracar a trajetoria de formagdo dos influenciadores aqui mapeados, bem como os
resultados de seus trabalhos tanto no mundo virtual — em termos de numeros ¢ consolidagao
como influenciadores —, quanto fora dele, na medida em que ganham aparicdes na midia
tradicional e também em espacos da politica tradicional.”

O recorte aqui proposto ird se atentar ao universo de postagem de 3 influenciadores
especificos: “@valerisssh” e “@martavasyuta” representando os perfis de jovens nao
combatentes e “@soldierukrainewin”, representando conteudos militares. A escolha destes se
deu apos a observacdo de cerca de 6 meses das postagens feitas sob a hashtag “#Ukraine”, em
uma espécie de imersdo nos conteudos deste nicho (Abidin, 2021), guiados pelo algoritmo de
recomendacdo automatizado, que criavam uma curadoria de contetidos sobre a guerra na minha
“For You Page” (FYP). A FYP, pégina principal do aplicativo, na qual ¢ ofertado ao usudrio

contetidos de potencial interesse com base nas suas pesquisas e interagcdes de um usuario, ou

" Apresentagdo sistematizada da arquitetura do Tik Tok disponivel no Anexo 1.

2. Além disso, o perfodo cobre o inicio do escalonamento das violéncias em Israel, cujos influenciadores e
influenciadoras tem adotado estética bastante similar, gerando espago para um breve debate sobre como
influenciadores ucranianos tém consolidado uma categoria de influencer, neste caso, war-influencers, mas também
permite salientar o porqué da Guerra na Ucrdnia ainda ser o melhor exemplo para responder a pergunta aqui
proposta.
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“experimentacdo dos “gatilhos” dos algoritmos por meio da sele¢do por seguir/deixar de seguir e
curtir/ndo curtir alguns posts selecionados” (Abidin, 2021,p.5)."

E importante destacar que, devido & dificuldade de mapear todos os perfis que produzem
sobre a Guerra da Ucrania, tais influenciadores podem ndo necessariamente ser os que mais
possuem seguidores dentro deste nicho, mas sdo os que tendem a ser, visto que atendem aos
seguintes critérios: (i) sdo usuarios com nimero de seguidores e visualizagdes significativamente
mais altos do que de usuarios comuns, o que os coloca dentro da categoria influencers (Abidin &
Karhawi, 2021; Abidin, 2016b); (ii) além disso, sd@o usuarios cujo conteudo ¢ totalmente voltado
para o engajamento com a guerra, o que os coloca dentro da categoria de influenciadores que
postam estritamente sobre o tema; (iii) por fim, sdo os influenciadores cujo conteudo costuma ter
visibilidade para além do TikTok, tendo apari¢des nas midias tradicionais, um ponto em comum
observado entre essas personalidades.'

Deste modo, o processo de construcdo do campo mapeado se deu com base: (i) na
observagdo regular® dos conteudos postados por estes perfis especifico e na (ii) anotagdo de
postagens de interesse para a pesquisa em uma tabela de contingéncia', feita de maneira manual,
onde cada postagem se torna uma “linha” a ser analisada em conjunto com as demais. A
anotacao do conteido dos videos foi feita de acordo com categorias elaboradas durante o
processo de observacdo inicial destes materiais, sendo elas: “Explicito”, “Extremamente

Explicito” ou “Nao-explicito”, “Civil” ou "Militar" e “Influencer” ou “Nao-influencer”.

'® A principio foi desenvolvida uma conta de TikTok cujo objetivo era servir apenas ao propésito da pesquisa, sem
que o algoritmo de recomendagdo automatizada tivesse também o repertorio de pesquisas pessoais anteriores a
dissertagdo, porém esta conta foi derrubada por “infringir regras do TikTok™, sem que esta tenha postado ou
interagido com conteudos que pudessem ser considerados nocivos pelas politicas de comunidade da plataforma.
Vale destacar que a criagdo de uma conta nova no TikTok requer a associacdo de nimeros de telefone e enderegos
de e-mail que, embora pudessem ser criados “do zero”, sempre pediam uma “segunda opg¢do de contato”, que
inevitavelmente chegariam ao meu numero e e-mail pessoal. Uma vez entendido que o objetivo estava em observar
materiais ja entregues na minha conta pessoal, a criagdo de uma conta especifica para a pesquisa nao se mostrou tao
relevante para a metodologia.

4 E importante destacar que muitos outros fatores estdo envolvidos na determinagdo destes como os influenciadores
aqui mapeados, tais como os metadados do usuario, coletados pelo aplicativo do TikTok para a recomendagdo dos
conteidos a mim apresentados: a geolocalizagdo das pesquisas, o cruzamento de informagdes com demais
aplicativos baixados, entre tantas outras varidveis mais ou menos claras pelas quais o aplicativo alimenta seu
algoritmo. Nesta pesquisa ndo havera espago para explorar como o mecanismo de recomendacdo automatizada do
TikTok pode influenciar na visibilidade dos contetidos e influenciadores aqui analisados. Contudo, este ¢ certamente
um tema que merece destaque, podendo ser o cerne de investigagdes futuras. Para mais a respeito do funcionamento
da recomendag@o automatizada do TikTok ver Wang, Pengda. (2022). Recommendation Algorithm in TikTok:
Strengths, Dilemmas, and Possible Directions. International Journal of Social Science Studies. 10. 60.
10.11114/ijsss.v1015.5664.

'® Por vezes diaria, semanal ou mensalmente.

6 Tabela de contingéncia/Caderno de campo
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Estes marcadores contribuiram para indicar como tais categorias estdo distribuidas na
amostra observada, bem como ajudaram a entender de que maneira tais categorizagdes se
aproximam ou se distanciam umas das outras. “Militar”, “Influencer” e com contetido
“Explicito”, configura um tipo bastante especifico de estética a ser analisado. Por outro lado,
uma simples mudanca na ultima categoria, para ‘“Nao-explicito” ja traz a um outro tipo de
contetido, sendo este o que vem ganhando mais alcance dentro da plataforma.

A popularizacdo de conteidos menos graficos pode ser atribuida a moderagdo de
conteudo feita pelo 7ikTok, uma vez que existe uma pressdo multissetorial — investidores,
organizacdes internacionais € nao governamentais, sociedade civil e governos — para que
plataformas sejam responsabilizadas pelo tipo de contetido que viraliza dentro delas.”” Embora
esta seja uma discussdo a parte, vale mencionar que o engajamento com videos explicitos se
mostrou significativo dentro do TikTok, segundo pesquisas promovidas pelo terceiro setor'®. Esta
caracteristica observada por demais pesquisas reforca a nog¢ao de que conteudos violentos e
criminosos na Internet tém comprovada capacidade de estimular positivamente o algoritmo de
recomendacdo automatizada e, assim, comprovada capacidade de alcance, embora ndo seja o
caso aqui observado.

Deste modo, tais materiais, embora a principio relevantes para o problema de pesquisa,
apresentam um nivel a mais de dificuldade de observagdo. A plataforma tem empenhado graus
de intervencdo para a remog¢do, ou “moderacdo” desses contetidos, ainda que a eficiéncia para
conten¢do de materiais nocivos possa ser questionada (Curzi et al., 2023). A metodologia nao
pode se omitir destas dinamicas de regulagdo, visto que todos os videos da tabela considerados
“extremamente explicitos” encontrados no momento inicial desta pesquisa e cujos links estdo
disponibilizados na tabela, atualmente, constam como “indisponiveis” online.

Contudo, mais do que uma dificuldade, o fato de conteudos violentos graficos serem

rapidamente retirados da plataforma fez com que esta investigagdo que, a principio seria sobre

7 Para mais sobre moderac¢io de conteido no contexto da Guerra na Ucrania ver: CURZI, Y. THOMAZ, G. LOPES,
C. GIUSEPPE, B., CHALOM, C., ABADIA, C., SOBRAL, G., BRAGA, G., MARINHO, 1., CAVALCANTE, J.,
COUTO, M. C,, FRANCA, M. E. O., & BARRETO, R.D. Moderagiao de conteudo em tempos de conflito: O Tik
Tok e os dilemas no contexto de guerra na Ucrinia. Relatério de Field Project da disciplina de Direitos
Humanos. FGV Direito Rio. 2023. Disponivel em: https://repositorio.fgv.br/items/a89f86b9-99dc-4e3d-b060-
9e7t7al541c5. Acesso: 23/06/2024.

'8 A iniciativa “Tracking Exposed” ¢ uma das primeiras e mais consistentes na analise da plataforma Tik Tok e as
suas politicas de funcionamento desde o inicio da guerra, 3 relatorios produzidos ainda em 2022 no contexto do
projeto “TikTok Observatory” tratam especificamente sobre a Guerra na Ucrania e estdo disponiveis em:
https://archive.ph/mJOhg. Acesso 20/12/2022.
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imagens de guerra propriamente, se tornasse uma observagao sobre as producdes especificas de
influenciadores digitais — atores que melhor dominam a capacidade de manter e expandir seu
proprio conteudo na plataforma. Uma vez observado que, no TikTok, as imagens predominantes
da guerra seriam imagens de um conflito higienizado pelo humor, pelas musicas pop, pelos
cortes rapidos e empolgantes, pelo drama comovente, por fim, pelas trends e pelos contetidos
engajantes, de modo que esta ndo seria uma pesquisa sobre imagens de violéncia, mas sobre

imagens de influéncia.
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FIGURA 5: Quadros de um video recomendado na pagina na “For You Page” da conta utilizada para esta pesquisa,
logo nos primeiros meses de contato com o campo. O video fora postado pelo que parecia ser soldado russo, também
criador de conteudos para o TikTok. Ele filma, sem mostrar seu proprio rosto, em uma “Point-of-View” shot (POV)
seu comportamento em relagdo ao que parece ser um grupo de soldados ucranianos capturados e mantidos em uma
pequena trincheira. Soldados ucranianos aparecem rendidos sob a mira de armas e, o soldado que representa a
primeira pessoa no video, pede para que um deles mostre sua carteira, mantendo outros presos e/ou vendados, como
mostra o primeiro quadro, em que um deles estd com o rosto coberto, de barriga para baixo. Este tipo de video ¢ um
exemplo de material pro-Russia ja retirado do ar na plataforma, embora estes sejam recomendados, aparentemente
se mostra insustentavel que um criador de contetido se mantenha na plataforma com estes tipos de video, sendo este
também um dos motivos para que a investigagdo passasse a focar em influenciadores ucranianos, apenas. Material

ndo indexado na tabela de contingéncia. Fonte: TikTok.
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Ainda assim, outros desafios de uma pesquisa com este tipo de material se mantém. Neste
processo de ‘“domesticacdo” das imagens (Cardoso, 2010, p.14), ou, “contetidos” aqui
analisados, existem escolhas de exposi¢do do material que irdo delimitar qual serd a perspectiva
do leitor sobre o campo digital em questdo, principalmente aqueles que ndo sdo usuarios da
plataforma no qual este tipo de material surge e que dependerao da apresentacdo aqui feita para
entender estes novos recursos midiaticos.

Este desafio revelou-se especialmente complexo, pois os videos no TikTok possuem um
carater altamente polissémico, de dificil captura, funcionando de maneira semelhante a uma
conversa continua, onde os usuarios dao seguimento a uma producao em cadeia (Bresnick, 2019,
p.5). Assim, tentar captar o conteudo por meio de capturas de tela — print screens — ¢é
desafiador, ja que esses videos frequentemente dependem de producdes anteriores para serem
plenamente compreendidos, como ocorre com as trends. Nesses videos ha quase sempre um
didlogo direto com outras postagens, musicas, personalidades e eventos da Internet. Nesse
sentido, a tabela de contingéncia serd uma aliada do leitor para simular a imersdao que o TikTok
propde, embora esta se torne uma leitura interrompida por hiperlinks.

Ao optar por seguir este caminho, o leitor logo observara que o material aqui trabalhado,
bem como o espago no qual ele se desenvolve, estdo, de certa forma, vivos. Visto que contetidos
postados em plataformas de midias sociais, bem como as proprias plataformas que populam,
estdo em constante (des)producdo. Postagens continuam expostas (ou ndo) para receber mais
curtidas, continuam sendo objeto de réplica, tréplica, o chamado ‘“react”. Escrever sobre o
material dos war-influencers, nesse sentido, € entender que, “mesmo apds ser anexado ao texto,
continua se modificando, se recriando de forma incontroldvel e imprevisivel, pois
eminentemente aberta e coletiva” (Cardoso, 2010, p.15).

Como serd abordado em maior detalhe no segundo capitulo, que tenta apresentar ao
leitor, em formato textual, o espago imersivo da plataforma, ha um esforgo para tornar tangiveis
tanto o design quanto a proposta do TikTok. O esfor¢o se justifica, pois as condigdes de
possibilidade — sobretudo a logica de viralizagdo, impulsionada pela recomendagado
automatizada — sdo os principais fatores que condicionam o conteudo e a forma que tomam as

postagens analisadas.
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HaiX HaiX

Truly a sad encounter. #war #ukraine Truly a sad encounter. #war #ukraine
#russian #russia #ukrainerussia... more #russian #russia #ukrainerussia... more

1 original sound - h.a.ix 1 original sound - h.a.ix

FIGURA 6: Sequéncia de print-screens de postagem de criador de contetido. “A truly sad encounter” foi um dos
videos que viralizaram ao retratar um grupo de soldados ucranianos sendo encontrados por um soldado russo, que
faz a execugdo de todos logo em seguida. Algumas reportagens deste mesmo video ainda podem ser encontradas no
nicho sobre a Guerra da Ucrania dentro do TikTok, porém sem a parte final, em que acontecem as execucdes. Na
secdo de comentarios as pessoas perguntam onde podem assistir ao video completo e ddo orientagdes sobre como
encontra-lo em outras plataformas como no Youtube. Material ndo indexado na tabela de contingéncia. Fonte:
TikTok.

Video indisponivel

Procurando videos? Experimente navegar por nossos criadores, hashtags e sons populares.

FIGURA 7: Print-screen da mensagem disponibilizadas pelo aplicativo no lugar dos videos removidos. Fonte:
TikTok.

Desse modo, ainda que nao seja o foco da pesquisa, atentar para o funcionamento da
plataforma e suas features como a recomendag¢do ou a moderacdo automatizada no 7ikTok", sdo
importantes a medida que o modelo de negocios da plataforma ¢ o que promove determinados

conteudos em detrimento de outros e, alguma medida, viabiliza a existéncia dos war-influencers.

' Observa-se, em algumas postagens, que os war-influencers nio sio alheios ao funcionamento dos mecanismos
premiacdo e punigdo da plataforma, por vezes endere¢ando diretamente alguns videos ao Tik Tok como forma de
repudio pelo desaparecimento de seus conteudos, a exemplo da postagem da influenciadora Marta Vasyuta:
https://www.tiktok.com/(@martavasyuta/video/7144397439502404870. Acesso 30/05/2024. Material indexado na
tabela de contingéncia. Fonte: Tik Tok.
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Assim, os primeiros contatos com o campo foram rapidamente moldando o interesse para a
categoria de “influenciadores” (Abidin, 2021).

Nesse sentido, a Grounded Theory (GT) como preceito metodoldgico se mostrou
fundamental para esta metodologia, permitindo que o periodo exploratério do campo fizesse a
devida construcdo de um objeto relevante a ser analisado. A GT ¢ o que permite partir de
conceitos sensibilizantes em oposicdo a conceitos teodricos ja delimitados. Significa dizer que a
experiéncia de observacao do campo antes da escolha sobre quais conceitos serdo mobilizados ¢
preferivel do que uma observagdo do que se acredita serem os objetos, a partir de concepgoes
previamente delimitadas. A formulagao a partir do incomodo precede a aplicacdo de conceitos
em uma realidade que ¢ muito mais ampla do que qualquer defini¢do pré-existente (Tarozzi,
2011, p.66).

Demais categorias sensibilizantes formuladoras da pergunta de pesquisa, ou as core-
theories (Tarozzi, 2011, p.78), que sistematizam a tabela de contingéncia sdo: “Conteudo
patriotico/nacionalista”, “Exaltacdo do militarismo” e “Alinhamento com ideologia ocidental”.
Por fim também sdo mapeados contetidos com “Adoracdo da figura de Putin” ou “Adoragdo da
figura de Zelensky", visto que de maneira semelhante a como idolatram musicos e outras figuras
publicas, o contato inicial com o campo mostrou que essas figuras politicas se aproximam de
sex-symbols na representacdo dos influenciadores® (Sperling, 2015).

Isto posto, o critério de defini¢do destes perfis ndo busca seguir pardmetros de métricas
proprias de analise das redes sociais, mas parte do que se mostrou relevante em uma observagao
e constru¢do de um caderno de campo, neste caso, uma tabela de contingéncia, onde foi possivel
“mapeamento de tendéncias e atividades virais” por meio de anotacdes descritivas, capturas de
tela, downloads, entre outros, seguindo o exemplo de Crystal Abidin (2021, p.5).

Assim, a pesquisa se volta para a identifica¢do, principalmente do conjunto de fatores
como; linguagem adotada, o tipo de interlocugdo com o seu publico, nimero relevante de
seguidores e a releviancia do material postado para a pergunta de pesquisa. De modo que as
categorizagdes podem ser entendidas em dois momentos:

(i) Coleta e categorizagdo inicial, com base em categorias centrais que delimitam o

\

material pertinente a investigacdo. Este consiste em todo o material do universo da

2 Vide: https:/www.tiktok.com/@valerisssh/video/7096087831856057606. Acesso em 20/03/2023. Material
indexado na tabela de contingéncia. Fonte: Tik Tok.
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pesquisa, incluindo aqueles que ndo serdo objeto do debate mais aprofundado, mas que
ajudam a entender o campo como um todo. Portanto, estes contetidos podem ser tanto de
“influenciadores”, no sentido aqui compreendido pela pesquisa, quanto “criadores de
conteudo™, por ndo atenderem aos requisitos dos “war-influencers” mapeados. A
primeira categorizagao abarca ainda os perfis “Military Content Account" (M.C.A.), para
incluir contetidos militares que vém sendo divulgados em paginas administradas, sem
uma unica personalidade em evidéncia. Esta tltima categoria se tornou necessaria diante
do constante desativamento de contas de figuras militares relevantes para a pesquisa, tais
como a de “Alex Hook”, soldado que se encaixa na categoria de war-influencer aqui
proposta, mas cujos materiais se tornaram de dificil acesso € monitoramento. O perfil de
Hook, especificamente, estava sendo mapeado por esta pesquisa, mas com a proliferacao
de perfis falsos com seu nome ap6s inumeros “apagdes”™ da sua conta oficial, tornou-se
mais facil acompanhar contas que trabalham com a curadoria de contetdos militares
vindos de diversas fontes. Visto que o desaparecimento de contas de militares se tornou
comum e, o objetivo da pesquisa ndo ¢ acompanhar personalidades especificas, mas os
tipos de producdo audiovisual proeminentes deste nicho, contas de conteudo militar e
com alcance equivalente ao de influenciadores sdo consideradas as principais fontes para
mapeamento de contetdos militares. As postagens deste primeiro se encontram na pagina

“Universe” da tabela de contingéncia.

(ii) Selecdo de um numero reduzido de videos da primeira amostra para analise com
profundidade em relagdo ao todo. Neste momento, o objetivo ¢ aprofundar-se no
contetido para uma avaliagdo que vai desde o formato, até o seu contexto em relagao aos
discursos proeminentes no conflito. Dito isso, observa-se: se o video traz o conteudo em
formato humoristico, se recorre ao drama, quais sdo os elementos e frends que compdem
o discurso presente neles, como estes podem ser interpretados em relagdo ao contexto da
guerra, entre outros. Observa-se quem e como estdo ali retratadas as pessoas, se sao
pessoas em comunhdo, se hd a representagcdo das criancas, das familias dos soldados e

influenciadores, se os videos tem as imagens como principal fonte de impacto da

' podendo estes serem tanto militares quanto civis.
2 Ver: https://www.facebook.com/watch/?v=285767300362762. Acesso em 21/04/2024.
2 Momentos em que a conta estava desativada ou aparecia sem contetidos no feed.
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mensagem, se enderecam a midia tradicional, se o influenciador clama pela a acdo de
atores internacionais e, por fim, também observa se e como menciona categorias
historicas como o “comunismo”, a antiga “Unido Soviética” e/ou “imperialismo” como
forma de fazer sentido do seu antagonista. Tais categorias sdo justificadas pela

recorréncia com que aparecem nos contetidos e dizem respeito ao recorte escolhido.

Assim, os 400 videos que compdem o material catalogado ndo possuem a ambigao de ser
uma amostra representativa de um todo, tdo pouco se pretendem uma analise quantitativa das
categorias aqui propostas, mas um repositorio do conteudo de determinados influenciadores para
a analise em profundidade da semidtica dos “war-influencers” ucranianos no TikTok. As
categorias de analise servem como localizadores de pontos focais da pesquisa dentro da tabela de
contingéncia. Os materiais aqui presentes nao irdo dispor de todas estas categorias, mas podem
ser melhor analisadas na descri¢do dos videos presente na tabela de contingéncia (Anexo II).
Nela ha espaco para uma breve descricdo dos videos, que atenta tanto para discurso, quanto para
forma, descricdes a serem aproveitadas para a analise estética debatida ao longo desta
dissertacdo. Assim a coleta ¢ considerada, desde o principio, j& parte do processo de analise do

campo digital aqui mapeado.*

% A principio a pesquisa tinha como objetivo também fazer entrevistas com criadores de contetido para trazer a
percepgao destes sobre o uso do TikTok. Ambas as influenciadoras Valéria Shashenok e Marta Vasyuta foram
abordadas, por meio do recurso “Direct Message” do aplicativo, porém nao foram responderam. Embora ndo se
enquadrem no conceito de war-influencer aqui defendido, foram abordadas também as criadoras de contetido Olya
(https://www.tiktok.com/@thatolgagirl) e Masha (https:/www.tiktok.com/(@masha.go.round). Tais criadoras
possuem conteido com um formato mais informativo, trazendo mais do contexto politico e repertorio historico mais
denso ¢ por isso ndo entraram na analise proposta, tendo menor numero de visualizagdes ¢ seguidores. Estas
retornaram com interesse em contribuir com a pesquisa, mas por fim deixaram de responder as mensagens para o
agendamento da conversa.
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2. A “REDE VIZINHA”: TIK TOK E UM NOVO REGIME DE VISUALIDADE

O Tik Tok é uma fonte de entretenimento e enriquecimento onde
vocé pode descobrir, criar e se conectar com outras pessoas em
todo o mundo. Nossa missdo é inspirar a criatividade e trazer
alegria.

Diretrizes da Comunidade da plataforma, TikTok, 2024.

2.1 Arquitetura e especificidades do TikTok

Videos produzidos pelos ucranianos para as plataformas de midia social se tornaram a
principal fonte de imagens da guerra, sendo neste momento também a maior fonte das imagens
observadas nas midias tradicionais. Apenas dentro do TikTok, alguns dos videos mais famosos de
uma das influenciadoras aqui mapeadas — @valerisssh — ultrapassam o nimero de 52 milhdes

de visualizagoes.”” A real dimensdo do alcance destes contetdos, no entanto, ¢ inestimavel, visto
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a facilidade de baixar e reproduzir videos de dentro da plataforma para fora dela.

A opc¢do de compartilhar, ou “integrar”, videos do TikTok para outros espagos virtuais ¢
um dos pontos fortes da arquitetura da aplicagdo, sendo estes fatores que contribuiram para a
ampla disseminagdo de contetidos que partem dela.” Ao assistir um video qualquer de dentro da
plataforma na sua versdo de aplicativo para celular, o icone da plataforma de mensageria da
Meta, o Whatsapp (vide figuras 5), fica sobreposto ao video durante toda a sua reproduciao. Mais
do que um atalho para compartilhar diretamente no Whatsapp, ¢ um atalho que automaticamente
abre as muitas — e inéditas em plataformas — opcdes de compartilhamento do contetido, indo
desde o formato em link, até a op¢ao de GIFs (Graphics Interchange Format) e “figurinhas”.”’

Aqui existem trés fungdes em evidéncia, as duas primeiras sdo (i) a funcdo de
propriamente integrar um conteudo do 7ikTok em outros espagos virtuais — como sites com
suporte HTML (HyperText Markup Language), que transforma o video ou um perfil inteiro em
um elemento legivel por uma pagina Web — (ii) e o atalho em forma de link de
compartilhamento para que os usuarios em outras plataformas cheguem até o TikTok. A terceira
(iii) seria a simples funcao de “salvar” o conteudo no proprio celular. Para esta ultima o TikTok
da cerca de 3 fung¢des diferentes (ver Anexo I), mas aqui vale destacar a funcao principal, que faz
o download do video automaticamente, sendo este ultimo um diferencial da plataforma em

relagdo as demais redes.

Thanks Russia! #ukraine #istopwar #russiasto... |

TikTokhttps://www.tiktok.com/@yvalerisssh/video/7071270332891483397. Acesso em 04/10/2024. Material
indexado na tabela de contingéncia. Fonte: TikTok.

% Ha uma pagina oficial da plataforma dedicada a fungdo “Embed” (integrar) para que usuarios consigam se
apropriar dos conteidos em demais espagos, ver:
https://web.archive.org/web/20240531151004/https://developers.tiktok.com/doc/embed-videos/.

Acesso em 31/05/2024. Quando um perfil é considerado “Criador de contetido” ele inteiro pode ser integrado em
qualquer outro espaco com suporte “html”, ver em:
https://web.archive.org/web/20240531195726/https://developers.tiktok.com/doc/embed-creator-profiles/.

Acesso em 31/05/2024.

? Ver Anexo 1.
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icones gerais

Na imagem a esquerda é o video como ele se apresenta no
momento da visualizagdo, a segunda imagem, onde é
possivel ver a legenda sobreposta ao video é apds o “clique”
na legenda, quando ela passa a aparecer por inteiro,
sempre acima do video enquanto ele roda.

Taras from UKRAINE & 4

EEneai sty :
4 A : : ;s

W L I Al S, 9 )j——> Icone para comentar, seguido do nimero de comentarios.

#power &= #armydance & # e smile & #

& COOl i # @ godwithme & # &

pravfonraine R )——> icone para “salvar” um contelido, destinando ele a uma pasta
? de acesso do usudrio, também seguido do nimero de vezes

que foi salvo por outros usuérios.

) 4)—> cone para dar “Like"/"Curtir’, seguido do nimero de curtidas.

39.8K

Taras from UKRAINE &= /2 %
= @kSAd . more
41 Ty Zh'Mene Pidmanula_BOVSKI Re:

icone do app de mensageria do Meta, o “Whatsapp”. Ao clicar
nele, sobe uma pagina com todas as op¢des de
compartilhamento. Abaixo o nimero de vezes que este video
foi compartilhado.

@e®

Foto referente a arte da musica que compde o video.

FIGURA 8: fcones gerais do TikTok. Elaboragdo propria. Material indexado no Anexo 1.

O download do video em si, conta com o diferencial de ja embutir toda a identidade
visual da plataforma no conteudo baixado. Durante todo o video ¢ possivel identificar que este
saiu do TikTok por meio da logomarca nas laterais da imagem, seguida do “@username”, ou
nome do usudrio, de quem criou aquele contetido. Todos videos salvos contam com o acréscimo
de 1 segundo ao final para uma animag¢do com a logomarca do 7TikTok, também junto ao nome do
usudario que criou aquele contetido, fazendo com que o video possa ser facilmente encontrado
pelo usuario interessado, mesmo sem um link. Deste modo, todos os videos exportados carregam

consigo a marca do TikTok em qualquer outra plataforma.
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Copiar cédigo para embutir este video
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with friendsiin Ukraine
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@ Integrar 4 Copiar cédigo
o Enviar para amigos

o) Compartilhar para
' WhatsApp

Compartilhar para

Facebook

o Copiar link

v

A opgdo de integrar contetddos é um diferencial da plataforma pois é mais do que simplesmente o compartilhamento do link
que convida a pessoa a assistir o conteido no Tik Tok. A opgdo “integrar” cola, de maneira interativa, a visualizacdo do video
compartilhado contendo todas as fung¢des que ele teria dentro do aplicativo.

Ex: Ao integrar o contetido em um site com suporte HTML, ele abre uma caixa, como uma “janela” para dentro do Tik Tok.

FIGURA 9: Descrigdo da fun¢ao “Embed”/’Integrar”. Elaboragdo propria. Material indexado no Anexo I.

1 “Reportar”, denunciar um video a moderacdo de contelido
da plataforma para que a mesma avalie se este estd de
acordo com as politicas de sua comunidade

2 “Salvar” diretamente na galeria do celular do usuario, ja
com as logomarcas e identidade visual da plataforma.

3 Ativar funcdo de legendas no video.

4 Colocar o video em ‘dueto’, fun¢do que separa a tela em 2
para gravar uma ‘resposta’ ou reagdo ao video.

5 Funcdo de cortar determinado trecho do video para logo
em seguida reaproveita-lo.

FIGURA 10: Ilustragdo das fungdes “compartilhar” e “salvar”. A primeira imagem ¢ a série de op¢des dadas
pelo aplicativo no momento de compartilhar. As descrigdes de todas elas podem ser encontradas no Anexo 1.

A capacidade de integrar, nos videos produzidos na plataforma a sua logomarca, o TikTok
garante que os videos possam alcancar publicos fora da plataforma, mas sempre com a
sinalizacdo de que foram produzidos nela. Mais do que ter seu contetido disseminado facilmente

nas demais redes, os videos de TikTok geram uma necessidade de alteragcdo na propria arquitetura
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dessas, que passam também a se adaptar ao novo modelo de videos curtos®, com pouca ou
nenhuma legenda, quase sempre com 4udios que ddo contexto ao video.” Assim, o formato que
da a estética predominante da rede sdo, em geral, passos de danga acompanhados de trechos
virais de musicas ou audios especificos, compondo a aparéncia das principais trends — ou
tendéncias —, formato para o qual foi evoluindo a partir de 2020, quando era uma rede social
que pagava seus usudrios para postar videos fazendo performances de Lip Sync (sincronia labial)
e dangas™ (Cervi, 2023).

Militares em diversos contextos participam deste fendomeno e, alguns dos primeiros
videos viralizados sobre o contexto da Ucrania foram do soldado “Alex Hook”, que trazia o
contraste das “dancinhas de 7ikTok” aos cenarios de guerra. Na sequéncia de capturas de tela
abaixo estdo algumas de suas postagens onde ¢ possivel ver, em contraposi¢do, como aparenta
um video exportado da plataforma e como o video ¢ visto de dentro dela. A sequéncia de
imagens foi retirada de um video jornalistico da CNN — Vide nota de rodapé 17 —, a primeira
imagem mostra a perspectiva de um usuério dentro da plataforma, evidente pela barra de busca
na parte superior que sugere “Encontrar contetido relacionado”.

A primeira imagem também mostra um outro recurso da plataforma, o de fazer videos em
resposta a um comentario. Neste video em especifico, o influenciador responde a especulagdes
sobre seu falecimento depois de algum tempo sem fazer postagens. “HE’S ALIVE” (“Ele esta
vivo”) € o comentdrio na janela do canto esquerdo superior. Os demais cortes, da terceira
imagem em diante, sdo um material como visto de fora da plataforma, integrado em uma outra

rede ou pagina.

% Atualmente, usuarios podem fazer videos de até 30 minutos na plataforma, porém conteidos mais populares
continuam sendo videos entre cerca de 10 a 15 segundos.

% O som é uma das affordances (Bucher & Helmond, 2018) ou ‘templatability’ (Abidin, 2021) caracteristicas do Tik
Tok, pois permite o uso personalizado de audios virais sincronizados aos videos, abrindo uma vasta possibilidade de
usos para um mesmo audio a depender do estilo e tema do contetido de cada criador.

% Estes ndo se restringem a performances reais de sincronizagdo labial, mas se estendem como uma metafora para
demonstrar a participagdo em rede dos usuarios, transmitindo uma mensagem unificada através de narracdes
individualizadas. (Zeng & Abidin, 2021), ver mais em:
https://web.archive.org/web/20240601233503/https://support.tiktok.com/pt BR/business-and-creator/video-gifts-on-
tiktok/video-gifts-on-tiktok. Acesso em 01/06/2024. Pessoas que possuem uma conta considerada “criador de
conteudo” podem monetizar atraveés do “Tik Tok Creators Marketplace”
https://web.archive.org/web/20240601214439/https://support.tiktok.com/en/using-tiktok/erowing-your-
audience/how-can-creators-earn-on-tiktok. Acesso em: 01/06/2024.
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FIGURA 11: Capturas de tela de video exportado do perfil de Alex Hook, soldado ucraniano que ganhou
proeminéncia na midia tradicional por ser um dos primeiros a participar das trends do TikTok no contexto de guerra.
Material ndo indexado na tabela de contingéncia. Fonte: CNN.

Embora as paginas principais (ou feeds) de demais aplicativos como o Instagram
suportem os videos curtos, o desenho da aplicagdo do TikTok, com o recurso de rolagem infinita
(infinite scrolling) se mostrou ideal para a retengdo do usuario na plataforma — que ao
simplesmente abrir 0 app ja estd exposto a um video sendo reproduzido, logo seguido de outro.
Sua arquitetura digital tem como um de seus possiveis resultados o aumento do tempo de tela dos
seus usuarios (Bucher, T.; Helmond, A, 2018, p. 3) e, em ultima instancia, privilegia produtores
cujos videos retém o usuario. Tal mecanismo induz quem assiste a este conteudo, que o assista
em “loop”, ou repetidamente, aumentando as chances de interacio com ele, bem como
sinalizando positivamente ao algoritmo de recomendagdo que aquele contetido gera interesse a
aquele usuario em particular — sem que isso necessariamente signifique um interesse do usuario
pelo topico em exibigao.

Depois de se popularizar de forma repentina, quebrando a hegemonia de Big Techs norte-
americanas — Google e Meta —, demais plataformas passam a integrar fung¢des para se adequar
aos formatos de seus videos. Tal adaptagdo pode ser entendida tanto como reagdo destas para
comportar a quantidade massiva de conteudos sendo produzidos nela, quanto uma tentativa de
repetir um modelo bem-sucedido de experiéncia do usuario.

A medida que a légica do TikTok se populariza, plataformas estabelecidas como o

YouTube ¢ o Instagram passaram a incorporar formatos semelhantes. O YouTube, consolidado ha
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mais de duas décadas como referéncia para videos, agora oferece a aba "shorts", que funciona na
mesma dindmica de rolagem infinita do 7ikTok, com videos curtos e que sdo consumidos em
telas verticais. Da mesma forma, o Instagram introduziu o "Reels", desenvolvido pela Meta,
adotando o mesmo principio e formato.

O resultado observado ¢ uma saturagdo, que padroniza a estética e o consumo de videos
nas diversas plataformas, estabelecendo o 7TikTok como a expressdo de um novo momento das
redes sociais. Criadores de contetdo e usudrios comuns replicam o mesmo tipo de video em
diferentes redes, evidenciando a preponderancia de uma estética e linguagem originalmente
consolidada no TikTok. Em um esfor¢o para evitar puni¢des por parte dos algoritmos, os
produtores frequentemente se referem a essas plataformas concorrentes como "redes vizinhas",

sem mencionar seus nomes diretamente.’!

2.2. (Vi)vendo a politica pelo TikTok

Esse fendmeno coloca o TikTok como uma plataforma central na cultura digital
contemporanea, com implicagdes importantes para o consumo de informagdes nem sempre tao
banais quanto aparentam. A rolagem infinita, ou infinite scrolling, caracteristica essencial do
TikTok, favorece videos que capturam rapidamente a aten¢do em meio a uma vasta gama de
contetidos. Pode-se dizer, que a arquitetura algoritmica redefine a maneira como a viralizagdo ¢
alcancada, colocando em destaque o contetido em si, em vez das personalidades que o produzem.
Isso cria um novo tipo de interacao e influéncia, onde qualquer usuario pode se tornar viral e
transitar entre diferentes nichos, desde que modulando seu discurso a favor da logica de
funcionamento desta plataforma, buscando atrair do espectador uma atencdo imediata para se
manter visto neste novo regime de visualizacao.

Além disso, a recomendagdo automatizada de videos na pagina principal da plataforma
faz com que o TikTok tenha como caracteristica um foco na economia de produgdo dos
contetidos em si, mais do que nas personalidades que os produzem, ao contrario de redes como

Instagram e YouTube. Isso ndo significa dizer que o TikTok nao ¢ uma plataforma de

¥ 0 shadow ban do TikTok é a censura por meio da supressdo de contetidos que sequer estdo visiveis para o usuario,
¢ o contetido que a plataforma considera indesejavel. Ver mais em: <https://foundation.mozilla.org/en/what-we-
fund/impacts/mozilla-technology-fund-annual-impact-report/impact-story-tiktok-observatory/> Acesso: 17/08/2024.
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personalidades famosas, mas que ¢ a logica de viralizacdo que rege o alcance dos contetdos,
fazendo com que a influéncia de uma personalidade seja mais resultado da viralizagdo do que o
contrario, reforgando a percep¢ao de que qualquer um pode se tornar um tiktoker, visto que basta
a viralizacdo de um video para que a pessoa extrapole nichos, ou, transite entre “bolhas”.*

Nesse sentido, pode-se dizer que o TikTok acelera aquilo que demais plataformas ja
vinham operacionalizando de maneira mais moderada ao longo do tempo; a transformagdo das
plataformas de rede social em plataformas de consumo e producdo de conteudo, alterando, em
alguma medida, o que sdo e para o que servem as chamadas plataformas de midias sociais. Esta ¢
uma mudanga significativa que vai desde a arquitetura até a proposta dessas aplicagdes. Um
ponto de partida para a observagdo desta mudanga pode ser o fim do Feed cronoldgico, cujos
contetidos mostrados costumavam ser apenas de pessoas ‘“‘seguidas”, em geral, amigos,
familiares e pessoas conhecidas, cujo conteido era apresentado de forma ordenada e sem
recomendagdes de demais perfis ou propagandas entre um conteido e outro. Assim como agora
oferecem os produtos da Meta, — Facebook e Instagram —, o TikTok ndo promove um espaco
para seguir e se atualizar sobre pessoas conhecidas no mundo offline, porém de maneira virtual,
mas sim um espaco para entrar em contato com novas personalidades®.

Desta forma, o TikTok desponta, principalmente a partir de 2020* (Cervi et al., 2021),
como um espago inovador para o consumo. Informagdes, entretenimento, compras virtuais, entre
outros; todo um ecossistema voltado para a “economia de criadores”, na qual qualquer midia
digital — filmagens, fotografias, artes graficas, textos, sons, etc. — pode ser um conteudo. Pode-
se afirmar que o formato de videos curtos, gera uma demanda por maior atencao e esforco aos
mecanismos de producdo do material em si. Filmagens, cortes, edi¢do de imagem, legenda,
audio, hashtags, etc., e, consequentemente, o foco estd ndo somente no que os produtores podem

oferecer, mas em como podem oferecé-lo, exigindo mais do que o simples registro de algo, mas

32 Ver mais em: https://www.tiktok.com/creator-academy/. Acesso em 01/06/2024.

% Posteriormente, o Tik Tok veio a integrar duas possibilidades de “Feed”, a “For You Page”, onde estio os
conteudos recomendados, em geral, viralizados dentro da plataforma e a “Friends”, em que, a partir da coleta de
dados dos contatos na agenda do dispositivo, o aplicativo sugere contetidos postados por pessoas conhecidas.

3“0 TikTok € derivado do Douyin (£} %), que foi lancado pela primeira vez em setembro de 2016 pela empresa-

mée ByteDance (‘77 Bk3) sediada em Pequim para o mercado doméstico chinés. Posteriormente, em novembro de
2017, a ByteDance comprou ¢ integrou um aplicativo antecessor de video concorrente, o0 Musical.ly (langado pela
primeira vez em abril de 2014) e continuou operando o Douyin ¢ o TikTok como duas plataformas diferentes para o
mercado doméstico e internacional, respectivamente. A rapida popularizagdo do TikTok ¢ marcada de varias formas:
o aplicativo ultrapassou 2 bilhdes de downloads no primeiro trimestre de 2020 quando "gerou o maior numero de
downloads na categoria geral de aplicativos em apenas um trimestre" (Chapple, 2020)” (Abidin, 2021b, p. 2-3).
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uma perspectiva sobre aquilo, com a qual as pessoas possam se relacionar e, por fim, se engajar.
As influenciadoras ndo combatentes aqui mapeadas, mostram, de uma perspectiva inédita,
cenarios antes conhecidos pelas lentes e formatos do jornalismo e/ou dos videos civicos de
denuncia, formatos com os quais dialogam, mas dos quais se distanciam. Com “chamadas” que
instigam a curiosidade do espectador sobre um contexto ucraniano, as postagens “traduzem” a
vida na guerra para uma linguagem povoada de emojis, onde as musicas muitas vezes tomam o
lugar do discurso falado e entoam o arco narrativo do video. As imagens seguem um ritmo e
“caem junto com o beat” (Bresnick, 2019, p.7; Abidin, 2021, p.9), que da a marcagdo para

elementos de surpresa, drama, humor ou outro tipo de impacto.

| feel it 48 o 7 ; lwasin it
R '

It's been 2 years #ukraine Hwar
41 Contains: End of Beginning - Djo

FIGURA 12: Postagem da influenciadora Marta Vasyuta, na qual ela participa da frend que cria novas legendas
para a musica “End of beginning ” e usa a cadéncia e letra originais para fazer a sua propria versio; “And when I'm
back in Chicago I feel it, another version of me, I was in it” é trocado por “and when Russia invaded Ukraine...”.
Aqui é importante notar que a musica ndo ¢ apenas uma caracteristica que une muitas postagens semelhantes sob
uma mesma referéncia, mas além disso, ¢ uma maneira de catalogar contetdos (Abidin, 2021). A musica ou audio
que acompanha cada video serve como link para todos os conteudos criados a partir desta referéncia, de modo que a
musica € um hiperlink que une diversos contetidos sob um mesmo formato. Ao utilizar este recurso para a produgdo
de um video sobre a guerra, a influenciadora permite que pessoas que navegam pela trend tenham acesso a este
tema, de modo que ¢ uma forma de impulsiona-lo. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: < https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7337745487442873606?lang=pt-BR >

Fonte: TikTok.

Assim, jovens combatentes € ndo combatentes criam uma expressdo propria, na qual,

diferentemente dos formatos do telejornalismo, hd uma espécie de “remixagem” do cenario de
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guerra (Priming et al., 2023), apresentando em um formato mais palatavel para as redes, cenarios

de destruigdo, tanques de guerra ou a perspectiva de uma vida dentro de um bunker.
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FIGURA 13: Série de quadros que abrem diferentes videos da war-influencer Valéria Shashenok num formato
bastante recorrente do seu perfil. O primeiro deles, da esquerda para a direita, foi o primeiro video viralizado da
influenciadora, em que ela mostrou, em tom humoristico, como vivia com a sua familia no escritorio de seu pai, que
estava servindo a época como um abrigo antibombas. Nele, a influenciadora participava de uma trend, cujas
imagens sdao suas maos mostrando diferentes cenas do seu dia, num gesto que, segundo a cultura popular, ¢ a
imitag¢do de como italianos gesticulam ao falar. As imagens acompanham o dudio “Che la luna” de Louis Prima.

O segundo ndo faz parte de uma trend especifica, mas possui um formato familiar; convida o espectador, desde o
primeiro quadro, a conhecer um algo “inédito”. Neste caso, um cenario da guerra na perspectiva de quem a vive,
com uma edi¢do que utiliza pequenos cortes de filmagens, algumas legendas descritivas e uma musica pop ao fundo.
Nele, a influenciadora convida seus seguidores a ver as ruinas de um hospital bombardeado.

O terceiro e ultimo, no mesmo formato, também ndo se enquadra em uma trend especifica, mas também recorre de
um audio comumente usado no nicho dos contetidos sobre a guerra, marcado por batidas metalicas pesadas que dao
o ritmo dos cortes entre as cenas. Em todos os enquadramentos a influenciadora apresenta um semblante pouco
expressivo, um tipo de posicionamento visto na maior parte de seus videos, que entoa o sarcasmo caracteristico de
suas producdes. A justaposi¢do destes quadros mostra que uma observacdo longitudinal dos contetidos de Valéria
evidencia como, ainda que a influenciadora tenha mantido um formato coeso ao longo de quase um ano, seus
conteudos se tornam cada vez mais elaborados, com maior atengdo as roupas e também aos cenarios, além de uma
postura que apresenta maior confianga.

Materiais indexados na tabela de contingéncia.

Fonte: TikTok.

2.2.1. Polissemia homogeneizante
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Desta forma, o 7ikTok vai além e busca fornecer todos os recursos para que as pessoas
produzam contetidos dentro de uma por¢do de formatos especificos, tornando as fungdes de
edi¢do e personalizacdo dos videos altamente intuitivas. Para citar alguns dos formatos mais
conhecidos, tem-se a fun¢dao “Dueto” em que a tela se divide em 2 para que o criador possa
gravar uma “reagdo” ao assistir aquele video, ou a fungdo “Costurar”, em que a pessoa se
apropria de um outro video (vide figura 14), em geral ja viralizado, para logo em seguida
comecar o seu, em interlocu¢do com o primeiro. Existe ainda a funcdo de “Green screen”, ou
“tela verde”, que permite colocar uma foto ou video por “detras” do enunciador, no qual ele pode
falar sobre um outro conteudo, mas ainda aparecendo como uma colagem na frente dele, em
formato de video, podendo comentar o conteudo que aparece em toda a tela no segundo plano,
um recurso muito utilizado pelos influenciadores para comentar cendrios de guerra.

Os recursos dados aos criadores sdo muitos e visam aproximar o conteudo sendo
produzido dos demais materiais que ja sdo populares. Estes aumentam sua chance de
impulsionamento através de referéncias — musicas virais, memes, dudios retirados de filmes,
dancas especificas, tudo vira “trend”. Em alguma medida, todo conteudo no 7ikTok é um convite
a uma resposta, pois todo contetido tem o potencial de gerar um outro (Vijay & Gekker, 2021),
seja em formato de reacdo, de contraposicdo ou uma nova adaptacao de determinado video, tanto
em relacdo a seu conteudo, como o desdobramento de um debate polémico, entre outros.

Desta forma, ndo apenas os estilos de videos produzidos no TikTok visam aproximar todo
usudrio espectador por meio de referéncias que ele talvez ja possua, mas toda a arquitetura e
proposta dos conteudos ali gerados sao um gancho para que o espectador se torne também um
criador. Para isso, os recursos estdo facilitados e, diferentemente de como acontece em outras
plataformas, o video que se torna viral ndo depende em quase nada da quantidade de recursos
dispensados pelo criador fora da plataforma, tais como iluminagdo, edi¢des profissionalizadas ou
o uso de cameras mais tecnoldgicas. O formato que predomina, ¢ o da utilizagdo dos recursos
disponibilizados pela propria plataforma a partir do celular. Isso faz com que a estética do TikTok
seja, necessariamente, a estética das producdes de baixo custo, o que Crystal Abidin (2017) ird

chamar de “amadorismo calibrado”.
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FIGURA 14: A influenciadora Marta Vasyuta se apropria, nesta postagem, de um video em que uma jovem
palestina comenta uma suposta doacao de Putin a “Watermelon Land”’, como jovens na plataforma tem se referido a
Palestina dentro da plataforma. O video comega com um recorte do qual ele ird se apropriar para “responder”,
utilizando a ferramenta de recorte, fazendo com que a principio, o video parega o contetido de uma outra pessoa. Em
seguida, ha um corte para o video em que Marta conta sobre como Putin ndo deve ser bem-visto pela suposta
doagdo, trazendo niimeros sobre as mortes na Ucrania, referindo-se ao conflito como um genocidio. Por fim, a
influenciadora lanca mao do recurso de tela verde para mostrar o que seriam cenarios de destruicdo de um
bombardeio recente proximo da sua antiga casa quando morava na Ucrania, antes de migrar para a Inglaterra. Este ¢
0 Unico material da influenciadora que menciona outro conflito se ndo o da Ucrania. Material indexado na tabela de
contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@martavasyuta/video/7336930176074337542> Fonte: Tik Tok.

Os estimulos para que uma pessoa produza no 7TikTok sdo muitos. Além de qualquer
pessoa poder se tornar um TikToker, o aplicativo apresenta funcdes diferenciadas que premiam
aqueles usudrios considerados bem-sucedidos. Uma conta com mais de 10k de seguidores
garante ao criador a monetizacao direta do seu contetido, sem que para isso ele tenha que receber
os ja mencionados “itens” ou fazer contetdos promocionais com a parceria de marcas. Para
quem estd baseado no Reino Unido, Estados Unidos, Alemanha, Espanha ou Italia, a plataforma

gera uma remuneragdo direta com base na popularidade do contetdo® — paises nos quais ambas
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as influenciadoras nao combatentes aqui mapeadas estdo baseadas, embora nao se possa afirmar
que estas possuem tais beneficios. Para conquistar uma conta de criador, a plataforma fornece
orientacdes desde como gravar, editar, adaptar videos mais longos, até orientagdes sobre o
funcionamento do “programa de recompensas” a ser desbloqueado uma vez que os criadores
cumprem as exigéncias.

Pode-se afirmar que o TikTok se torna a principal plataforma voltada para a economia dos
produtores de contetido e da nova industria de entretenimento que orbita seu entorno (Boeker &
Urman, 2022). Torna-se menos uma rede social e mais uma plataforma de promocao de pautas,
produtos, hobbies, entre outros, como ¢ o Youtube. Oferecem isso com a praticidade de uma
aplicacdo que, assim como o /nstagram, sdo convenientes para serem consumidos em transito, a
partir do celular ou outro dispositivo mdvel, sem o compromisso de sentar-se na frente de um
computador ou televisdo. Em menos de um minuto € possivel consumir uma série de videos
sobre diferentes assuntos, dos mais diferentes “nichos”.

A plataforma conta com a particularidade de, na mesma velocidade em que oferece tantos
conteudos, coleta tantas outras informagdes a fim de perfilar um usudrio, criando uma “Péagina

para voc€” (FYP), para cada um.

[A pagina para vocé€] é um recurso exclusivo do TikTok que utiliza um
sistema de recomendacdo personalizado para permitir que vocé
descubra uma variedade de conteudo, criadores e temas. Ao determinar
o que ¢ recomendado, o sistema leva em considera¢dao fatores como
curtidas, compartilhamentos, comentarios, pesquisas, diversidade de
conteudo e videos populares.*

Diretrizes de comunidade do TikTok, em 17 de maio de 2024.

Embora os mecanismos de rolagem infinita e automatica dos feeds possam sugerir um
consumo passivo dos conteudos recomendados, outros affordances tais como tempo que se passa
assistindo a um video, “curtidas”, “comentarios”, “seguidas” e “buscas” alimentam o sistema de
recomendac¢do quando o usudrio eventualmente interage com a sua interface. De maneira sutil, o

TikTok triangula dados sobre as reacdes obtidas a partir de determinados contetidos consumidos

e, de maneira bastante opaca’’, faz a promogao de outros videos ja populares, facilmente fazendo

% Ver mais em: https://www.tiktok.com/legal/page/global/tiktok-creator-fund-terms/en.Acesso 15 Set. 2024.

% Disponivel em: https://www.tiktok.com/community-guidelines/pt/overview. Acesso 26/05/2024.

% A falta de transparéncia sobre o funcionamento das plataformas, mais especificamente, de seus mecanismos de
recomendagdo, ¢ um fator preocupante por diversos motivos, mas aqui valem destacar ao menos trés. O primeiro
deles ¢ a falta de nogao sobre quais dados um usudrio entrega no momento em que “assina” o contrato, ou, aceita os
termos e condi¢des de uma rede para tornar-se usuario dela. A respeito do Tik Tok sdo muitas as davidas sobre quais
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uma ponte entre aquilo o que o usudrio ja gosta com aquilo que a plataforma pode oferecer,
levando o usuario a ter contato com diferentes “nichos” de conteudo, tal como se tornou a Guerra
na Ucréania.

Um dos aparentes diferenciais de enderecar os mais diversos temas sob um mesmo
punhado de recursos e possibilidades estéticas muito especificas ¢ gerar interesses novos nos
usudrios a partir da propria recomendagdo, indo além da simples entrega de contetidos baseada
em recomendacdo por interesses prévios. Nesse sentido, os War-influencers sdo exemplos de
como uma guerra com uma capacidade relativamente baixa de gerar engajamento politico em
paises como o Brasil, por exemplo, tem se tornado interesse de brasileiros, ao que fica evidente
pela quantidade relativamente alta de seus comentarios nos videos dos influenciadores aqui
mapeados.

Assim, o TikTok e a sua capacidade de angariar espectadores para as mais diversas pautas
e tendéncias merece ser observado como um fenomeno. A plataformizagdo das imagens de uma
guerra ou de qualquer outro assunto, inaugura um regime de visualidade a medida que modula
novas sociabilidades que permitem novas maneiras de ver, bem como de ser visto (Bentes, 2022,

p. 19; Boyd, 2010).

recursos do aparelho celular a plataforma tem acesso quando o usuério instala seu aplicativo. O segundo, da
perspectiva dos produtores, ¢ o qudo prejudicial a falta de transparéncia pode ser na entrega ou retengdo de seus
conteudos, fazendo com que pessoas que trabalham nas plataformas tenham que lidar com a arbitrariedade destas
empresas, cujo sistema tanto de recomendag@o quanto de moderacdo ¢ automatizado e, supostamente protegido por
direitos de propriedade intelectual. O terceiro, porém ndo ultimo, ¢ a falta de capacidade dos usudrios em
responsabilizar uma plataforma pela promogao de contetidos nocivos, tais como prova de crimes, entre tantos outros.
Para mais nesse assunto, ver CURZI, Y. THOMAZ, G. LOPES, C. GIUSEPPE, B., CHALOM, C., ABADIA, C.,
SOBRAL, G., BRAGA, G., MARINHO, 1., CAVALCANTE, J., COUTO, M. C., FRANCA, M. E. O, &
BARRETO, R.D. Moderac¢io de conteido em tempos de conflito: O Tik Tok e os dilemas no contexto de
guerra na Ucrénia. Relatorio de Field Project da disciplina de Direitos Humanos. FGV Direito Rio. 2023.
Disponivel em: https://repositorio.fgv.br/items/a89f86b9-99dc-4e3d-b060-9e7f7al541c5. Acesso: 08/09/2024.
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FIGURA 15: Valeria Shashenok, jovem influenciadora que posta sobre conteudos da guerra fala sobre sua
satisfacdo em aparecer nos canais de midia tradicionais devido seu trabalho como influencer. O video em questiao
comeca com a legenda “Se alguém me dissesse que a Russia iria comegar uma Guerra na Ucrania e eu iria dar

entrevistas para a CNN...”, seguido de um print onde a jornalista aborda a jovem por mensagem a convidando para
participar do programa, mais cortes em que seu conteudo aparece televisionado e onde ela aparece junto a uma
reporter em uma chamada de video. Disponivel em:

<https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7072700642384547077>.
Fonte: TikTok.

Nesse sentido, as plataformas de redes sociais quebram com uma perspectiva antiga sobre
a vigilancia, aquela que ocorre de cima para baixo, de maneira impositiva, mediante
disciplinarizacdo (Lyon, 2018; Bentes, 2022). Nota-se, que no caso de os jovens que produzem
em contextos de guerra, ha uma relacdo produtiva com a vigilancia, que opera na chave do
desejo de ter visibilidade, bem como na percepcao de que este ¢ um cenario de oportunidade.
Nesse contexto, para o autor David Lyon (2018), a exposi¢do pode ser entendida a partir de uma
perspectiva que produz, justamente, desejo. Aqui as condi¢des de possibilidade para exposi¢do
podem e ser notadas como uma forma de resisténcia pelo desejo de controle sobre estas formas
(Lyon, 2018, p.8).

Tal contexto de “resisténcia” ndo teria o objetivo confrontar a nova economia da atenc¢ao

(Goldhaber, 1977; Bentes, 2022), mas sim adaptar as suas expectativas em relacdo aos meios
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digitais e as novas capacidades de comunica¢do, entendendo, sobretudo, como estas operam de
maneira a gerar poder — neste caso, de influéncia (Lyon, 2018). Sob a promessa de que ser um
Tik Toker em potencial significa ser também alguém que pode subverter a logica de usuario,
cujos dados® e atencdo sdao monetizados pela plataforma, para se tornar alguém que ganha
dinheiro empenhando sua propria imagem e tempo de maneira produtiva dentro dela.

A “conformidade” com o poder das midias se deve, em grande parte, ao teor de diversdo
e entretenimento que acaba por ser atrelado a tais atividades. Quem inicia as atividades de
vigilancia sdo os proprios usudrios, pois ndo existe mais um jogo de opressao que seja aparente,
mas um jogo de recompensas (Lyon, 2018), fazendo com que a relacdo com estas plataformas e
uma eventual relagdo de trabalho com estas possa ser ambicionada. Sem uma perspectiva
emancipatoria, ha uma reconfiguragdo de novas ambigdes sob o novo imperativo de

(13

compartilhar; “ser” torna-se, em alguma medida, um mecanismo de poder. Apropria-se da
condicdo de vigiado para a produgdo e producdo de algo novo, confundindo uma
autodeterminagdo expositiva com uma forma de dominio destas ferramentas.

Deste modo, a nova economia da atencdo € um “modus operandi” que parece funcionar
dentro do TikTok na sua melhor performance, visto que criadores estdo no melhor espago para
criar e, usuarios, no espago que mais os faz consumir, a0 mesmo tempo que um torna-se
facilmente o outro. Nesse sentido, o TikTok ¢ o maior exemplo do quanto as redes sociais
mudaram ndo apenas para serem menos sociais, mas talvez também menos politicas. Isso porque
a sua logica de consumo e produgdo, que tem influenciado modificagdes na arquitetura dos
demais apps, privilegia conteudos voltados para a forma, cada vez mais homogénea e
homogeneizante, sob a ordem visual que privilegia viralizagoes.

Nesse sentido, ainda que a plataforma possa parecer um espaco proficuo para a criacao de
“nichos” de interesse especificos, tais como o nicho de contetidos politicos ou o préprio nicho da
Guerra na Ucrania, estes s6 sao premiados dentro da plataforma por serem capazes de “furar” o
proprio nicho, se tornando virais para além dele em algum momento. E nesse sentido que olhar

para os principais contetdos do nicho da Guerra na Ucrania no TikTok a partir da recomendagao

% A respeito do Tik Tok, ha uma ampla discussdo sobre a questdo de protecio de dados que ndo caberd a esta
pesquisa abordar. Assim como demais plataformas de midia social, sabe-se que a captura em massa de
comportamentos dos usuarios podem geram informagdes que servem de insumo para micro-direcionamento de
propagandas politicas, publicitarias, entre outros. Diversos estudos apontam para como o Tik Tok, mais
especificamente, langa méo de recursos predatorios para captura de dados de seus usuarios, para mais nesse assunto,
ver recomendagao da nota de rodapé 34.
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algoritmica, ¢, necessariamente, olhar para como os contetdos tém se homogeneizado em termos
de linguagem, sobretudo, uma linguagem tomada pelo formato que cria influenciadores, o

formato do entretenimento.
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FIGURA 16: Série de prints da postagem da influenciadora indiana-americana @yazmin.adalyn enquanto fala sobre
a violéncia policial contra protestos pacificos pro-Palestina nos campi de universidades estadunidenses utiliza o
formato da trend “#GRWM?”, ou, “Get Ready With Me”, ou “Arrume-se comigo”. Diversas movimentagdes politicas
como o “Black Lives Matter” (Vidas pretas importam), por meio das hashtags “#blm”, “#Blacklivesmatter”, entre
outros, se mobilizaram para articular e alcancar a visibilidade proposta pelo TikTok. Um exemplo disso ¢ a maneira
como estudantes ao redor do mundo que se organizam em protestos pro-Palestina no contexto genocidio perpetrado
por Israel, tém recorrido a linguagem e formato da plataforma de maneira estratégica para garantir que seus
conteudos tenham boa performance e entrega. Material ndao indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@yazmin.adalynn/video/7365954035305696558>

Fonte: Tik Tok.

Compreende-se, que da experiéncia de operagdo em “bolhas”, onde usudrios sdo
perfilados e expostos a diferentes conteudos a depender de variaveis opacas ja mencionadas na
metodologia, os influenciadores sdo capazes de modular seus discursos. De modo que, ora as
produgdes de bolha podem servir como ponto positivo, visto a capacidade de gerar comunidades,
ora estas sdo o proprio impeditivo para os conteidos ndo performarem bem, sendo obstaculos da
viralizagdo a serem contornados. Esta percepcao indica, sobretudo, o quanto da mediagao
técnica, neste caso, algoritmica, faz parte ndo apenas da constru¢do destas novas linguagens

homogeneizadas, como também sdo mediadores responsaveis por moldar interesses do usudrio.
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A mediacao algoritmica dos contetidos ndo apenas se adequa ao gosto do usuario, como
afirma a descri¢do da “For You Page” da plataforma, mas também gera o impulsionando
determinadas postagens e, consequentemente, potenciais interesses no usuario que transita entre
tantos nichos. Desta forma, muitas vezes o conteudo sobre a Guerra na Ucrinia pode ndo ser de
fato do interesse dos usuarios, mas sim a maneira como este conteudo ¢ produzido e distribuido,
na forma de dangas, contetidos humoristicos e/ou chocantes privilegiadas pelo algoritmo.

E assim que pessoas que nio necessariamente possuem historico de engajamento politico
ou particular interesse em questdoes do Leste Europeu passam a consumir e engajar com videos
sobre o contexto da Guerra na Ucrania. Da mesma maneira, pessoas que nao necessariamente
possuiam uma atuagao ou engajamento politico prévio encontram, nas midias digitais, um espago
para performaram um papel civico. Pode-se dizer que o TikTok ndo apenas molda seu algoritmo
de recomendagdo com base no interesse dos usuarios, mas também cria neles, novos interesses,
acoes, comportamento e, no caso de influenciadores, profissdes. Em alguma medida, a l6gica de
recomendacao cria ndo apenas o papel de influenciadores dentro das plataformas em que operam,
mas da a estes o lugar de figuras de autoridade a medida que ndo se tratam apenas de figuras que
falam para sua propria comunidade, mas que levam ao mundo imagens acompanhadas de
historias sobre uma realidade.

E concedido a eles o papel de representante de uma causa, quando o seu mérito para isso
tem como base ndo necessariamente suas efetivas contribui¢cdes para uma agenda de paz, mas o
simples mérito pelo alcance, sem que isso necessariamente signifique um aprofundamento
politico ou comprometimento com movimentos da sociedade civil. Alguns dos videos das
influenciadoras mostram suas visitas a demonstracdes nacionalistas e/ou contra o fim da guerra
em espagos publicos, porém de maneira pontual e sem nenhum envolvimento particular na
organizacao dos atos. Este ¢ mais um ponto que destaca os war-influencers como uma categoria
diferenciada. Diferentemente das militantes que, por continuagdo da sua atuagdo em outros
meios, poderiam estar produzindo contetido para o TikTok, war-influencers sao atores politicos
que ndo surgem como categoria “na”, mas sim “da Internet”.

Nesse sentido, o comprometimento das war-influencers com o tema da guerra de modo
geral ¢ observado como algo ¢ extremamente individualizado. Embora estejam constantemente
participando de eventos, programas e contribuindo para conteidos relacionados a este cenario

politico, algo que sera melhor explorado no proximo capitulo, suas apari¢des em publico estdo

66



quase sempre relacionadas ao conteudo que produzem. Observa-se que seus contetidos, bem
como seu engajamento politico fora deles, possuem como principal finalidade a propria produgao
de mais conteudos e, consequentemente, pode-se dizer que possuem como principal objetivo a
manutencdo da posicao destas criadoras como detentoras de perfis de alto alcance, servindo

sobretudo a manuteng¢ao do proprio papel de influenciadoras.

2.2.2. O que ¢ um influenciador digital?

[...] os influenciadores sdo frequentemente entendidos como lideres que
exercem influéncia sobre a opinido de outras pessoas ao transmitir
informagdes e atuam como poderosos intermedidrios entre as
audiéncias e os emissores primarios de informagdes [...] Embora a
literatura sobre lideranga de opinido e sobre influenciadores de midias
sociais esteja profundamente entrelacada, uma diferenca principal entre
os dois ¢ que celebridades/lideres de opinido tradicionais ganham seu
prestigio social fora de uma plataforma de midia social, enquanto para
um influenciador, a fama ¢ produto de um envolvimento direto com a
plataforma (Schmuck et al., 2022 apud Riedl et al, p. 3-4, 2023).
(traducdo da autora)

Segundo Crystal Abidin (2021b), autora que vem pavimentando os estudos sobre
influenciadores digitais dentro da antropologia ha cerca de duas décadas, o influenciador
representa um status que pode ser monetizado e uma possivel carreira a ser desenvolvida como
consequéncia da notoriedade alcancada na Internet (p.5). Pode-se afirmar que, por defini¢ao, um
influenciador ¢ determinado pela sua capacidade de monetizar a partir da exposi¢ao de sua vida
pessoal, bem como seu estilo de vida através de narrativas visuais e textuais capazes de engajar
publicos relativamente mais altos que dos demais usudrios em espacos virtuais e também fisicos
(2015a, 2015b).

A esta capacidade de gerar engajamento com produtos, servigos e habitos que passam
facilmente como “meras escolhas pessoais expostas” na Internet, Abidin posteriormente cunhou
como “activities below the radar” (Abidin & Thompson, 2021a). Para a antropologa, que
conduziu uma série de diferentes etnografias com influenciadores entre 2012 e 2016, a
capacidade de vender de maneira quase despercebida ¢ a grande constante no comportamento
dessas personalidades da Internet (Abidin, 2021b, p.5).

Assim como garotas e garotos propaganda da televisdo, influenciadores sdao figuras
publicas que mobilizam justamente este publico que cativaram para, a partir da propria imagem,

vender (Abidin 2015a;2015b). Para isso, estes devem ser fundamentalmente capazes de engajar e
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manter a atencdo de um publico, podendo esta atengdo ser advinda de motivadores diversos,
incluindo atencdo positiva e também aten¢do negativa, visto que parte significativa do
engajamento de uma personalidade na Internet vem dos chamados haters — usudrios cuja
atencdo ¢ captada pelos influenciadores, mas que mantém interacdoes de ataques com estes,
podendo ser o perpetrador de violéncias contra a personalidade em questdao. Como na logica das
plataformas ndo existe uma diferenca entre a atencdo boa e atengdo ruim, fas e haters servem ao

mesmo proposito de engajamento dos conteudos.”

Crucialmente, as celebridades da internet precisam ser
reconhecidas por um puiblico, cuja recepcao sera diferente com
base nas normas de atencdo ¢ preferéncias algoritmicas das
plataformas nas quais as visualizagdes e interagcdes acontecem,
nas ideologias culturais e nos gostos do publico (Abidin,
2021b, p. 7).

Neste mundo da economia da aten¢ao, hd um amplo espago para o questionamento acerca
da “zona cinzenta” dessa influéncia, sobretudo quando promovem marcas, produtos € servigos.
Toda a dinamica de influéncia passa pela credibilidade que conquistaram ao passar para seu
publico sua propria experiéncia ou opinido sobre aquilo que abordam, seja da perspectiva de um
consumidor comum, seja da perspectiva de alguém que construiu expertise em determinado
assunto, porém nunca da perspectiva da qual muitas vezes ocupam, a de vendedor ou pessoa
patrocinada pelos servigos e/ou produtos que ajuda a vender. Assim, influenciadores vendem
“abaixo do radar”, principalmente por que “estdo detrds” do discurso de uma preferéncia pessoal,
movimento, causa, etc.. O grande diferencial deles para as propagandas de televisdo estd em
acreditar que ali ndo ha uma opinido ou perspectiva comprada, mas construida e, portanto, mais
crivel ou confidvel, pela reacdo que se cria com este publico conquistado (Abidin, 2021b).

Neste contexto, ndo somente as publicidades correm o risco de passar “abaixo do radar”
do espectador, mas também agendas politicas, na medida em que nem sempre influenciadores
estdo vendendo servicos ou produtos, mas também visdes de mundo (Abidin & Thompson,
2021) e, eventualmente, apoio a causas e instituigdes, tais como ¢ o caso do apoio das

influenciadoras as forcas armadas.

% Esta pesquisa ndo observou uma atragio particular de interagdes relacionadas a discurso de 6dio e, portanto, ndo
se aprofundou neste topico. E importante destacar que haters sdo perpetradores de ataques que ultrapassam o limite
da liberdade de expressdo, promovendo discriminagdo religiosa, de raga, género ou origem. Embora certamente as
influenciadoras, na condi¢do de mulheres jovens, sejam eventualmente alvo de discurso de 6dio como parte da
atencdo que recebem, no contetido delas analisado, ndo foi possivel observar tal tipo de violéncia como ponto
relevante da presenga destas online e, portanto, este topico ndo recebeu desenvolvimento.
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A nogdo de “abaixo do radar” também ajuda a compreensdo de que, no caso destas
figuras publicas que ndo necessariamente estdo vendendo produtos®, hd uma maior chance de
que suas perspectivas sejam ainda menos questionadas, o que tornaria o seu poder de influéncia
ainda maior. Isso aconteceria nao apenas porque o “radar” do espectador pode estar “fraco”
quando o contetdo ndo se trata explicitamente de um produto de consumo, mas também porque
o radar pode estar “totalmente desligado” quando h4 todo um conjunto de premissas em torno da
figura do influenciador como veiculo de informagdes e opinides mais criveis por virem na forma
de relatos em primeira mao, principalmente se tratando de relatos de vitimas de uma guerra

(Mazur, 2023).
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FIGURA 17: A influenciadora Valéria Shashenok fala sobre uma linha de produtos sendo vendida na
Ucrania com a insignia da AFU (Armed Forces of Ukraine), como a sobremesa em questdo, cujo

% Nesta pesquisa ndo houve espago para explorar a possibilidade de publicidades feitas pelos influenciadores aqui
mapeados. Atentar para a promocao de produtos e/ou servigos dentro de seus conteudos pode ser tema de uma futura
investigagdo, visto que ha um amplo espaco de vendas tanto por meio de influenciadores militares, que portam todo
tipo de armamentos, roupas e veiculos, como por meio das influenciadoras ndo-militares aqui mapeadas, cujo estilo
de vida apresentado ndo se diferencia em muito de um estilo de vida fora da guerra; ha o consumo de roupas,
viagens, restaurantes, entre outros. Cabe espago para a hipotese de que, caso haja parcerias com publicidades nestes
conteudos, muito provavelmente estas caberiam adequadamente na nogdo de “abaixo do radar” proposta por Abidin,
visto que ndo seria do interesse destes influenciadores ser alvo de criticas sobre monetiza¢do de contetidos da guerra.
Em alguns dos videos influenciadores reforgam que ndo recebem para fazer seus contetdos, vide
https://www.tiktok.com/(@martavasyuta/video/7248662025230912773. Contudo, durante o periodo da pesquisa, foi
observada, uma tUnica vez, a publicizagdo de uma loja de “roupas e acessorios militares” chamada “Saint Javelin”,
no perfil de instagram da influenciadora Valéria Shashenok.
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dinheiro, segundo a war-influencer, ¢ revertido para as forgas armadas da Ucrénia. A linguagem de
influenciadores como Valéria tende a ser a mesma, seja para falar a respeito de uma indicagdo pessoal,
seja para aquilo que pode ser considerado um contetdo patrocinado ou promovido. Como a plataforma
nao possui exigéncias especificas para a distingdo, tais atividades passam “abaixo do radar”. Material
indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7149273911966878982 >

Fonte: TikTok.

2.2.3. A credibilidade da perspectiva civil

A individualiza¢do contém testemunhos pessoais nos meios de
comunicacdo contemporaneos para enfatizar as experiéncias
subjetivas de pessoas "comuns". A experiéncia individualizada
envolve um elemento de auto-representagdo que precisa
convencer o publico da credibilidade da pessoa, tornando a
historia mais auténtica. Em terceiro lugar, a "produsage" indica
que a relacdo entre os usudrios de midia e os produtores de midia
estd se tornando confusa, visto que as testemunhas antes eram
usadas como uma parte suplementar nos relatos, mas agora as
proprias testemunhas criam o conteido (Mazur, 2023, p.19).
(Tradugao da autora)

Em alguma medida, a logica que rege a credibilidade do influenciador se assemelha
aquela concedida aos conteudos produzidos por cidadaos conectados, no chamado “Citizen
Journalism” (Tufekci, 2015). Estas sdo producdes feitas por pessoas ndo envolvidas com
emissoras ou grandes veiculos de midia que, por meio de seus telefones celulares, pautam
noticias. Isso pode acontecer de muitas formas, como de maneira organizada, através do ativismo
politico, ou mesmo por acaso, quando uma pessoa filma um evento por estar coincidentemente
nele e estas imagens se tornam fontes para uma noticia (Tufekci, 2015, p. 858). E na aparente
banalidade dos registros cotidianos que reside a capacidade de capturar eventos que, embora
possam parecer triviais, resultam em imagens de valor para o noticiario.

Ao mesmo tempo em que as midias ganham com tais imagens, elas t€ém perdido o
ineditismo desses eventos canOnicos para o principal destino de todas estas imagens mais ou
menos banais: as plataformas de rede social. Sobre este ponto, ¢ interessante notar como a
relacdo entre TikTok e contetido de televisdo, se modificam um ao outro. A facilidade com que
tais imagens sdao produzidas se confunde também com uma visdo de que videos e fotos

apresentados nas redes tendem a surgir de maneira mais espontanea, despretensiosa e, portanto,
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mais auténtica, visto que basta estar no lugar certo, com um celular para se pautar uma noticia
(Rubinstein & Sluis, 2008).

Este tipo de material apresenta alto valor para o noticidrio ndo apenas porque traz, com
ineditismo, “correspondentes de guerra” que falam da experiéncia em primeira pessoa, mas
também trazem uma historia pronta. Pode-se dizer que os war-influencers sao pessoas que
produzem contetidos “noticidveis”, mas que exploram a sua condi¢do de vitimas civis dos
transtornos da guerra de uma maneira diferenciada. O war-influencer ¢ alguém que produz sobre
um evento historico do qual faz parte, mas unindo este “acaso” com mensagens politicas que
decide passar por meio de suas postagens.

Mais do que isso, o interesse das producdes de pessoas como Valeria ou Marta nao
apenas se torna conteudo noticidvel, mas chama atencdo para a personalidade de quem esta
produzindo a noticia, visto que ha a valorizacdo de uma perspectiva especifica ja imbuida nestas
imagens. A partir da atencdo conquistada, cabe as criadoras fazer a manutencdo da propria
imagem e narrativas como um diferencial nas redes, pois uma vez a aten¢do conquistada, inicia-
se o trabalho continuo de captura da atengdo de um publico mais ou menos definido (Abidin,
2021b). E na transi¢do entre viralizagdo do contetido para a viralizagio da personalidade que
mora a profissionalizacdo dessas personalidades e, por fim, a construgdo destas como

influenciadoras.
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FIGURA 18: A influenciadora Valéria Shashenok caminha pelas ruas de Kyev, cidade em que morava quando
houve o escalonamento da invasdo russa. Este fora o principal formato de seus conteudos durante o periodo inicial
do conflito, videos em que a jovem caminha, com o seu celular na mao, registrando tanto as ruinas quanto a si
mesma, mostrando que suas imagens sdo autorais.Valéria, diferentemente de Marta, ndo costuma trazer informagdes
que possam se passar com valor de noticia, seu foco é na retratagdo pessoal ¢ na sua propria perspectiva dos cenarios
de destruicdo. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: < https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7292137637152869637>

Fonte: TikTok.

Assim, war-influencers possuem a ampla capacidade de gerar a fidelizagdo ndo so6 do
publico que ja os acompanha, mas também do publico o qual estes alcangam a medida que seus
videos sdo privilegiados pelos algoritmos de recomendagdo. Seu poder de influéncia se torna
cada vez mais relevante ao ponto de canais de comunica¢do mais tradicionais, como The New
York Times e The Guardian, fazerem deles figuras heroicas e representativas do povo ucraniano.

De modo que Valéria Shashenok, Marta Vasyuta, Alex Hook*, entre outros, sdo apropriados e

41 “Alex Hook” é um dos influenciadores de guerra que ganhou aten¢do da midia tradicional como um dos primeiros
soldados a postar videos participando de trends (tendéncias) de danga. Contudo, seu perfil original ndo estd mais no
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legitimados pelo gatekeeping do jornalismo profissional. Abidin identifica isso como a
iconizagdo de determinadas figuras como herdis de uma midia “alternativa”, a Internet (Abidin,
2018, p.67).

Este empoderamento da figura do influenciador se constitui entdo em uma relacdo
complexa de trocas entre as novas maneiras de comunicagdo mais proeminentes, o consumo da
dita “midia alternativa”, dos criadores de contetido independente, e os portais de noticia mais
antigos. Governo e autoridades, por sua vez, também passam a se relacionar com 0s novos
modos de comunicacdo e a respeito de assuntos referentes a politica. Nesse sentido, € possivel
observar a difusdo de fronteiras entre estes representantes, atores politicos se apropriam de uma
comunicagdo mais dindmica e propria da Internet, bem como 7ik Tokers passam a adentrar
espacos de articulacdo mais oficiais da politica, tema que serd melhor explorado no terceiro
capitulo.

Nesse sentido, ¢ importante entender o que faz dos influenciadores de guerra aqui
mapeados fundamentalmente diferentes dos influenciadores digitais. Neste ponto, a conceituacao
de “Networked microcelebrity”, de Zeynep Tiifekci (2018), pode nos ajudar a atentar para como
o uso das midias sociais para acessar publicos em rede como parte central de sua capacidade de
disputar atengdo, bem como ganhar espacos nas pautas das midias mais tradicionais, embora nao
seja este o seu objetivo final (Tufekci, 2013, p. 850). A “microcelebridade” que se dedica ao
ativismo compartilha de praticas estratégicas das microcelebridades ndo ativistas, aqui
entendidas como uma "mentalidade e conjunto de praticas em que o publico € visto como uma
base de fas; a popularidade ¢ mantida através da gestdo continua de fas; e a autoapresentagao €
cuidadosamente construida para ser consumida por outros" (Marwick & Boyd, 2011, p. 14 apud
Tufekcei, 2013).

Embora tenham surgido uma série de trabalhos que avancam no sentido de elucidar o
papel das redes sociais nos debates politicos, tais como o uso por parte de candidatos, partidos e
figuras politicas das redes sociais de maneira geral (Nahon, K. 2015; Andrea, C., 2018), além de
especificamente no TikTok (Wolfsfeld, G., Segev, E., & Sheafer, T., 2013; Cervi, L., Tejedor, S.

& Marin Llado, C., 2021), no campo da sociologia e da antropologia ha uma falta de referéncias

ar e muitos perfis “fake” continuam a postar alguns de seus antigos contetidos mais populares como forma de ganhar
visualiza¢des. A principio o influenciador era um dos mapeados por esta pesquisa, mas deixou de ser a medida que
se tornou invidvel acompanhar suas reais postagens e produgido de contetido devido a desativagdo constante de sua
conta e proliferacdo de contas falsas em seu nome.
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j& consolidadas sobre “influenciadores politicos” nas plataformas de redes sociais, de maneira
especifica.” No contexto de cenarios politicos sensiveis, Abidin (2018) identifica o que chama de
« . . oo A

Weaponized microcelebrity”, que serve como referéncia para pensar um ponto central sobre a
relagdo entre figuras da Internet, posicionamento politico e o exercicio de suas influéncias que
extrapolam a viralizagdo nos meios digitais € conquistam nao apenas a midia televisiva, por

exemplo, mas também em espagos de articulagdo da sociedade civil.

2.2.4 War influencers x influenciadores politicos

Para autores do campo da comunicagdo que também possuem como referéncia Crystal
Abidin (2018, 2020), o influenciador politico ¢ aquele que pode vir de um contexto de atuagdo
politica prévia, mas que tem na Internet seu principal meio de expressao e trabalho* (Riedl et al.,
2023, p. 2). Esta defini¢ao ¢ fundamental para distinguir figuras politicas, tais como candidatos e
ocupantes de cargos publicos, que possuem algum tipo de trabalho constante dentro das redes,
militantes e educadores que usam redes sociais dos que s3o aqui entendidos como
“influenciadores politicos” (Riedl et al., 2023), embora neste caso seja dificil tracar limites entre
uma atuagao e outra.

Deste modo, o influenciador politico ¢ aquele “que possui habilidade de navegar as
dindmicas complexas das plataformas, fazendo deles estudos de caso ideais para a ‘ecologia
politica’ das midias em transformacao” (Riedl et al., 2023, p.2). Dentro destes termos,
influenciadores politicos se assemelham, em parte, aos influenciadores de guerra aqui
identificados. Tanto por terem nas redes seu principal meio de atuagdo e, possivelmente,
monetizacdo, quanto por permitirem que novas ‘ecologias politicas’ das midias — ou a maneira
como a politica e os estudos de midia se relacionam — sejam melhor identificadas na esfera
entre midia e politica.

Os influenciadores politicos podem ser identificados ainda por carregarem um
posicionamento politico bastante claro, que pode pendular entre “esquerda” e “direita”,

“progressista” e “conservador” ou se colocar como a figura do dever civico do lado “certo”

*2 No campo das pesquisas com influenciadores digitais e politica, ha o trabalho da j4 mencionada Crystal Abidin,
“Vote for my selfie: Politician selfies as charismatic engagement” (2017), mas que ndo supre a caréncia de
referéncias mais especificas cuja dissertagdo tentou mapear.

43 A referéncia em questio também traz a possibilidade de influenciadores que, por meio do trabalho politico nas
redes, se tornam figuras publicas e se candidatam a cargos (Riedl; Lukito; Woolley, p. 3, 2023).
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contra o “errado” (Riedl et al, 2023, p. 3). Este Gltimo ¢ o caso dos influenciadores de guerra
ucranianos, que em geral abordam o evento que vivem de maneira bastante maniqueista, uma
linguagem que estudos tém mostrado ser particularmente efetiva para engajamento no 7TikTok
(Cervi, 2023).

Independente de qual seja o objetivo da atuagdo de um perfil, é necessario que este tenha
que adaptar suas pautas ao formato capaz de disputar aquilo que talvez seja atualmente o capital
mais valioso para movimentos sociais e politicos; a aten¢do (Tufekei, 2013). Como pontuado
pela socidloga turca Zeynep Tiifekci, a influéncia e notoriedade em tempos de rede sdo
conquistadas e sustentadas por redes sociais e praticas de autoapresentacdo constantes. A
“networked microcelebrity” apresentada por ela difere da celebridade convencional em que ela
se constréi por meio de uma visibilidade mais participativa e personalizada, muitas vezes
envolvendo diretamente sua audiéncia em dialogos ou criando a sensagdo de intimidade. Esse
fenomeno, por sua vez, ¢ caracterizado por praticas de auto-promogdo e gestdo de imagem,
aproveitando o poder de plataformas em contextos de ativismo digital e atuacdo politica.

Embora semelhangas possam ser tragadas entre os war-influencers e os influenciadores
politicos, contrariamente a estes ultimos, influenciadores de guerra no contexto ucraniano
surgem como personalidades no contexto do escalonamento. Nao se observa que tais
personalidades aqui mapeadas eram politicamente engajadas antes da chamada “Full-scale
invasion”. S0 pessoas que surgem “no” e “para” o contexto do nicho “#Ukraine”, bem como
possuem uma atividade que retroalimenta esta posi¢cao, sem que o 7ikTok seja apenas um espago
de ascengdo para espacos mais tradicionais da mobilizagdao politica, visto que ndo se observa
uma transi¢ao das influenciadoras para estes espagos, mas o uso destes para a produgdo de mais

conteudos, como serd observado no proximo capitulo.
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3. #UKRAINE: POLITICOS, CIVIS E MILITARES COMPARTILHAM DE UMA
LINGUAGEM.

Se o nacionalismo é, na maioria das vezes, uma rea¢do contra uma
identidade auténoma ameagada, entdo, em um mundo submetido a
homogeneizagdo cultural pela ideologia da modernizagdo e pelo poder
dos meios de comunicacédo globais, a linguagem, como expressao direta
da cultura, torna-se a trincheira da resisténcia cultural, o ultimo bastido
do autocontrole, o refigio de um significado identificavel. Assim,
afinal, as nacdes ndo parecem ser "comunidades imaginadas"
construidas a servico de aparelhos de poder. Em vez disso, elas sdo
produzidas através dos esfor¢os de uma histoéria compartilhada, e entdo
faladas nas imagens de linguas comunitarias, cujo primeiro termo é
"nds", o Segundo, "nosso" e, ‘infelizmente', o terceiro sdo "eles"
(Castells, 2010, p.56). (tradugdo da autora)

FIGURA 19: Imagens do video no qual o presidente Volodymyr Zelensky fez seu pronunciamento sobre a guerra
ndo declarada da Russia. Material ndo indexado na tabela de contingéncia.

Fonte: BBC News.

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=z3cU9d9ciY4&ab channel=BBCNews> Acesso: 05/10/24.

No dia 25 de fevereiro de 2022, um dia apds bombardeio russo, Volodimir Zelensky,
atual presidente da Ucrania, postou em suas redes sociais um video no qual caminhava pela
capital do pais, Kiev (Vide figural9). O video se trata da primeira apari¢do apds o
escalonamento das ofensivas, em que o presidente faz o seu pronunciamento oficial, sinalizando
que o pais ndo se renderia, mas que iria se mobilizar contra os russos em sua guerra hao-
declarada. Esta aparicdo seria um comunicado esperado de qualquer chefe de Estado em sua
posicao, ndo fosse pelo formato em que Zelensky decidiu fazé-lo; um video gravado em celular,
pela camera frontal, em que ele proprio segura o dispositivo no formato de selfie. O seu
pronunciamento, em tom de prova incontestavel de que ele estaria ali, fora produzido desta
forma para desmentir as “Fake News da Internet”, em suas palavras, a respeito dos rumores de
que haveria abandonado o pais.*

76


https://www.youtube.com/watch?v=z3cU9d9ciY4&ab_channel=BBCNews

3.1. A performance da aproximacio: o presidente que saiu da televisao

Na figura de um presidente, Zelensky costuma surpreender pela maneira como busca se
comunicar com o publico. Embora paralelos possam ser feitos entre a comunicagao institucional
de seu governo e a outros presidentes cuja presenca nas midias de rede social tem chamado a
aten¢do, como Donald Trump, Jair Bolsonaro ou at¢ mesmo Barack Obama — o precursor das
comunicagdes institucionais dentro das redes na figura presidencial —, Zelensky possui
diferenciais como figura mididtica que precedem sua presenca na Internet e ha tempos o
destacam como mais uma figura meio a tendéncia de “antiestablishment”, a tonica de sua
campanha e também o que o aproxima, pelo menos em termos de estratégia discursiva, dos
demais lideres citados.

Seu traquejo midiatico, que pode ser atribuido ao seu passado na televisao e, sobretudo,
ao seu amplo sucesso como ator, um fator fundamental para entender a facilidade com que se
deu a sua presenca nas midias de rede social. Antes de ser eleito em 2019, com mais de 73% dos
votos, Zelensky ja havia se tornado presidente da Ucrania na ficcdo “Servant of the People”,
série em que foi protagonista € cujo nome viria a ser também o nome do partido que fundou e o
elegeu. Mais do que uma figura na midia, Zelensky chegou a se tornar dono da principal
produtora de comédia do pais, género no qual foi consagrado (Alberti & De Serio, 2020).

Aclamado em ambas as esferas, Zelensky parecia atender ao apelo do que ficou
conhecida como a “Revolution of Dignity”, ocorrida poucos anos antes, em 2014, demonstracao
em que pessoas foram as ruas pela insatisfacdo com os oligarcas que chegaram ao poder na
Ucrania ap6s a dissolucdo da Unido Soviética. Na comédia e na campanha politica, o discurso
anti-corrupg¢ao fora o seu mote de aproximagao com os espectadores e, posteriormente, eleitores.
O fato de seu sucesso na televisao ter se dado, em grande medida, pela aproximagao publica com
o oligarca Igor Kolomoisky, dono do principal canal a disseminar e financiar o programa
“Servant of the People” (Alberti & De Serio, 2020, p. 67), posteriormente preso em escandalos

de corrup¢ao durante o seu governo®, ndo foi capaz de minar sua credibilidade carismatica e tao

4 Garber, Megan. “The Grim Stagecraft of Zelensky’s Selfie Videos”, 2022. The Atlantic. Disponivel em:
https://www.theatlantic.com/culture/archive/2022/02/zelensky-ukraine-president-selfie-video-kyiv/622949/ Acesso
em: 13 jul 2024.
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pouco o impediu de seguir com o seu discurso de distanciamento das figuras politicas da Ucrania

pos-soviética, tidas como antiquadas para os novos objetivos da nagdo ucraniana.

Selfies com seus apoiadores e discursos emocionais sdo consistentes
com a imagem do personagem: um jovem comediante sem experiéncia
politica, aparentemente distante dos esteredtipos que caracterizam as
elites politicas pds-soviéticas. Nessa campanha eleitoral "metapolitica",
a imagem de Zelensky comediante funde-se com o Zelensky politico,
gracas ao posicionamento mididtico que ele criou através do uso
inteligente das redes sociais e de uma narrativa eficaz (Alberti & De
Serio, 2020, p.68). (Traducao da autora)

O pronunciamento de Zelensky apds o bombardeio russo foi seguido de pesquisas que
reforgaram sua aprovagao pela populagdo ucraniana que, em marco de 2022, era estimada em
90%*. A partir de entdo, sua comunicagdo pelas redes se tornou cada vez mais recorrente e,
assim como fizera durante sua campanha, em 2019, buscou horizontalizar seu contato com o
publico ucraniano através da comunicacdo diaria por meio de transmissdes ao vivo (Dyczok &
Chung, 2022).

O presidente da Ucrania ¢ um usuario assiduo das redes sociais para a comunicagdo com
o publico, em especial do Facebook e Telegram, tendo se tornado um caso cada vez mais
estudado dentro da comunicacdo politica como o primeiro chefe de um Estado em guerra a
manter este tipo de comunicagdo. Observa-se que hd uma tentativa de preservacao da sua
imagem publica perante sua nacdo, dos bunkers as trincheiras, falando tanto em ucraniano,
quanto em russo para abarcar as diferentes identidades presentes no territoério ucraniano em
disputa.”’” Deste modo, ¢ possivel afirmar que Zelensky € o presidente que saiu da televisdo, mas

chegou até seu publico pela Internet.

45 Méheut, Constant. “Ukraine’s Arrest of Powerful Oligarch Is Latest Sign of Anti-Corruption Efforts”, 2023. The
New York Times. Disponivel em: https://archive.ph/MIQca#selection-435.0-435.9 Acesso em 14 jul 2024.

4 D’Istria, Thomas.”Volodymyr Zelensky, a president with no term end”, 2024, Le Monde. Disponivel em:
https://archive.ph/JYEat Acesso em 14 jul 2024.

7 Para mais sobre o desempenho de Zelensky nas redes sociais, ver: Skalova, Karolina. (2023) President Zelensky’s
Twitter communication strategy — A Content Analysis of digital diplomatic practices in relation to the Russian
invasion of Ukraine. Linkoping University (Dissertation).; Tasente, Tanase & Mihaela, Rus & Opariuc-Dan,
Cristian. (2023). Analysis of the online communication strategy of world political leaders during the War in Ukraine
(February 24, 2022 - January 23, 2023). Vivat Academia. Revista de Comunicacion. 246-270.
10.15178/va.2023.156.e1471.
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FIGURA 20: Captura de tela de postagem da influenciadora “@martavasyuta”. A influenciadora aproveita o
conteudo postado por Zelensky em outra rede a fim de repassar uma mensagem que diz respeito ao contexto de
guerra a populacdo ucraniana. Visto que a comunicagdo de Marta se direciona a um publico internacional, o video ¢é
reaproveitado com a adi¢do de uma legenda em inglés. Embora esta ndo seja uma postagem representativa da
estética predominante nos contetidos das war-influencers, € interessante notar como o perfil de Marta costuma trazer
alguns materiais re-apropriados como forma de pautar noticias. Como mencionado anteriormente, esta estratégia de
postagem pode ser vista como uma maneira de capturar uma ateng@o prolongada de seu publico, fator fundamental
para a manutencdo de uma personalidade no Tik Tok (Abidin, 2021, p.7-8), visto que atualizagdes sobre a guerra
tendem a ser um material que exige continuidade. No entanto, este tipo de video no perfil de Marta ndo se tornou
recorrente. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@martavasyuta/video/7071067943622151429%3E>

Fonte: TikTok.

Zelensky fala em uma linguagem compreensivel para toda a populagdo
— ele também fala tanto russo quanto ucraniano — e compartilha sua
vida diaria nas redes sociais, desde compromissos institucionais até
sessOes de academia, com uma simplicidade tal que muitos ucranianos
conseguiram se ver refletidos em sua vida. Sem excessos ou luxos, ele
chega a pé no dia da sua posse presidencial, mantendo um perfil
discreto para respeitar a 16gica do espelhamento, ou seja, "o Presidente
¢ um de nos" (Alberti & De Serio, 2020, p. 80). (tradug@o da autora)
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FIGURA 21: Série de capturas de tela de uma mesma postagem do perfil de curadoria de contetidos militares
“@ukrainesoldierwin”. Nele soldados ucranianos sdo retratados assistindo a um dos comunicados do presidente
Zelensky direcionado a populagido durante a guerra. A pequena tela aparece em meio a refeicdo dos soldados, posta
em uma mesa. No ambiente, bandeiras com o brasdo de armas ucraniano. Ao final, um dos soldados ¢é filmado
secando suas lagrimas enquanto assiste ao video. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em:<https://www.tiktok.com/@soldierukrainewin/video/7183991517155953947?lang=pt-BR>

Fonte: TikTok.

Em geral a partir de videos em formato de selfie, em que Zelensky fala diretamente com
a camera, trazendo noticias e atualizando seus espectadores sobre o seu entendimento da
situacdo, bem como algumas de suas expectativas sobre os proximos acontecimentos, o
presidente aproxima seus espectadores e faz da experiéncia da guerra um sofrimento
compartilhado. As capturas de tela ilustradas acima s3o um exemplo da disseminacdo deste tipo
de material e o engajamento que o publico da a ele. Nestes videos, assim como em demais
apari¢des publicas, a aparéncia de Zelensky ¢ sempre casual, onde busca se diferenciar dos
politicos tradicionais pela auséncia de roupas de alfaiataria, ternos e gravatas. Suas vestimentas

sao sempre calcas e sapatos casuais, além de camisetas e/ou casacos de cor neutra, com o
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principal simbolo das forcas armadas ucranianas, o 7ryzub, tridente que representa o brasao de
armas.

E importante notar que, embora sempre haja uma referéncia ao exército, Zelensky nunca
faz aparicOes publicas usando qualquer tipo de adereco que se aproprie de uma vestimenta
militar. Ele se coloca como alguém com alta admiracao pelas for¢as armadas de seu pais, porém
sem qualquer possibilidade de ser confundido com um presidente militar, algo que traria uma
roupagem autoritdria a seu governo, o aproximando das alcunhas que utiliza para definir seu
antagonista russo. A imagem do presidente refor¢ca a sua posi¢do como mais um cidadao
ucraniano. Aqui, a figura de showman também fica para tras, pois Zelensky nao aparece mais por
meio da estética da super producdo, mas sim na figura de uma pessoa 'comum’, com reagoes,
desejos e até mesmo preconceitos semelhantes aos do cidaddo médio (Alberti & De Serio, 2020,
p. 70).

O presidente também permite que seus interlocutores o vejam mais envelhecido, com
cabelos brancos e a barba crescida, porém sempre aparada (Dyczok & Chung, 2022, p. 149).
Nesse sentido, sua imagem pessoal sugere a aproximagdo com o ordinario, causando
identificacdo com cidadaos que passam pelo estresse de viver uma guerra, a0 mesmo tempo que
o coloca como uma referéncia de constancia e disciplina. De maneira estratégica, Zelensky
despe-se também das expectativas que recaem sobre uma figura presidencial comum. Assim, a
medida que busca se identificar como apenas mais um ucraniano, ele constréi para si uma
narrativa herdica, na qual ¢ o cidaddao “comum” que também pode ou deve ser quem se
compromete com os esfor¢gos de guerra.

Pode-se dizer que se trata de uma estética que sugere um alto engajamento civico com o
conflito. Por fim, seus videos passam uma mensagem de austeridade, sua producdo de suposto
baixo custo, com a producdo individual e espontanea do presidente, reforcam a nogdo de que ele
esta na mesma posicao que qualquer outra pessoa poderia estar, sem grandes gastos ou esforco,
simulando uma estética de des-producao.

Deste modo, um novo tipo de relagdo que vem se constituindo entre governos e as midias
digitais inaugura novas formas para que cidaddos estejam a par das informagdes oficiais de
Estado, ao mesmo tempo que tornam difusas as fronteiras entre comunicagdo institucional e

comunicagdo pessoal, como na figura do presidente, pelo exemplo acima citado.
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Como ja mencionado no capitulo 1, a transi¢do da comunicagdo em massa para a
comunica¢do em redes digitais inaugurada pelas possibilidades da Web 2.0 torna mais difuso nao
apenas o controle sobre a producdo dos discursos e representacdes, com a capacidade de que
qualquer pessoa crie e propague midias independentes, mas também se organize e convoque
novos modos de participagao politica (Castells, 2007; Alberti & De Serio, 2020, p.65).

Contudo, se por um lado as apostas sobre o contexto de uma nova ecologia midiatica
mais horizontalizada tenham sido em uma maior inclusdo de discursos e atores diversos
(Castells, 2007, p. 258-259), por outro, uma perspectiva ndo determinista a respeito da mediagdo
técnica das redes sinaliza que este cenario ndo deve ser tomado como dado. E necessario,
portanto, que este seja entendido a partir de perspectivas situadas capazes de ceder pistas sobre
como as plataformas de midia social t€m modificado a producdo e o acesso a informacgdes,

sobretudo em relagdo as midias em contextos politicos sensiveis como o de uma guerra.

ontraFcontd ™~ Encontrarcontd

FIGURA 22: Sequéncia de quadros de uma postagem da influenciadora Valeria, que participa da trend que simula
personagens de videogame dando “golpes” um ao outro, neste caso, um embate entre argumentos. Os movimentos
sdo robdticos e ndo visam simular de fato uma briga, mas personagens virtuais, com movimentos semelhantes aos
que foram vistos nas famosas “/ives de NPC”*#. A coreografia ¢ cadenciada pelo som da musica “Blue Monday” da
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banda New Order que, neste caso, serve para uma demonstragdo da insatisfacdo ucraniana pela falta de maior apoio
financeiro dos norte-americanos. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: < https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7352919085161663749>

Fonte: Tik Tok.

3.2 Guerra como entretenimento: um caso de “politainment”?

A reestruturagdo de um universo sensivel ndo se refere apenas as
funcdes simbodlicas de uma nova comunidade, mas também a
reestruturagdo de ordem do visivel, abrangendo as formas a
partir das quais ¢ produzida uma determinada luta ¢ a maneira
pela qual essas formas transformam as possibilidades de se
tornarem visiveis (Ranciere, 2021, p.23).

Estudos que buscam mapear a relagdo entre a politica e o uso das midias sociais, em geral
tomam como ponto de partida a maneira como figuras da politica tradicional - candidato(a)s,
prefeito(a)s, presidentes - t€ém se apropriado destes meios para a renovagao das suas capacidades
de comunicacdo em massa (Cervi et al, 2021; Cervi, 2021a; 2021b). Devido ao carater menos
institucional e mais personalizado das midias, ¢ possivel observar uma intersec¢do entre um
posicionamento formal que caracteriza as comunicacdes de governo com estratégias de
marketing que buscam se apropriar de caracteristicas da comunicagdo digital, como o uso de
trends, hashtags e emojis para gerar uma comunicagdo mais pessoal com os interlocutores
internautas. A apropriacdo de memes e o estimulo de uma percep¢do mais maniqueista sobre o
cenario politico e seus personagens (Cervi et al, 2021, p.5) sdo alguns dos principais resultados
do que se convencionou chamar de politainment; a intersec¢ao entre a politica e o entretenimento
(Cervi et al, 2023; Nieland, 2008).

O conceito de politainment pode se referir a como a industria do entretenimento utiliza
temas e personagens politicos nas suas producdes (Nieland, 2008), mas aqui o principal interesse
estd no movimento contrario, embora essa contraposi¢ao se torne cada vez menos util em tempos
de TikTok. Cada vez mais a apropriacdo dos modos de auto-comunicagdo em massa (Castells,
2007) tem feito com que politicos se aproximem como celebridades virtuais e suas formas de

expressdo para ganhar alcance nas novas dinamicas digitais. O resultado ¢ a transformagdo do

acompanhamento da politica em algo mais préximo de conteudos de entretenimento.

8 Um NPC, ou um “non-playable character” é um personagem em um jogo controlado pela inteligéncia artificial do
proprio jogo, em vez de ser controlado por um jogador humano.

83


https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7352919085161663749

Esta interseccdo pode ser vista como um resultado inesperado daquilo que antes
pendulava entre duas expectativas ou julgamentos a respeito do papel que a Internet de modo
geral teria no fazer politico. O politainment frustra desde os anseios mais otimistas sobre o papel
da Internet como possibilitador de uma linguagem mais horizontalizada (Castells, 2007, p. 258)
e, consequentemente, viabilizadora de processos democraticos mais inclusivos ou até mesmo
diretos (Slaton, 1992; White, 1997, apud Calderaro, 2018, p.2). Nesse sentido, a transformacao
da politica através de uma linguagem do entretenimento pode ser entendida como resultado nao
previsto pelas expectativas mais otimistas sobre a comunicagdo em redes e a Internet de maneira
geral. Pode-se dizer que nao se esperava das redes sociais aquilo que pode ser visto como a
continua¢do do fendmeno das comunicagdes em massa, ou da televisdo, por exemplo.

A popularidade dos contetudos sobre guerras e conflitos que vém sendo transformados em
produtos de entretenimento € algo que frustra as leituras duais que, hora buscam entender o uso
das redes por politicos, hora o uso politico das redes. Como ja& pontuado, o TikTok ¢ uma
plataforma de midias digitais que traz uma virada para as redes sociais e as leva num caminho
onde o maior foco se encontra no conteido e sua capacidade de viralizagdo. Dentro das
possibilidades de uso politico de uma plataforma com estas caracteristicas, estd o alcance nunca
antes imaginado para uma pauta, movimento social ou causa, porém, apenas desde que este
esteja no formato proposto e, em alguma medida, imposto pelo 7ikTok. Isso porque, uma vez que
os conteudos estdo todos sujeitos a uma légica de viralizagdo, o que se observa ¢ o uso de uma
linguagem voltada para a premiagdo das recomendacdes algoritmicas com base naquilo que se
sabe sobre o funcionamento destes, no caso, pouco. A isso Taina Bucher ird cunhar de
“imaginario algoritmico” (Bucher, 2016)

Esta ¢ uma via de mao-dupla no que diz respeito a pluralidade de contetdos possiveis
dentro deste espago, uma vez que tira o foco das personalidades e abre maior espago para os
temas, a0 mesmo tempo que os temas precisam estar adequados a uma linguagem especifica.
Deste modo, embora a plataforma possa significar um trampolim para militantes e porta-vozes de
causas especificas que, caso estivessem em outras redes, teriam mais dificuldade de alcancar
publicos tdo amplos, significa também um enquadramento pré-determinado para estes assuntos.
Este enquadramento, por sua vez, permite a observacdo de uma estética bastante propria, sendo

este o fio condutor para a compreensdo do que ¢ a mediacdo imagética observada no TikTok.
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Assim, ainda que a pergunta feita seja frequentemente em torno de se as redes sociais e a
Internet de maneira geral gerariam maior ou menor engajamento politico dos publicos (Cervi,
2021), talvez uma pergunta mais pertinente seja a forma como estes ambientes virtuais vém
moldando o que se entende tanto a respeito do fazer, quanto a respeito do engajamento politico.
Como consequéncia, o TikTok como uma plataforma que se propde a ser um espaco de
efervescéncia da economia criativa, pode, na verdade, assim como as demais redes, se mostrar

como um direcionador da criatividade de seus criadores na mesma medida que os impulsiona.

3.2.1. O Tik Toker

Segundo Crystal Abidin (2021b), diferentemente do Instagram, o TikTok possui um
enfoque maior no compartilhamento de conteudos discursivos. Para a autora, “este processo
envolveu influenciadores que tém se afastado do conteudo de “imagem perfeita” e investido em
storytelling e revelagdes mais personalizadas, o que destaca seu papel continuo como formadores
de opiniao” (p.17). De fato, um espago destinado a videos, diferentemente daqueles voltados
apenas textos e/ou fotografias ¢ um ambiente que tende a possibilitar um desenvolvimento maior
de conteudos narrados, cuja apresentacdo pode ser mais elaborada, vide todo o suporte das
ferramentas mencionadas no capitulo 1.

Ainda assim, hd de se observar que, ndo somente no conteido das influenciadoras e
militares aqui mapeados, existe uma predominancia de conteudos de impacto visual na
plataforma de maneira geral. Como apontado anteriormente, diante da logica de sobrecarga
informacional (Goldhaber, 1997), os conteudos que melhor performam s3o os que possuem
capacidade de atrair e manter a atencdo em relagdo a tantas outras meio a uma infinitude de
recomendagdes. Mesmo que no amplo espaco para nichos dentro do TikTok existam
influenciadores cujo diferencial estd na producdo de postagens mais informacionais, que
oferecam uma maior quantidade de conteudos discursivos, ¢ importante atentar para a diferenga
entre aquilo que ¢ possivel dentro da plataforma versus aquilo que ¢ impulsionado ¢ mantido
como um negocio dentro dela.

Durante o periodo de exposicdo aos conteudos aqui mapeados, algumas outras criadoras
de contetido apareceram dentre as recomendadas se diferenciando das war-influencers. Com um

numero expressivamente menor de seguidores e visualizagdes, criadoras que se mostravam
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dispostas a debater a questdo ucraniana de maneira mais aprofundada ndo apenas foram

pouquissimas vezes recomendadas, como seus conteudos eram de dificil acesso quando realizada

a busca por #Ukraine, visto que no topo das buscas se concentram os conteidos dos

influenciadores.
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FIGURA 23: Capturas de tela de dois dos perfis de criadoras de contetido sobre a Guerra na Ucrania que ndo se
enquadram na categoria de war-influencers aqui exploradas. Tais criadoras comentam de forma mais aprofundada
sobre temas diversos dentro do contexto da guerra e afirmam ter um grau de formagdo em areas como ciéncia
politica e direitos humanos. A imagem ilustra como as suas visualizagdes sdo numeros consideravelmente mais
baixos do que dos influenciadores de guerra. Seus conteidos sdo majoritariamente videos sem cortes, sobreposigdes
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ou grandes usos dos recursos oferecidos pelas plataformas, ainda que esporadicamente participem de frends.
Material ndo indexado na tabela de contingéncia. Fonte: TikTok.

Com objetivos muito diferentes das influenciadoras de guerra, criadoras como Olya e
Oleksandra langam mao de muito menos recursos de edi¢do e pautam questoes sobre a guerra de
maneira semelhante ao que fazem youtubers, por exemplo, gravando a si proprias, em formato de
blog, tratando esquematicamente de temas como os direitos LGBTQIA+ no Leste Europeu,
imperialismo russo em uma perspectiva historica, a busca pela formagdo de uma identidade
ucraniana a partir de referéncias literarias, entre outros.

Assim como as influenciadoras, essas criadoras t€ém como foco contetidos sobre a guerra,
mas nao costumam explorar o impacto visual dela, focando em responder de maneira pontual a
comentarios deixados por demais internautas. E importante destacar que, diferentemente das
war-influencers, que vieram a se tornar porta-vozes da Ucrania na midia e em espagos da politica
tradicional, Olya e Oleksandra supostamente teriam mais liberdade para falar sobre a politica
ucraniana e sobre a guerra de uma perspectiva menos alinhada ao governo e as forgas armadas.
Contudo, ambas possuem um posicionamento patridtico e fazem promocao de um nacionalismo
militarizado por meio de suporte aberto as AFU, utilizando seus simbolos, bem como saindo em
defesa de Zelensky quando sdo confrontadas com comentarios em tom de critica ao presidente.
Deste modo, nao foi possivel encontrar, fosse por meio de buscas, fosse pela recomendacao
automatizada do TikTok, qualquer produtor que apresentasse um conteudo critico ao governo ou
a propria guerra.

A observagdo de criadores menores sobre a guerra da Ucrania no TikTok permite
observar como ha uma consisténcia estético-discursiva que ¢ proeminente no nicho “#Ukraine”.
Embora o TikTok seja de fato um espaco que possibilita a criagdo de contetdos discursivos,
permitindo mais recursos aos criadores que buscam falar sobre educacao, politica, justica social,
entre outros (Abidin, 2021b, p.18), isso pode estar atrelado mais as possibilidades de uso
encontradas pelos usuarios, do que propriamente o resultado esperado das plataformas de suas
affordances. Como fora comentado na secdo “2.2.1. Polissemia homogeneizante”, conteudos de
promocado de justica social ndo tém encontrado espagos de viralizagdo da mesma maneira que
contetidos das trends sobre maquiagem, apelando para o “#GRWAM”, entre outros para evitar o

silenciamento ou a supressao gerada pelo algoritmo.
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A homogeneizagdo dos contetidos se torna ainda maior se observadas as publicagdes
vindas das contas com foco em conteudo militar, as chamadas “Military Content Account"
(M.C.A.)” na tabela de contingéncia. Dos 400 videos analisados, pouco menos da metade (167)
se trataram de videos deste tipo, visto que com o passar da observacdo, a descricdo destes se
tornava cada vez mais parecida e, deste modo, cada vez menos contributiva como pecas

individuais, sendo melhor sua observagao em relagao ao todo.
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FIGURA 24: Série de capturas de tela que mostram diferentes quadros de diferentes videos de uma conta de
conteudos militares. Estes exemplificam a maneira como hd uma tendéncia de exibi¢do dos militares em grandes
grupos, interagindo com a camera, mostrado-se receptivos a ela e aos registros de modo geral. Material ndo
indexado na tabela de contingéncia. Fonte: TikTok.

Contudo, conteudos virais sobre combatentes se distinguem fundamentalmente daqueles
produzidos pelas influenciadoras aqui analisadas e este ¢ um segundo ponto que concede pistas
para a observacao da estética privilegiada pelo TikTok e a mediagao visual deste. A comegar pelo
proprio mapeamento de influenciadores militares, que se mostrou um desafio metodolédgico desta
pesquisa. A principio a investigagdo se daria em torno do influenciador Alex Hook, combatente
que chamou aten¢do da midia tradicional com um dos primeiros a participar de trends de danga e
iniciar um movimento que viria a crescer dentro da plataforma; o de militares que ndo produzem
conteudos sobre violéncia, mas que aderem a linguagem do TikTok para alcangar publicos
maiores do que aqueles previamente interessados em uma guerra ou em contetdos sobre o

nacionalismo ucraniano. A medida que se tornou personalidade conhecida, seu perfil se tornou
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alvo de aparentes fakes, ou perfis falsos, além de aparentar diversos “apagdes” no seu perfil

original, caracterizado pelo feed com pouco ou nenhum contetdo.
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FIGURA 25: Capturas de tela dos diferentes perfis encontrados sob o nome de “Alex Hook”. O perfil
original de Alex Hook (primeiro a direita), com apenas 6 postagens aparentes, seguidas de espagos vazios,
em preto, que indicam que ali havia um conteido postado, posteriormente indisponibilizado na
plataforma. O segundo perfil se trata de um aparente “fake” que esteve no ar junto a outros perfis
semelhantes, com postagens que sdo reaproveitamentos do seu perfil original, porém com pouco
engajamento, bem como no perfil que aparece por ultimo, que também teve alguns de seus videos
indisponibilizados. Material ndo indexado na tabela de contingéncia. Fonte: TikTok.

Embora ndo seja possivel afirmar quais perfis de fato podem ter pertencido ao verdadeiro
soldado, o que se observa ¢ uma evidente tentativa de apropriagdo da sua figura e influéncia por
demais usuarios como forma de obter visualizagdes e seguidores. Este fator refor¢a o quanto o
TikTok ndo necessariamente ira impulsionar personalidades em si, mas materiais a seu respeito,
uma vez que estas ja tiveram seus contetidos impulsionados e se tornaram personalidades
conhecidas. Embora um(a) influenciador(a) se consolide neste espago como uma celebridade, o
privilégio ¢, sobretudo, do material e ndo necessariamente da pessoa real por detras do perfil.

Da mesma maneira, personalidades famosas que queiram entrar no 7ikTok so terdo o

retorno desejado da plataforma a medida que também produzem dentro do seu formato proposto,

como ¢ o caso de figuras da politica tradicional que se apropriam deste espago. De modo que nao
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basta que a celebridade seja famosa e esteja no TikTok, ¢ necessario que esta seja famosa na
plataforma. Assim, pode-se afirmar que a plataforma privilegia seu proprio tipo de celebridade:

o tik toker.

3.2.2. #Fakegun #Fakewar #Fakeall #Moviescene

Torturar é menos efetivo do que ser capaz de moldar opinioes.
Castells, 2007, p. 238.

Como resultado, se mostra sintomatica a recomendagdo de contas cujo objetivo ¢
apropriar-se de contetidos militares postados em outras plataformas e adaptados para o TikTok.
Da mesma maneira, o fato destas contas produzirem postagens cuja estética, embora limitadora,
seja sustentavel dentro da plataforma concede pistas sobre o seu funcionamento. Deste modo,
tais materiais se tornaram também parte do objeto desta pesquisa.

Ainda que fosse possivel acessar outros criadores de conteudo militares no contexto da
guerra, que serdo aqui mencionados, nenhum deles chegou a tornar-se uma personalidade
influente na mesma medida que as war-influencers Marta e Valeria. Muitos fatores podem ser
atribuidos a isso, como limitagdes inerentes ao campo de batalha para a manuten¢cdo de uma
presenca online consistente, tais como dificuldades de conectividade e demais fatores em
escassez, barreiras de idioma, visto que as war-influencers possuem como publico alvo o
internacional e se comunicam majoritariamente em inglés, além de muitos outros possiveis
fatores que impediram um combatente de acumular também a fun¢do de um influenciador,
fazendo com que a maioria destes sejam considerados criadores de contetidos.

Uma vez que nao foram identificados demais war-influencers relevantes que
representassem militares, o foco foi para as contas de conteudos desses combatentes. Esta
escolha metodologica pode ser entendida aqui como uma pista que foi concedida pela exploragao
tanto do campo quanto da categorizagdo do que ¢ um influenciador. Por fim, essa escolha
possibilitou observar aquilo que mais recebe engajamento na plataforma, que se revelou ser uma
estética higienizada da guerra.

Em oposicdo as imagens de violéncia que predominam na cobertura de conflito das
demais midias, a guerra no TikTok é uma espécie de “género” que combina drama e humor, no

qual o foco estd sempre voltado para uma aparente manutengdo de um ethos do combatente que
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luta a guerra justa. Esta seria caracterizada pela clara oposi¢do entre um lado que representa
valores pelos quais se preza e seu antagonista moral, representado pela figura que coloca em

risco um ethos compartilhado a ser preservado (Weber, 2007).
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FIGURA 26: Série de quadros de diferentes videos da conta ‘@soldierukrainewin’ que ilustram a quantidade
significativa de videos em que soldados sdo retratados em comunhdo e, de maneira especifica, partilhando comida.
De maneira geral, em oposic¢do aos conteudos das influenciadoras, o que se observa nos videos de conteudo militar é
uma tendéncia pela retratacdo do coletivo, em geral ressaltando a capacidade de resiliéncia e fraternidade entre estes.
Materiais indexados na tabela de contingéncia. Fonte: TikTok.

Em seu livro "Imagining America at War", Cynthia Weber (2007) explora como os
Estados Unidos foram capazes, através de um grande esforco de producdo midiatica,
principalmente através do cinema, de mobilizar uma moral propria da cultura norte-americana
que se traduziria em um ethos observado nas representagdes sobre suas for¢cas armadas e o papel
da sua nacdo nas diferentes guerras que esteve, principalmente apds 9/11, com o inicio da guerra
ao terror. Segundo a autora, a constru¢ao de uma coletividade, ou de um ethos civil-militar norte-
americano, fora mobilizado, principalmente através das midias cinematograficas do contexto
p6s-11 de setembro, para construcdo de subjetividades individuais, nacionais e internacionais dos
EUA, moldadas a partir de diversas trajetérias historicas para “se tornar um americano moral” e
uma “América moral.” (p.5).

E analisando a nagdio que se destaca como o maior exemplo de investimento, tanto bélico

quanto mididtico, em suas for¢as armadas, que Weber identifica a constru¢do de uma chamada
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'eramatica da guerra'. Esta seria uma linguagem a ser trabalhada, neste caso através das
produgdes “hollywoodianas”, de um embate em que ndo had espago para a construcdo de uma
moral ambigua ou ambivalente (2007, p.11).

Ao tomar como base o contexto de guerra ao terror, Weber identifica como a moralidade
maniqueista presente na representacao destes conflitos busca replicar o papel que os EUA teriam
tido na Segunda Guerra Mundial. Neste, sempre existe um lado que representa o sistema e
valores hegemonicos do mundo a combater antagonistas como os comunistas ou os fascistas —
que nesta logica sdo ambos aproximados como ameagas iguais a democracia, e, por fim,
terroristas, num contexto pds Guerra Fria. Nesse sentido, o atentado de 11 de setembro ¢é
frequentemente comparado ao ataque de 7 de dezembro a Pearl Harbor, com ambos servindo
como pretextos para justificar uma 'guerra justa', na qual a violéncia ¢ legitimada em nome da
autodefesa.

Em ambos os casos, a narrativa historica norte-americana teria se expandido a para
incluir a defesa de algo maior, como os valores de uma democracia liberal baseada em principios
ocidentais — antes contra o chamado “Eixo”, posteriormente, contra o “Eixo do mal”, como
chamou paises ndo-ocidentais considerados pelo entdo presidente americano George Bush, em
2022, como ameagas ao mundo, indo desde Ira, Iraque, até a Coreia do Norte e Cuba.

A reflexdo da autora ¢ relevante para pensar o contexto das produgdes de guerra
ucranianas no TikTok, pois uma ‘gramatica da guerra’ semelhante aquela trabalhada no género de
filmes de guerra norte-americanos também se mostra aparente apresentado aqui, ainda que em
outros formatos. Mora na construcao de uma imagem das for¢as armadas a forja de uma historia
compartilhada que justifica o senso de identificagdo para uma ‘comunidade imaginada’ que
formam as nagdes e seus aliados (Castells, 2010, p. 56). Como pontua Cynthia Weber, neste
contexto existe o “we”, ou o “nds”, que toma diferentes formas para ocupar o imaginario
completo de quem sdao e também quem podem ser aqueles com os quais nos identificamos no
cinema. A este “we”, pode-se acrescentar o “us”, de Manuel Castells (2010), que ird além do
“nds” como nagdo e adiciona também como nagdes partilham de identificagdes num escopo
internacional, que por fim € confronta-se com um “them”, eles, os antagonistas da linguagem em
comum sendo construida (Castells, 2010, p. 56).

Varios "noés" diferentes competem por destaque neste debate, tal
como ¢ apresentado no cinema pds-11 de setembro. Esses "nos"
difere ndo apenas em termos de descrever americanos ou
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Américas, individuais ou coletivos. Mais interessante ainda,
esses "nds" variam na maneira como cada um articula uma
inflexdo diferente da moralidade dos EUA. Devemos ou
podemos ser herdicos, feridos, humildes? Filmes como Pear!
Harbor, Danos Colaterais e Minority Report oferecem respostas
variadas a essa questdo, ao construir diferentes versoes de "nos"
americanos. De fato, ha tantos "ndés" no cinema poés-11 de
setembro quanto ha filmes sobre o periodo (Weber, 2007, p.5).
(Tradugao da autora)

Como ja mencionado, as imagens de violéncia em si ndo sdo os principais materiais
mobilizadores do conflito Russia e Ucrania no 7TikTok, fator que pode ser atribuido a moderagao
de contetdo da plataforma. Contudo, a constru¢ao de um lado mais ético, mais democratico e,
consequentemente, com maior capacidade de gerar empatia de publicos ocidentais ¢ o discurso
retorico-imagético que se mostrou bem-sucedido na captura da atencdo dos usudrios, aqui
entendidos também como espectadores.

Pode-se dizer, que ha uma reapropriagdo de uma estética da guerra ja familiar ao publico
internacional e que agora se apresenta a este em outras midias, sob a perspectiva de uma
produgdo nao-ficcional. Trabalha-se sob a constru¢do de uma ethos do combate em que as
producdes chamam a atengdo de todos para a empatia com a figura do soldado. Ora coloca-se
este como figura idealizada, retratando-o em sua bravura e competéncia, com ostensivos
armamentos € equipamentos, ora através de sua humanizacdo, na qual ¢ retratado em agdes de
lealdade em relacdo a seus companheiros e familia, como nos videos em que prestam socorro uns
aos outros ou nos momentos que demonstram sua resiliéncia em estar longe da familia, ou perto
desta, porém apos serem vitimados pela guerra — tais como imagens de romantizagdo das
deficiéncias adquiridas em combate, entre outros.

E perceptivel que os arquétipos mobilizados sdo aqueles ja vistos anteriormente nos
cinemas e nas producdes do género “filmes de guerra”. Nesta perspectiva, encontra-se um
refor¢o do argumento aqui trabalhado de que as produgdes audiovisuais do conflito por meio do
TikTok quebram com a expectativa de ampliagdo e pluralizacdo de discursos e formatos
possibilitados nas redes. O retorno para a priorizagdo do entretenimento retoma modelos que ja
se imaginavam exauridos de uma representacao dos conflitos, modelos quase cinematograficos
que em pouco ou nada contestam o imaginario idealizado da guerra.

E possivel constatar também que neste contexto, ainda que aparentemente inexistente, a

violéncia possui um papel central. Embora esta nunca possa tomar-se o foco do repertdrio
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imaggético, ela é o elemento que norteia as justificativas, assim, em outras palavras, a violéncia ¢
0 “meio” e nunca o “fim”.

Se considerada a légica de Weber, que argumenta a respeito da aproximagao dos arcos
narrativos dos filmes da Segunda Guerra sendo retomados no contexto pds-Guerra Fria para a
producao de um novo grande antagonista como meio mais efetivo de unificacao tanto das nagoes
e, como aponta Castells, também entre elas, o que parece se perder de vista € justamente todo o
periodo em que as producgdes cinematograficas colocavam a violéncia no centro do debate,
justamente o periodo da Guerra Fria.

Pode-se dizer que ¢ na Guerra do Vietna que, na esteira das produgdes independentes
iniciadas como tendéncia na Guerra Civil espanhola, h4d uma maior quantidade de imagens sendo
produzidas tanto a favor quanto contra a constru¢do da moralidade civico-militar. Embora seja
questionavel o real papel que fotografias e filmes sobre o Vietna tiveram na construgao efetiva
de um argumento anti-belicista (Sontag, 2013, p. 14 -15), é neste contexto que, pela primeira
vez, a producdo dos fotodocumentaristas e cinematdgrafos independentes ganha alcance
suficiente para questionar as producdes da Associated Press (AP) norte-americana (Thomaz,
2021), fazendo-o, através da exposi¢ao da violéncia.

Acreditava-se que quanto maior a exposi¢ao da violéncia civil perpetrada e/ou financiada
pelos estrangeiros em pequenos paises da Asia ou Oriente Médio, mais indignadas as pessoas de
casa se tornariam em relacdo as poténcias globais, ou seus proprios governos, nas suas guerras
por procuragdo. Filmes como “Longe do Vietnd” (1967) e demais producdes da chamada
“Nouvelle Vague” teriam conseguido, em alguma medida, desmoralizar este ethos do bom
soldado contra as ameacas estrangeiras, evidenciando justamente o quio reducionistas foram as
representacdes “hollywoodianas” dos conflitos.

Nesse contexto, o apagamento deste periodo em que a violéncia mais explicita teve um
papel central no cinema, com o intuito de trazer de volta estéticas de guerra romantizadas nas
redes sociais, refor¢a o quanto a violéncia, por si s6, ndo ¢ capaz de gerar conscientizaciao
publica (Sontag, 2013). Além disso, a violéncia poderia, inclusive, ser apropriada apenas como
entretenimento, como fora em diversos filmes sobre o Vietnd. Pode-se afirmar que a

romantizacao dos conflitos parece ser mais eficaz para mobilizar o imaginario popular.
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FIGURA 27: Dois quadros de uma mesma postagem do perfil de curadoria de contetidos militares. Mesmo nos
videos em que os soldados sdo retratados sozinhos, hd uma busca por mostrar como estes estdo ali pelos outros,
pelas suas familias e/ou simplesmente pela sua nagdo, num movimento de altruismo que dignifica o sofrimento.
Material indexado na tabela de contingéncia. Fonte: TikTok.

Deste modo, a estética da guerra ucraniana mediada pelo TikTok reforca a tendéncia de
consumo dos conteudos nos quais os espectadores ndo estdo sendo informados sobre a guerra,
mas entretidos por ela (Carruthers, 2008, p. 73 -74 apud Mazur, 2023, p.8). Os contetidos de
guerra no TikTok, de maneira geral, fazem dos soldados personagens e de seus registros a nova
maneira de assimilar quem sdo e pelo que lutam os ucranianos. Contudo, pode-se afirmar que um
grande diferencial de producdes deste tipo na Internet faz com que a assimilagao destes valores
possa ressoar nos diferentes publicos de maneira a gerar novos conteudos, desta vez partindo do

publico que com ele se identifica, se apropria e transforma.
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FIGURA 28: Sequéncia de quadros de uma mesma postagem do soldado brasileiro “Max Panavo”, que alega ser
ex-policial militar e hoje atua como voluntario no exército ucraniano, bem como produtor de conteido para as redes
a partir deste contexto. No video em questdo, o soldado comemora a data de 4 de Julho, dia da independéncia
estadunidense. Munido de um langa-foguetes, Panavo veste um chapéu com a estampa da bandeira dos Estados
Unidos enquanto canta “USA4, US4, USA”. Em seguida, ele se prepara para disparar a arma contra um campo aberto
e apos o disparo diz “Yes, babe, that was a hit’, ou uma comemoragdo sobre ter acertado um suposto alvo. A cena ¢é
seguida por um convite, agora em portugués, no qual o criador diz “marque seu amigo que ja foi da infantaria mas
esta desmotivado hoje num emprego que ele odeia, a legido contrata todos os dias da semana”.

Material ndo indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@max panavo/video/7268010734443826465?ang=pt-
BRhttps://www.tiktok.com/@max panavo/video/7268009010391993633? r=1& t=8pjA800x9Tg>.

Fonte: TikTok.

A abertura para a producdo sobre a guerra como fonte de entretenimento, a0 mesmo
tempo que um campo de endosso estético e discursivo de signos mundialmente difundidos por
meio das produgdes cinematograficas de guerra, cria no 7ikTok um cenario em que agora muitos
podem protagonizar guerras antes vistas no cinema. Um exemplo disso ¢ ndo apenas como o
nicho sobre a guerra no TikTok acaba por ser tanto uma porta de recrutamento de voluntarios ao
redor do mundo para a Legido Estrangeira da Ucrania, como, sobretudo, cria um cenario em que
ha o desejo por estar na guerra para se poder produzir e, eventualmente, lucrar com a posi¢ao de

se estar numa guerra “monetizavel”.
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FIGURA 29: Dois quadros de duas diferentes postagens feitas pela criadora de conteido Anastasiya Mutsey, dona
do perfil @Fury Ukraine. Durante o periodo de observag@o e coleta dos contetidos observou-se a presenga de
algumas mulheres combatentes que, assim como voluntarios de outros paises, veem na oportunidade de ir para a
guerra uma forma de entrar no nicho “#Ukraine”. Os videos desta criadora e de outras ndo ganhou destaque
especifico na analise aqui feita. Seus contetidos repetem o padrao de narrativas visto nos perfis masculinos, onde boa
parte do conteudo ¢ voltado para a ostensividade e tributos patrioticos e representagdo de soldados em comunhdo,
em momentos de descontra¢do. No video do primeiro quadro, observa-se que a militar usa flores vermelhas em seu
capacete, além da bandeira da Ucrania estampada em seu rosto. Embora tais elementos sejam contraproducentes da
perspectiva militar, que tem como um de seus objetivos a camuflagem por meio da farda, estes simbolos de
personalizacdo dos uniformes costumam fazer parte da criacdo de uma estética renovada dos militares que lutam na
guerra filmada pelo TikTok. No segundo video, Anastasiya e outros combatentes posam com armas e interagem com
a camera.

Em ambas as postagens se observa o uso de hashtags como “#fakesituation”, “#fakeguns”, “#fakeall”,
“#moviescene”. Estes recursos podem ser entendidos como uma tentativa de impedir que o conteudo seja
interpretado pela moderagdo automatizada como contetidos de violéncia, visto que se trata de um contexto de guerra
com exposicdo de armas. Esta percepcdo dos criadores de contetido sobre a propria visibilidade negociada com os
algoritmos faz parte do que a autora Taina Bucher (2016), cunhou como “imaginario algoritmico”, que consistem

97



em formas de produzir com base naquilo que se imagina sobre como agem os sistemas de automatizagdo, como eles
funcionam e como deveriam funcionar.

O uso destas hashtags ¢ um grande indicativo de como existe, por parte dos criadores, uma preocupagdo com a
higienizacdo da guerra para que ela seja um contetido explorado nas redes de maneira a se manter nela. Pode-se
observar que as condi¢des de possibilidade do Tik Tok refor¢am, por meio da premiacdo, os conteudos que
idealizam a guerra e mostram que a violéncia quase parece ndo fazer parte dela, fazendo dos fronts um espago
convidativo.  Materiais nfo indexados na tabela de contingéncia. Videos disponiveis em:
<https://www.tiktok.com/@anastasivamutsey?lang=pt-BR>. Fonte: TikTok.

3.3 Guerra como oportunidade

“O TikTok parece facilitar uma democratizagdo em larga escala da industria de
influéncia.”

Turner, 2010 apud Abidin, 2021b, p.16.

,

E importante destacar que, dentre as plataformas, o 7ikTok oferece um sistema
privilegiado para a producao de criadores de conteudo em um contexto de conflito. Ainda que a
automatizacdo de impulsionamento e moderacdo dos conteudos, bem como o “imaginario
algoritmico” (Bucher, 2016) estejam limitando significativamente a estética e discursos que
poderiam surgir da exposi¢ao da perspectiva de pessoas dentro de dentro de uma trincheira ou de
um bunker, a plataforma cria condi¢gdes de sustentabilidade para criadores que nao
necessariamente podem contar com todo o ecossistema da industria de produgdo de conteudos,
visto que este envolve desde publicidades até a participacdo em eventos (Abidin, 2021b, Bentes,
2022).

Isso acontece pois, diferentemente de espagos como o Instagram ou o Youtube, em que o
criador depende de parcerias ou vendas para rentabilizar sua presenga virtual, no TikTok ele pode
lucrar diretamente a partir do engajamento com suas postagens, mesmo que este niao seja
considerado um “criador” pela plataforma (Abidin, 2021b, p.40). Ainda que existam diversas
regras para delimitar de que forma e a partir de quais conteidos um usuario ou criador pode fazer
dinheiro, a variedade de fontes que a plataforma cria para que as pessoas sejam estimuladas pelo
retorno financeiro sdo muitas. Desde a possibilidade de ser presenteado com “itens”, até o
recebimento de dinheiro devido a alta capacidade de manter a atencdo e engajamento dos
usudrios, o TikTok talvez seja a primeira plataforma que conseguiu trazer para o mundo dos
influenciadores nao apenas pessoas comuns, mas sobretudo, pessoas em situacdes diversas de

vulnerabilidade.
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Durante o periodo exploratorio do campo, algumas /ives foram recomendadas ao perfil
utilizado. Dentre elas, os contetidos iam de cultos religiosos, passeios de viatura em que policiais
interagiam com as pessoas, cantando musicas ¢ mandando homenagem para quem os assistia
(vide figura 30 abaixo), até¢ conteudos de violéncia policial sendo registrados ao vivo. Embora
nenhuma delas tenha sido do nicho “#Ukraine”, ha de se notar como a recomendagao
automatizada buscava “ler” um usudrio cuja localizagdo se encontra no Brasil, mais

especificamente no Rio de Janeiro, e cujo interesse estava em conteudos sobre a guerra.
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FIGURA 30: Sequéncia de capturas de tela durante /ive de um grupo de policiais militares brasileiros, contetido
recomendado durante o processo de campo. As imagens ilustram como o desenho do App se modifica quando o
usuario “entra” em uma transmissao ao vivo. O nome do perfil que transmite passa a ficar na parte de cima da tela,
acompanhado do botdo que sugere segui-lo. O destaque fica para os comentarios recebidos, com os quais o0s
policiais neste caso interagem. E perceptivel a construgdo de uma relagdo mais proxima que as /ives permitem com
os criadores de contetido, nas capturas em questdo observam-se pedidos vindos do publico, como para que os
homens se apresentem e mandem beijos, além de mensagens de flerte. O importante, contudo, sdo as mensagens que
mandam “presentes” aos policiais, como evidenciado na segunda imagem, pela rosa. Tais presentes ou itens,
possuem um valor especifico e podem ser revertidos em dinheiro por quem os recebe. Isso faz com que haja uma
dindmica feita em torno de agradar ou convencer o publico a fazer doacdes com base nas reacdes ao vivo. Material
ndo indexado na tabela de contingéncia e ndo mais disponivel para acesso na plataforma, visto que transmissdes nao
ficam salvas nos perfis. Fonte: TikTok.
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Segundo Crystal Abidin (2021b), as fungdes relativamente acessiveis que possibilitam
lucro ao usuario comum tém feito com que pessoas recorram a plataforma como meio de
subsisténcia. E principalmente na forma de auto-exposi¢io e¢ pedidos por engajamento que
muitos usuarios encontram no Tik Tok meios financeiros de escapar de violéncia doméstica,
entre outros (p. 41-42). Como ilustrada na imagem acima, as lives sao um dos meios mais faceis
e rapidos de conseguir monetizacao. Essa fun¢do tem feito também com que se tornem cada vez
mais comuns os atos de mendicancia virtual, na qual as pessoas exibem, por exemplo, parentes
em necessidade de tratamento médico e ou situacdes de ampla vulnerabilidade para que
espectadores lhes concedam ajuda.

Esta caracteristica da plataforma mostra o quao permissivos sdo os tipos de conteudo que
podem ser monetizados nela e, ainda que ndo seja o caso de personagens do campo aqui
mapeado, os exemplos ilustram que, por mais precdria ou inusitada que seja a situagdo do
criador, ele pode receber dinheiro caso tenha o engajamento desejado.

Em situacdes de extrema precariedade como Gaza, entre outras, o TikTok ¢ a Unica
plataforma que garantiria um suporte mais imediato aqueles que ndo podem contar com parcerias
ou com a manutengdo de uma imagem pessoal custosa.”” De modo que esta ¢ a rede ideal para
quem nado tem meios de investimento para fazer lucro, apenas a venda da sua propria imagem e
exibicdo da propria condicdo de vulnerabilidade. Tal aspecto permite entender, por exemplo,
como conteudos produzidos pelas influenciadoras Marta e Valéria passam por diferentes fases,
todas com condicdes diferentes de monetizagao, por exemplo.

Desde o momento em que produziam de casa na Ucrdnia at¢ o momento em que se
encontram em situa¢do de refiigio em outro pais, as war-influencers criaram diferentes formas de
monetizar com o contexto da guerra, sobretudo porque usaram do capital de influéncia apds a
viralizagdo para tornarem-se profissionais. Como ja foi discutido nas segdes sobre
influenciadores digitais, Tik Tokers e War-influencers x influenciadores politicos, a condi¢ao de
war-influencer se distingue pela combinacdo de fatores que vao desde especificidades da

plataforma TikTok, até o contexto de guerra de maneira especifica, sendo este ultimo o grande

48 Para saber mais sobre como o TikTok tem sido usado no contexto do conflito em casa, ver CERVI, L.; DIVON, T.
Playful Activism: Memetic Performances of Palestinian Resistance in TikTok #Challenges. Social Media + Society,
v.9,n. 1, p. 205630512311576, jan. 2023.
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guarda-chuva temadtico destas influenciadoras e também o diferencial a ser explorado por elas, de
maneira especifica.

E importante notar, que Marta e Valéria parecem possuir trajetorias que, ao que tudo
indica, aparentam ser resultado do acaso de fazer parte de uma realidade da guerra, combinada a
possibilidade de expressar suas perspectivas para o mundo na forma de postagens de TikTok e,
por fim, serem capazes de fazer disso uma profissd@o. Contudo, ¢ também possivel observar que
este ecossistema ¢ ideal para a atracdo de pessoas que desejam se tornar eventuais criadores de
conteudos de guerra, mesmo que a principio nao facam parte desta realidade.

Nesse sentido, ¢ importante entender como o nicho “#Ukraine” na plataforma se torna
um atrativo tanto para as pessoas que vivem a guerra, quanto para aquelas que decidem se
voluntariar nela.*® Histérias como a das war-influencers aqui mapeadas, sobretudo a de Valéria
Shashenok, fazem com que a profissionalizacdo da condi¢do de vitima de uma guerra se torne
uma aspiracao de carreira, visto o sucesso que a jovem teve em viajar o mundo falando sobre seu
pais. Igualmente, com o recrutamento de servigo militar voluntario por parte da Ucrania e toda a
midiatizag¢do de seus soldados na Internet, faz parecer atrativa a ideia de fazer parte da guerra ao
mesmo tempo que se tornar um possivel criador deste tipo de contetudo.

A nogao de “guerra como oportunidade de monetizacdo” permite compreender que,
diante de um contexto de plataformiza¢do das diferentes areas da vida, no qual tudo aquilo que
se vive, do mais banal ou mais inusitado, tem o potencial de ser um contetido monetizével nas
redes, at¢ mesmo as condigdes mais precarias podem ter um retorno financeiro se causarem o
engajamento esperado. Aqui deve se observar com especial atengdo como nichos ja bem
consolidados nas redes sdo atrativos em especial para novos produtores.

Na esteira da logica das trends e da percep¢do de que no TikTok qualquer conteudo € o
convite para a produgdo de um proximo, ir a guerra e produzir conteiidos torna-se um
empreendimento. Une-se a isso a no¢ao de que qualquer contetido pode se tornar viral e, de que
qualquer pessoa pode se tornar um influenciador, tem-se como resultado a Guerra da Ucrania
como negdcio no TikTok. O produto, assim como para qualquer outro influenciador, ¢ a venda de

sua propria imagem, a exposi¢ao do proprio contexto de vulnerabilidade. Nesse sentido, a era da

% No Brasil, sio dezenas de casos de voluntarios que vio para o front, muitos deles na condigdo semelhante a do ja
mencionado Max Panavo, suposto ex-militar brasileiro que em seu perfil no Tik Tok se diz especializado em
contetdos militares e fitness. Em seu perfil € possivel observar conteidos de parceria com suplementos alimentares,
entre outros produtos, além da propria recomendagdo para que outros policiais brasileiros se juntem a “Legido”.
Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@max panavo>. Acesso: 15 Set. 2024.
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“auto-comunicacdo em massa” (Castells, 2007), transforma-se também no auto-empreendimento

em massa, ou do self empreendedor (Bentes, 2022, p.198; Rose, 2011).
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FIGURA 31: Série de quadros de uma mesma postagem de Valeria. Apds viralizar mostrando a rotina de sua
familia de dentro de um bunker improvisado, Valéria faz uma postagem sobre como a sua vida mudou em cerca de
um ano, atribuindo oportunidades e convites ao “seu conteudo”. Valéria, que aparenta ser uma jovem de classe
média e ndo da indicios de estar nas camadas mais vulnerabilizadas da Ucrania no contexto de guerra, foi capaz de
conseguir refugio em diferentes paises da Europa. Mais do que isso, foi capaz de criar uma carreira como porta-voz
de seu pais em espagos institucionais, como serd melhor abordado na seg¢do “guerra como Advocacy”. Material
indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: < https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7114618608436759813>

Fonte: TikTok.
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Como discutido no capitulo anterior, embora totalmente inseridas no contexto de
subjetividade neoliberal do self empreendedor (Rose, 2011), as war-influencers se distinguem
por integrar a condi¢do de celebridade online com elementos tipicos do ‘jornalismo cidadao’,
além de praticas de influenciadores politicos e ativistas. Ao fazer isso, constroem aos olhos de
seu publico, uma imagem de si (Bentes, 2022, p. 29), cujo foco ndo estd na autopromog¢ao, mas
na promog¢ao de algo maior — neste caso, a defesa da identidade ucraniana.

Contudo, ha de se observar, que nos discursos aqui trabalhados, desde as influenciadoras
até os criadores de conteudos militares, a relacdo entre a produgdo de contetudos sobre a guerra e
a monetizacdo aparece sempre como realidades apartadas. Nesse sentido, embora se observe que

tais conteudos possam ser lucrativos, o posicionamento geral de seus criadores € no sentido de

tornar informagdes sobre lucros, parcerias e agendas algo inexistente, ou “abaixo do radar”

(Abidin & Thompson, 2021a).
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FIGURA 32: A influenciadora Marta Vasyuta faz um video no qual responde a um comentario pedindo que ela
mostre seu “Creators Fund”, espécie de carteira digital existente dentro do Tik Tok, uma fun¢ao “desbloqueada”
para criadores com mais de 10 mil seguidores, com conteidos originais e localizados em paises especificos,
incluindo a Inglaterra, como ¢ o caso de Marta. No video, a influenciadora usa do recurso de “Green screen” - tela
verde -, além da captura continua de tela, que gera um arquivo de video de toda a tela do celular enquanto ela o
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utiliza, mostrando sua interagdo com o app e o caminho que ela faz para chegar até a parte onde deveria constar a
carteira, mas que nao esta la.

A tela verde ¢ utilizada justamente para permitir que a criadora apareca em sobreposi¢do a “filmagem” de sua tela,
reagindo a imagem que ela mesma havia feito. O objetivo do video ¢ mostrar que ela ndo recebe pelos videos que
posta no Tik Tok e que comentarios deste tipo, que sugerem que seu trabalho seja de war-influencer, ndo sao bem-
vistos por ela.”

Diferentemente dos contetdos de Valéria, Marta costuma se colocar em uma posi¢do mais aproximada de uma
ativista. Como diz a sua “Bio”, presente no segundo frame; “/ show real footages of real people”, ou “Eu mostro
filmagens reais de pessoas reais”, seguido do seu e-mail para contato, Marta busca ser vista como civil que soma aos
esforcos de guerra do seu pais, embora na presente andlise ela se enquadre melhor no conceito de “networked
microcelebrity” como explorado no segundo capitulo, visto o formato ¢ proposta estética que pode ser observado na
maior parte de seus conteudos. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@martavasyuta/video/7248662025230912773?lang=pt-BR>

Fonte: TikTok.

Nesse sentido, produtores sobre contetido de guerra na Ucrania refletem um cenario em
que a guerra, embora apresentada sob o manto de causas altruistas, se transforma também em
uma oportunidade de autopromocgao. Esse contexto pode ser visto como parte de um processo de
esvaziamento ideoldgico, no qual a motivacdo coletiva e os significados compartilhados de
conflitos dao lugar a uma légica de producdo voltada para a promog¢dao mais individualizada.
Aqui novamente um paralelo pode ser feito em relagdo a Guerra Civil Espanhola, em que a
producdo retdrico-imagética pode ser atribuida a producdo de movimentos maiores, como 0
antifascismo e o comunismo, refletindo disputas ideologicas de grande escala.

Em contraste, no cenario atual, as imagens e narrativas de guerra veiculadas através dos
influenciadores, ainda que mobilizando os mesmos signos histdricos, como o anticomunismo € o
anti-fascismo, acabam tendo como foco as figuras individuais que trabalham, sobretudo, a
constru¢do de suas trajetorias pessoais, utilizando a guerra como uma plataforma para alcancar

visibilidade pessoal.

" Em outros videos feitos por Marta é possivel observar como a influenciadora busca responder a comentarios sobre
o suposto financiamento estatal de suas postagens, evidenciando que esta ¢ uma questdo a qual ela faz questdo de
esclarecer e refutar argumentos sobre estar fazendo “propaganda de guerra”, exemplo:
https://www.tiktok.com/(@martavasyuta/video/7248652200879066374?lang=pt-BR Acesso em 14/09/2024.
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FIGURA 33: Série de duas capturas de tela de um video repostado pela war-influencer Marta Vasyuta, em que se
retrata a condicdo de conectividade dos soldados em situagdes extremas. No video, hd um agradecimento deste
influenciador em especifico a Elon Musk, financiador da Starlink, internet que mantém a regido da Ucrania com
conexdo. E interessante notar como o video associa a conectividade a possibilidade de estudar e ndo a um fator
importante para os influenciadores ou até mesmo para os exércitos ¢ seus comandos. O que se destaca aqui ¢ a
otimizagdo do combatente como individuo que trabalha em si mesmo e, nesse sentido, ¢ um exemplo do novo
modelo de subjetividade do self~empreendedor. Eles oferecem a seus seguidores uma espécie de pedagogia do
empreendedorismo, que ensina formas de autogoverno focadas no sucesso pessoal, cujo objetivo final é maximizar a
visibilidade para transforma-la em capital (Bentes, 2022). Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@vladymirfedorov/video/7190354335497260293>.

Fonte: TikTok.
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O aspecto altamente comercial observado na nova estética da guerra pode ser entendido
como um sintoma do pos-modernismo observado nos contextos de conflito (Hammond, 2007).
Bolin e Stahlberg (2023), que estudaram a construcao da identidade nacional ucraniana ao longo
da ultima década, constataram que taticas comerciais de producdo da identidade nacional
ucraniana nao surgem com os influenciadores. A produgdo destes, no entanto, estaria seguindo
uma tendéncia de apropriacdo de taticas de PR — Relagdes Publicas —, que vém sendo utilizadas
pela sociedade civil desde a “Revolu¢do Euromaidan”, em 2014.

Para estes e outros autores, uma das principais caracteristicas das guerras seria justamente
a maneira como elas se tornariam, aos poucos, uma demonstracdo de “poder clinico” e
“aparentemente sem derramamento de sangue”. Contudo, esta expectativa nao estaria atrelada a
uma perspectiva tecno-solucionista das guerras em um ideal futuristico. Esta refere-se justamente
a utilizacdo de recursos comunicacionais tdo ou mais efetivos que o poder bélico, cuja tonica
estaria na construcdo de um “nacionalismo comercial” (Aronczyk, 2013; Bolin et al., 2016;
Volcic & Andrejevic, 2011), ou as praticas de “Nation branding”, que consistem na utilizagao de
parcerias publico-privadas para a constru¢do de uma imagem do pais, cujo publico alvo ¢

principalmente a comunidade internacional (Bolin et al., 2016, p.5).

3.3.1. Nation branding

A Ucrénia, como muitos estados pos-comunistas da Europa
Oriental, estava ansiosa para se desvencilhar de seu passado
soviético e reinventar novos imaginarios  nacionais:
internamente, promovendo uma identidade nacional coletiva; e
externamente, voltada para audiéncias internacionais de turistas,
investidores e elites politicas globais (Kaneva, 2012 apud Bolin
et al., 2016, p.6). (tradugdo da autora)

Entre os 400 videos analisados, principalmente nos conteudos das jovens influenciadoras
ndo combatentes, em que o discurso falado € melhor trabalhado, ¢ perceptivel uma frequente
representacao da Russia em relagdo ao seu passado comunista. Tal sentimento anti-comunista em
paises poOs-soviéticos, costuma dar um papel central a Ucrania, visto episodios da histdria do pais
que sdo comumente evocados para a construcdo de uma visdo mais critica sobre 0 comunismo

soviético, tais como o Holodomor e o colapso das usinas de Chernoby].
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Para Philip Hammond (2007), a busca por evocar os regimes e correntes ideoldgicas que
se consolidaram durante o periodo de Segunda Guerra faz parte também de um contexto de
formagdo de sentidos compartilhados sobre uma na¢do em tempos em que os conflitos pouco se
assemelham ao cenario do século passado (p.5). As chamadas ‘“grandes narrativas” postas em
desuso pelo poés-modernismo, segundo o autor, voltariam a ser acionadas pela falta de reflexdes
substanciais a respeito dos reais significados e disputas em jogo no contexto de guerras como a
da Ucrania. Deste modo, embora o discurso ucraniano aqui analisado busque antagonizar com
uma Russia representada pelo comunismo, torna-se claro que a antagonizagdo acontece, na
verdade, em relagao ao seu proprio passado como membro da Unido Soviética.

Além disso, o apelo a elementos como o “fascismo” e o “comunismo” seria uma forma
de recorrer a signos de uma retorica historica ja bem construidos no imaginario popular de uma
audiéncia global, mesmo que esvaziado de significados. Com o objetivo de se distanciar de seu
passado soviético e associd-lo ao 'imperialismo russo', como frequentemente se referem a URSS,
as produgdes buscam reconstituir uma aproximagao ideologica com as poténcias ocidentais, que

sdo reconhecidas por derrotarem do comunismo (Hammond, 2007, p. 7).
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FIGURA 34: Capturas de tela de postagem da war-influencer Valéria Shashenok, em um video no qual fala sobre
coisas que ndo gosta na Ucrania e, dentre elas, o proprio passado do pais. Usando o recurso de green-screen, Valéria
sobrepde-se a imagem de um prédio supostamente da era soviética, para o qual ela aponta, com uma expressio de
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insatisfagdo e legenda: “Arquitetura ¢ um grande lembrete sobre a Unido Soviética. Eu gostaria de ser apenas uma
turista e ndo fazer parte desta historia”.

Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: < https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7359585642025651461?lang=pt-BR>

Fonte: TikTok.

A falta de valores e significados que sejam mais representativos do contexto vivido, por
sua vez, que exigiria um debate mais complexificado sobre o que ¢ a Russia como poténcia
global hoje e o que ela representa, com seus alcances e limitagdes, pode ser analisado como um
arco discursivo que, segundo Hammond € caracteristico dos conflitos ap6s os atentados de 11 de
setembro (2007, p.4). Aqui, a perspectiva de Francis Fukuyama (1989) sobre o fim das grandes
narrativas, pode servir de contexto para pensar o vacuo ideologico deixado pelo fim da narrativa
de um antagonismo anti-comunista com inicio nos tempos de hegemonia global do sistema
capitalista representado no triunfo do Ocidente.

O Ocidente perdeu sua coesao porque perdeu seu inimigo [o
comunismo]. O cimento ideoldgico se desintegrou, e o sistema
de instituigdes através do qual as relagdes internacionais foram
organizadas durante a maior parte da era pos-Segunda Guerra
Mundial perdeu sua justificativa. Esses sdo problemas
significativos, mas a crise de significado envolve ainda mais do
que isso. As elites ocidentais perderam a capacidade politica de
unificar suas proprias sociedades em torno de um projeto
significativo e de lhes proporcionar um senso de objetivo futuro
(Hammond, 2007, p.14). (Tradugdo da autora)

Havia uma expectativa de que, em uma sociedade global onde o capitalismo fosse
hegemonico, o mundo caminharia para uma constru¢do conjunta de valores semelhantes,
moldados na cultura ocidental, neste caso, sinonimo de uma cultura anglo-saxonica (Castells,
2010, p. 35). Estes teriam sido incapazes de projetar causas reais e mobilizagdes a projetos
especificos sobre uma partilha de valores e objetivos em um mundo globalizado, ao menos nao
da mesma maneira em que fora possivel desenvolver um sentimento anti-soviético.

Isso aconteceria, pois ¢ sobretudo através da construcao de uma ameaga que se encontra a
forja dos elementos comuns para a partilha das identidades (Castells, 2010). Nesse sentido, um
contexto de guerra consolida aquilo que, segundo Bolin e Stéhlberg (2022), ja estava sendo
construido ha anos no imaginario ucraniano; a identidade de um pais mais ocidentalizado, mais
democratico e, nestes termos, mais proximo do Ocidente, ou de uma idealizacdo deste.
Similarmente ao que a guerra ao terror se tornara na chamada ‘“gramatica de guerra” (Weber,

2007) para os EUA, a Russia, na figura de Estado autoritario e, sobretudo, nagdo resgatada em
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relacdo ao seu passado comunista, torna-se o perfeito antagonista que representa a ameacga a
nacao ucraniana.

Na perspectiva do Nation branding" (p.3) este fator seria ainda mais contributivo para a
imagem sendo criada por meio do das agéncias de publicidade como “Ukraine Now”, “Support
Ukraine”, “Ukraine Crisis Media Centre” e, talvez o principal deles, exemplo de parceria e
cooperacdo com o Ministério de Relagdes exteriores, o site Ukraine.ua (Bolin et al., 2022)%. Tais
projetos recorrem as praticas do mundo corporativo, como o uso de videos promocionais e
estratégias de relagdes publicas, para promover a imagem do pais como destino turistico e atrair
o interesse da Europa.

Os autores previam que, ao contrario do "Nation building"— em que figuras politicas,
artistas e intelectuais recorrem a dispositivos culturais como museus, musica e literatura para
fortalecer identidades nacionais — o "Nation branding", conduzido pelo governo, ONGs e
organizacdes da sociedade civil, entre outros, daria espago a campanhas mais ideoldgicas. No
entanto, essa estratégia foi incorporada na constru¢do da imagem do pais para o mundo também

no contexto da guerra (Bolin et al., 2022, p.3).

[...] estavamos convencidos de que "nenhum governo faria uma
campanha de branding para vencer uma guerra" (Stdhlberg e Bolin
2016, p. 279). A historia, no entanto, provaria que estdvamos errados
nesse ponto. Hoje, vemos, de fato, muitas habilidades de relagdes
publicas de agentes ucranianos angariando apoio para sua nagdo, ¢
também podemos ver nossos antigos informantes envolvidos na
produgdo midiatica, diplomacia publica e até mesmo na diplomacia
propriamente dita (um de nossos principais informantes €, atualmente,
o embaixador ucraniano em um grande pais ocidental). Até mesmo o
branding nacional, com o objetivo de atrair investidores estrangeiros e
turistas, reapareceu durante a guerra prolongada. (Bolin e Stahlberg,
2022, p. 3.) (Tradugdo da autora)

No entanto, os autores destacam que o objetivo desses esfor¢os, embora continuasse
sendo o publico internacional, ndo ¢ tanto turistas ou investidores econOmicos, mas sim a

constru¢do de uma imagem da Ucrania que busca aumentar o apoio a sua adesao da Ucrania a

%2 Qutros projetos ndo mencionados pelo autor podem ser entendidos como parte do esforgo de organizagdes da
sociedade civil para a construgdo da imagem da Ucrdnia para o exterior, tais como
https://crisisgroup.github.io/donbas-data-repo/, que até 2022 se propunha a disponibilizar um repositdrio de dados a

respeito das mortes de civis e militares, o https://war.city/, museu online de realidade virtual para que pessoas
possam “‘entrar” nos cenarios de guerra e até mesmo um repositorio online dedicado a todos os “memes” de guerra:
https://warmemes.com.ua/, mostrando o quanto existe um amplo esfor¢o para que o conflito seja documentado nas
suas diferentes esferas.
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Unido Europeia, a entrega de armamentos, entre outros. Este tipo de alinhamento entre governo,

sociedade civil, setor privado e demais instituicdes mostra como o caso ucraniano evidencia

esfor¢os de guerra diferenciados, com énfase na busca por uma validagdo externa em oposicao a

uma elaboracdo apenas do sentimento nacional voltado aos proprios ucranianos. “Essas

campanhas destacavam a capacidade ucraniana em termos de determinacdo, coragem e

responsabilidade” (Bolin & Stéhlberg, 2022, p.3).
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FIGURA 35: Sequéncia de 8 quadros de uma mesma postagem da war-influencer Valéria Shashenok, na qual ela
mostra uma visita a regido de Donetsk que no momento desta escrita®, tem partes militarmente ocupadas pela Russia
e ¢ conhecida por ser um ponto focal da tensdo russo-ucraniana hd cerca de uma década, antes mesmo do
escalonamento que culminou na guerra. No video, a influenciadora diz que visitar a regido ¢ um sonho sendo
realizado. A postagem conta com imagens de comidas tipicas da Ucrania, hotéis modestos e alguns registros feitos
pela cidade, como uma fotografia em frente ao principal monumento da regido e cortes de videos nos quais a
influenciadora, acompanhada de militares ucranianos, fala com residentes. Assim como os demais videos feitos por
Valéria em viagens que se tornam postagens, ndo ¢ possivel identificar quais sdo as autoridades envolvidas ou os
acordos feitos para que a influenciadora tenha o acesso que possui a determinados espagos de relevancia no contexto
do conflito, desde uma cidade militarmente ocupada, até o parlamento europeu, como sera também mostrado mais a
frente. Da mesma maneira, ainda que imagens feitas nestas viagens se tornem postagens, ¢ dificil precisar qual ¢ o
principal objetivo de cada uma delas. No caso desta postagem, tais perguntas surgem principalmente porque um dos
primeiros quadros do video ¢ onde a influenciadora diz ter passado mais de 10 horas num carro com homens que ela
ndo conhecia para chegar até a cidade.

Ao que tudo indica, os homens s@o representantes das forcas armadas pela maneira que se vestem, além de serem
homenageados pela propria Valéria em um dos quadros que diz “Proud to have a photo with defenders of my
country”, ou “orgulhosa de ter uma foto com defensores do meu pais”. Na foto em questdo, bem como em outros
momentos do video, percebe-se um destaque para o que poderia ser o objetivo da ida & Donetsk: o resgate de
animais abandonados. Em determinados momentos do video a influenciadora mostra que os soldados estariam a
procura dos animais ¢ fala da dificuldade que eles tém em manter bichos de estimagdo. Contudo, esta questdo ndo ¢é
colocada como principal objetivo da viagem e a postagem como um todo soa como um video promocional do
trabalho do exército ucraniano na cidade.

Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@valerisssh/photo/7353290531478310150?lang=pt-BR>

Fonte: TikTok.

3.3.2. Assimilac¢iao Ocidental

Embora possa se dizer que existe um esfor¢o destas porta-vozes da identidade ucraniana,
em enderegar debates importantes para o fortalecimento da jovem democracia em que vivem,
visto que estas mencionam questdes como protecdo a liberdade de expressdo, bem como
protecao ao direito das mulheres e da comunidade LGBTQIA+, ha de se destacar que tais
tematicas nunca sao abordadas em profundidade. Por certo, a partir da andlise aqui proposta nao
¢ possivel afirmar que tais figuras ndo estejam de fato mobilizadas politicamente e/ou fazendo
parte da construcao destes espacos fora das redes. Contudo, o que se observa, ¢ que a atuagdo
delas dentro do seu principal espaco de destaque, o TikTok, ndo parece estar comprometida com
tais pautas. Assuntos a respeito da protecdo e promocao dos Direitos Humanos sdao abordados
quase para trazer uma oposi¢ao entre Ocidente e a Russia, fazendo com que o foco seja o atraso
russo em relagdo a pautas progressistas, reforgando uma percepcdo ja existente no imaginario
comum a respeito deste pais como uma nagdo autoritaria ¢ ameagadora, uma consolidagdo da

gramatica desta guerra.

% Ver mais sobre: https://www.bbc.com/news/world-europe-60506682. Acesso 15/09/2024.
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FIGURA 36: Captura de 3 quadros de uma mesma postagem de Valeria a respeito da “primeira marcha
LGBTQIA+” da Ucrania. Os primeiros segundos do video estdo retratados no primeiro quadro, em que traz a
legenda “How it feels when you support Western values in Ukraine”, ou “Como vocé se sente quando apoia valores
ocidentais na Ucrania”, seguido de algumas imagens de quem compunha, junto com ela, a pequena parada. Ha de se
destacar que o dudio que acompanha o video faz parte de uma trend que se apropria de um trecho da voz do ator
norte-americano Kevin James, que diz “ only got three things to say: God bless our troops, God bless America and
ladies and gentlemen, start your engines”, ou, “Eu tenho apenas trés coisas a dizer: Deus abencoe nossas tropas,
Deus abengoe a América e, senhoras e senhores, acionem seus motores”. O dudio em questdo costuma ser utilizado
em demonstragdes de nacionalismo e, aqui, embora possa se dizer que o assunto principal € outro, ainda assim a
demonstragdo a favor dos direitos das pessoas LGBT esta sendo acionada a partir de uma perspectiva ndao apenas
nacionalista, mas também através de um nacionalismo militarizado.

Além disso, ao longo do video observa-se que homens fardados estdo encarregados de levar a faixa que parece abrir
a demonstracdo do desfile e, ao mesmo tempo que carregam a faixa com o que parece ser uma homenagem a
diversos soldados, eles empunham bandeiras da Ucrania ao lado de bandeiras da Unido Europeia, refor¢cando a
perspectiva de que a ampliagdo dos Direitos Humanos depende desta integrag@o. Por fim, cabe destacar que um dos
homens retratados no video, destacado no terceiro e ultimo quadro da esquerda para a direita, traz uma placa que diz
“Free Azovstal Defenders” ou “Liberdade aos presos de Azovstal”. Aqui cabe destacar que, os “defensores de
Azovstal”, sdo na verdade, um grupo paramilitar de posicionamentos abertamente neonazistas que lutou contra o
cerco russo na cidade de Mariupol, defendendo o complexo industrial de Azovstal.** Posteriormente, alguns destes
soldados foram presos e o “Batalhdo de Azov”, como se auto-intitulavam os militares de cunho fascista, foram,
segundo o governo ucraniano, “desnazificados” e integrados nas forgas armadas ucranianas. Soldados que resistiram
a integragdo nas AFU foram presos e, aparentemente, ndo existe uma contradi¢do entre a defesa e pedido de
liberdade destes presos dentro de uma mobilizagdo pro-Direitos Humanos. Material indexado na tabela de
contingéncia.

% Ver mais sobre em: https://archive.ph/pLY W8 Acesso 15/09/2024.
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Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7381190186060762374?lang=pt-BR>.
Fonte: TikTok.

A aparente falta de debates a respeito do que seria democratico a partir de perspectivas
mais proprias regionais refor¢a a percep¢ao trazida por Roman Horbyk (2017) de que a
construcdo da nova identidade ucraniana com base na integracdo a Unido Europeia cumpre a
funcdo de desejo, “em que uma vez alcangado, depara-se com o vazio que toma conta do seu
lugar” (Horbyk, 2017, p. 214). Em uma analise proposta pelo autor em “Mediated Europes:
discourse and power in Ukraine, Russia and Poland during Euromaidan (2017), feita a partir
de uma coleta ndo sistematizada de uma série de imagens de cartoon utilizadas por autores de
blogs online pro-integragdo ucraniana na U.E., ele foi capaz de observar padroes de discurso que
viriam a ser identificados no “Nation branding” (Bolin & Stahlberg, 2022, p.3) e que,
posteriormente, podem ser observadas também no discurso de 7ik Tokers ucranianos.

Eles [os cartuns] representam, portanto, um discurso nao tanto
sobre a Europa e suas conquistas (algumas delas ilusérias), mas
sobre a Ucrania e seus problemas. O lado "brilhante" das
imagens ndo €, assim, uma representacao da Europa, mas sim da

"n.n

propria falta da Ucrania: "como gostariamos de nos ver"; "quem
gostariamos de ser (ou nos tornar)" (Horbyk, 2017, p. 214).
(Tradugdo da autora)

Para Horbyk, os cartoons que analisou t€m a inten¢do de retratar a Europa de maneira
favoravel, mas acabam trazendo a percepcao sombria que seus autores possuem sobre o cenario
de seu proprio pais, organizando o conjunto de imagens em torno de varias das questdes sociais
mais dolorosas para os quais ndo veem outra op¢ao sendo a integracao a Europa (Horbyk, 2017,

p. 214), um aspecto que pode, na verdade, refletir um anseio de elites (Castells, 2010, p.30).
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FIGURA 37: Capturas de tela de duas postagens da war-influencer Marta Vasyuta no qual ela grava uma cena de
assédio em transporte publico em Londres, onde se encontra como refugiada. Identifica-se que a influenciadora nao
estava na Ucrania tanto pela “Tag” de localizacdo que pode ser observada na postagem, que diz “London”, quanto
pelo nome da estagdo que passa no letreiro acima das cabecas e diz “Willesden Green Station”, uma esta¢do em
Londres. O curioso, no entanto, ¢ que mesmo o assédio ocorrendo em seu pais de refugio, a legenda da postagem diz
“FEuropean men would kick him out of the tube already” ou “Homens europeus ja teriam o expulsado do metrd. Vale
destacar que a influenciadora opta pela escolha de um audio intitulado “Savages”, compondo o discurso a respeito
da suposta falta de civilidade de homens ndo-europeus. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@martavasyuta/video/7209050652431977733?lang=pt-
BR&qg=european%20man%20would%27ve%20kicked%20him%200ut&t=1728172304161>.

Fonte: TikTok.

Ainda a respeito de como a nova identidade ucraniana tem se voltado para a produgdo de
discursos pro-Unido Europeia, observa-se que, especificamente no caso da war-influencer
Valeria Shoshenek, sua atuagdo extrapola ndo apenas o espaco do TikTok ou demais espagos
dentro de seu pais. A partir do momento em que se torna refugiada na Unido Europeia, a

influenciadora passa a receber convites de autoridades para penetrar espacos tradicionais de

114


https://www.tiktok.com/@martavasyuta/video/7209050652431977733?lang=pt-BR&q=european%20man%20would%27ve%20kicked%20him%20out&t=1728172304161
https://www.tiktok.com/@martavasyuta/video/7209050652431977733?lang=pt-BR&q=european%20man%20would%27ve%20kicked%20him%20out&t=1728172304161

producgdo das politicas, como prefeituras, parlamentos, eventos institucionais de governo, entre
outros.

Uma analise longitudinal das postagens feitas por Valeria mostra como, em um primeiro
momento, seu conteudo tinha como foco cenas de ruinas pds-bombardeio e as dificuldades da
vida dentro dos bunkers, formato que aproximava o seu contetido do jornalismo cidadao ou até
mesmo do ativismo politico online, como ja mencionado. Posteriormente, como refugiada em
paises como Italia, Reino Unido e Alemanha, seu conteido se torna mais sobre a figura que se
tornou por conta do TikTok, fazendo com que todas as viagens e experiéncias fossem revertidas
como contetido dentro do 7ikTok e, nesse sentido, tornando-se propriamente uma influenciadora
e, mais do que isso, uma 7ik Toker. Deste modo, o conteudo de Valeria passa a ser também
totalmente modificado pela amplificacdo de sua voz por meio da plataforma, com a mudanca de
cenarios de guerra para cenarios mais institucionais, como de dentro do parlamento europeu, por
exemplo.

Assim, Valeria torna-se também uma figura proeminente na producao de aproximagado da
Ucrania com a Unido Europeia, ainda que detalhes sobre a sua atuacdo sejam totalmente opacos
para os seus espectadores, que veem suas experiéncias apenas da perspectiva do entretenimento,
embora seja possivel observar um pouco do seu papel de Advocacy.

Observa-se ainda, que a logica da viralizacao, aliada a validacdao da midia tradicional, fez
com que, no caso de Valéria, sua trajetoria se afastasse progressivamente da imagem de vitima
da guerra, aproximando-se cada vez mais da figura de articuladora de um movimento pro-
Ucrania em escala global. Ainda assim, ¢ possivel dizer que a influenciadora em questao torna-se
talvez o caso mais proeminente de sucesso como war-influencer, visto que além de ter
conseguido financiamento para langar o seu proprio livro” e ter protagonizado documentarios e
reportagens sobre a guerra, sua principal atividade continua sendo a manutencao da sua presenca
online. De modo que, embora investimentos externos sejam feitos na figura de Valéria, o
objetivo ndo parece ser a utilizacdo do 7TikTok como meio para alcancar todos estes espacos, mas

o TikTok e a fama que se atinge nele seguiria sendo o proprio objetivo final.

% (O livro, que recebe o nome da adaptacio da trend com o 4udio de “Che la luna”, de Louis Prima, “Things that just
make sense in a bomb shelter” foi responsavel pela viralizacdo de Valéria e é também tema de algumas de suas
postagens. Ver mais em: https:/www.amazon.com.br/Things-that-just-sense-shelter/dp/3903715255. Acesso
16/09/2024.
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FIGURA 38: Valeria Shashenok relata o dia em que foi convidada pelo Parlamento Europeu, junto a demais figuras
politicas consideradas relevantes, como prefeitos das cidades ucranianas ocupadas pelas forgas militares russas na
época. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7143581416763297029>

Fonte: Tik Tok.
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FIGURA 39: Série de capturas de tela de uma mesma postagem da Valeria sobre o dia que foi recebida pelo
prefeito de Mildo, Giuseppe Sala, enquanto esteve refugiada na Italia. O video ndo apresenta como aconteceu o
convite, em qual contexto ele foi feito ou qualquer outra informacéo acerca do que foi feito ou dito no encontro entre
a influenciadora ¢ a autoridade. As informagdes dadas no video ressaltam o carater inusitado da experiéncia pessoal
de Valéria sobre o contexto do encontro, visto que relata o nervosismo que sentiu e sua opinido sobre a arquitetura
do prédio da prefeitura, por exemplo. A influenciadora menciona que tenta ndo esquecer de tudo que precisa falar ao
prefeito sobre a Ucrania, sinalizando que o encontro teria a ver com uma possivel agenda de advocacy para o seu
pais. Material indexado na tabela de contingéncia.

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7079354067109137670>

Fonte: Tik Tok.

Este novo papel assumido pela influenciadora pode ser compreendido como uma
aproximacao dela da figura de advocacy ou como porta-voz da “diplomacia da sociedade civil”
ou ainda, algo préximo da "diplomacia publica", que se refere as atividades de um governo
voltadas para promover uma determinada imagem de seu Estado-nacdo, a fim de ser usada como
um instrumento de poder e influéncia nas relagdes politicas internacionais (Roy, 2007, p. 571

apud Bolin et al, 2016, p.5).
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No entanto, estas aparentes novas fungdes sao um paralelo um pouco impreciso, visto que
as atividades coordenadas de Valeria como influenciadora ainda se mantém ‘““abaixo do radar”
(Tufecki, 2015). A medida que ndo se fala sobre acordos, patrocinios ou quaisquer outros tipos
de negociagcdes existentes para a viabilizacdo destes convites e visitas, suas postagens fazem
parecer que toda a programacao da influenciadora seja aparentemente informal e despretensiosa
na maneira como eles sao editados para a audiéncia do TikTok.

Para Bolin et al. (2016), isso pode significar o fim da janela de oportunidade das “guerras
difusas” de midia, ou 0 momento em que as tecnologias digitais tornaram a representagdo € a
cobertura de conflitos ndo mais um monopolio dos governos e grandes veiculos. Nesse sentido, o
caso ucraniano de coordenagdo entre representantes da sociedade civil, tik tokers e 6rgaos de
governo mostra a capacidade de dominio que tanto a midia profissional quanto as institui¢des
militares estdo aos poucos conquistando (Hoskins & O’Loughlin, 2015 apud Bolin et al., 2016,
p.15).

Segundo Hoskins e O'Loughlin (2015) enquanto a Russia mostra que estd gerenciando
uma guerra midiatica com a Ucrania®, a forma como ucranianos tém se mobilizado aparenta ser
mais organica, ainda que isso ndo signifique uma falta de coordenacdo entre eles. Os autores
destacam que o governo Putin esta habilmente controlando a informagao que deseja que o mundo
saiba (Hoskins & O'Loughlin, 2015 apud Bolin et al, 2016, p.15), a exemplo dos scripts lidos por
influenciadores russos no 7ikTok no periodo inicial do conflito, posteriormente descobertos e
expostos em uma montagem que evidencia que estes estariam lendo um discurso pré-redigido”.
Ja a gestdo da informagdo na Ucrania ¢ feita por diversas organizacdes voluntarias ou comerciais
e individuos, que ndo seguem um roteiro comum ditado por um presidente ou administragao
estatal (Bolin et al, 2016, p.15), embora estejam em parceria com diversos o6rgdos de governo,
como o exército.

3.4 Slava Ukraini

% Apds o langamento da chamada “Lei anti Fake News” de Putin, que previa pena a quem compartilhasse
informagoes caluniosas sobre as forcas armadas russas, sem uma definicdo clara do que seriam essas informagdes, o
Tik Tok criou uma espécie de “bolha” no pais, em que supostamente apenas pessoas que estdo na Russia podem
consumir contetdos 14 produzidos bem como receber apenas contetidos russos, num esquema de funcionamento
similar ao que acontece na China, que também tem a sua propria versio do App. Ver mais em:
https://archive.ph/u9eeV. Acesso: 15/09/2024.

5 Ver mais em: https://www.instagram.com/p/Cak L5tqa7g/. Acesso: 15/09/2024
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FIGURA 40: A influenciadora Valéria conta sobre sua visita a um centro de treinamento militar dos ucranianos que
conta com o financiamento do Reino Unido. A jovem posa com militares, mostra estes em treinamento ¢ em
atividades cotidianas como dentro de refeitorios, conta que um dos soldados a ensina a manusear e usar a arma, entre
outros. Este video ¢ mais um exemplo de como a influenciadora possui acessos diferenciados a oficiais pelo papel
que exerce na Internet, mas também como os militares como instituicio t€m se mostrado receptivos tanto a
exposi¢ao quanto ao tipo de linguagem adotado nas redes. Essas entre outras viagens passam a ser tema dos videos
de Valéria, que ganha refugio na Itdlia, no Reino Unido e na Alemanha, posteriormente voltando & Ucrania e
produzindo mais postagens cuja atuagdo politica junto as autoridades é perceptivel. Em sua conta na “rede vizinha”,
ou Instagram, ela conta mais detalhes sobre alguns destes convites das forcas-armadas. Uma das postagens da
detalhes sobre como em viagem da Poldnia para o Reino Unido, acompanhada de soldados de ambos os paises, a
influenciadora foi obrigada a apagar algumas das imagens de seu celular, indicando algum grau de geréncia sobre os
conteudos produzidos em tais eventos por aqueles que a convidam a produzi-lo.”® Material indexado na tabela de

% Postagens da influenciadora no Instagram, embora nio tenham entrado na analise foram materiais que se
mostraram relevantes para a pesquisa, visto que de certa forma complementavam o contetido do Tik Tok, quando
ndo eram simplesmente 0 mesmo contetido. Deste modo, capturas de tela do perfil de Valeria no Instagram foram
coletadas e disponibilizadas numa pasta complementar, disponivel aqui:
https://drive.google.com/drive/folders/laYkujJnaVm6ZrlvIJEKF1khjmfP9UZ04d?usp=sharing
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contingéncia. Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@yvalerisssh/video/7268918975147379973>. Fonte: TikTok.
Pode-se dizer que o nacionalismo ucraniano no contexto de sociedade de redes retrata um

exemplo interessante para se pensar movimentos que pareciam, a principio, contraditorios, tais
como as possibilidades que a conectividade daria as pessoas para uma maior identificagdo com
aspectos diversos das suas identidades e marcadores sociais, fazendo das nacionalidades apenas
“comunidades imaginadas” (Castells, p. 30), sem que estas fossem necessariamente acreditadas.

E neste contexto, contudo, que Manuel Castells identifica um conjunto de fatores
propicio ao ressurgimento dos nacionalismos nas sociedades de rede, visto que embora se
imaginasse que a globaliza¢do condicionaria “internacionalizacdo das institui¢cdes politicas; o
universalismo de uma cultura amplamente compartilhada, difundida pelos meios de comunicagao
eletronicos, pela educagdo, alfabetizacdo, urbanizacdo e modernizacao” o que vem se observando
¢, na verdade, a necessidade de se auto-afirmar contra as figuras estrangeiras (Idem, Ibid).

O contexto de “escalonamento da agressdao russa” da aos articuladores da identidade
nacional ucraniana o elemento chave para a consolidacdo de um projeto que ja vinha se
formando, por meio do uso de expertise de atores do cenario da informagdo, muitos deles
oriundos do setor de relagdes publicas, jornalismo e finangas corporativas (Bolin et al., 2016).
Segundo Bolin et al. (2016), embora seja amplamente conhecido que qualquer identidade social
tenda a se fortalecer diante de uma ameaga externa, a for¢a da identidade nacional ucraniana nao
pode ser observada fora do contexto das bem-sucedidas campanhas midiaticas voltadas para
conquista da empatia internacional, ou ao menos, da identifica¢do com uma cultura hegemonica
ocidental. Memes, videoclipes ¢ discursos de Volodymyr Zelenskyy apresentados em
parlamentos internacionais, no Festival de Cannes, no Grammy Awards, na OTAN e no Banco
Mundial desempenham um papel central nesse processo (Bolin e Stdhlberg, 2022, p.4).

Como aponta Castells (2010), pode ser um erro associar a autodeterminacdo dos povos e
suas nacdes necessariamente a constituicdo dos Estados de modo a replicar processos de
constru¢do dos Estado-Nagdo da Europa (p. 33). O autor defende que os nacionalismos no
contexto das sociedades em redes tendem a ser “nacionalismos culturais”, menos associados a
construcdo de um pais e mais relativos a busca por uma imagem com a qual as pessoas possam
se identificar.

Contudo, ¢ justamente aqui que mora um diferencial do nacionalismo ucraniano
explorado nas redes para o publico internacional, pois na forma como ele ¢ apresentado ao

publico internacional, através dos diferentes atores aqui mencionados, ha uma aparente
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identificacdo incontestada dos ucranianos em relagao ao seu pertencimento e identificagdo com
um projeto de Estado-Nac¢do, que neste contexto, ¢ caracterizado por um apoio amplo e irrestrito
as forgas militares, negligente em relagdo a incorporacao de grupos neonazistas em suas
instituigdes, a0 mesmo tempo que clama e € aclamada por valores democraticos de diversidade e
inclusao.

No caso da Ucrania, o carater mais reativo ou reacionario do seu patriotismo aparente nas
redes ¢ apresentado de forma diluida, pouco violenta, esteticamente agradavel e palatavel a uma
ideologia progressista projetada no Norte Global. O nacionalismo ucraniano observado nas redes
sociais, vende a imagem de uma identidade nacional coesa, na qual as esferas militares,
governamentais e da sociedade civil parecem todos dialogar, a sua maneira, na linguagem das
redes e, sem necessariamente o intuito de comunicar-se entre si, mas com o internacional.

Deste modo, o carater reativo do nacionalismo se dissolve em um patriotismo de valores
aspiracionais, onde a nacao luta uma guerra que, além de ser vista como justa, ¢ retratada como
ndo violenta, tornando-se admiravel e acessivel ao publico online. O empenho no engajamento
midiatico desta guerra faz dos elementos visuais de nation branding e da assimilagdo ocidental
um ponto tdo ou mais fundamental do que os resultados nos campos de batalha, na constru¢ao da
identidade nacional ucraniana. Embora carregado de militarismo, esse patriotismo se apresenta
de modo menos formal, sem perder a gloria e o heroismo, mas adaptado as novas formas de
constru¢ao dessas narrativas, traduzidas em um movimento unificado de slogans como "Slava

Ukraini" (Gloria a Ucrania) nos nichos digitais do "#Ukraine".

Com o desmantelamento da Unido Sovi€tica, ocorreram mudangas
forgadas no espago politico e nas identidades dentro dos novos estados
sucessores soviéticos. A redescoberta do "eu" nacional representou uma
ruptura simbolica com o passado, o que ajudou no desenvolvimento do
novo estado independente. Assim como em outros estados sucessores
soviéticos, apds a transicdo para a independéncia, as elites governantes
embarcaram em um processo de formac¢do de uma identidade nacional
por meio da (re)construcdo das fronteiras discursivas da nacionalidade.
A construg@o da nagdo na regido pos-soviética foi, portanto, repleta de
tensdes, complexidades e contradigdes (Bolin et al., 2016, p. 6).
(Tradugéo da autora)

4. REFLEXOES FINAIS
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Pode-se dizer que a presente pesquisa tinha como objetivo inicial um mapeamento da
producdo de imagens de guerra no contexto das plataformas digitais, mas que teve uma
ampliacdo deste objeto a partir do contato com o campo. Isso ocorre a medida que se torna
impossivel pensar a producao de imagens em contextos de conflito na contemporaneidade sem
considerar a complexidade de fatores inerentes a producao de contetidos para as redes de modo
geral.

Neste sentido, atentar para as produgdes sobre uma guerra no contexto do 7TikTok
significou observar, sobretudo, o surgimento de um novo regime de visualidade, modulado pela
aceleracdo da producao e consumo de conteudos cada vez menos voltados a interagdo social e
mais proximos de uma logica de producdo audiovisual de mercado. O TikTok inaugura, de
maneira rapida e bem-sucedida, uma nova estética nas redes, uma que deve ser capaz de alcangar
0 maior nimero possivel de pessoas e, a0 mesmo tempo, reter a atengdo de um publico
consumidor de nichos.

Observa-se uma tendéncia de transformacao da linguagem produzida para as redes tendo
em vista maior visibilidade com base neste novo regime. Nela, ha o enderegamento a publicos
mais amplos, a partir de referéncias que consigam se comunicar com esses grupos €, assim, se
tornarem populares na logica da viralizagdo. De modo que estes sdo discursos altamente
polissémicos, que privilegiam a comunicagdo audiovisual e sdo centrados em personalidades. Ha,
portanto, a criagdo de toda uma estética especifica a ser adaptada uma ampla gama de temas,
incluindo o tema da guerra.

Este movimento vai na contramao do que se esperava das comunicacdes mais difusas das
redes, que a principio eram vistas em oposi¢ao as comunicagdes de massa, o que traz a tona a
noc¢do de Castells (2007) sobre uma espécie de juncdo de ambas: o caso da “autocomunicacio
em massa” (p.248). Diante deste cenario, o TikTok pode ser entendido como plataforma que
inaugura uma tendéncia de modificagdo desta linguagem propria das redes no sentido de
homogeneizar a maneira como as pessoas se comunicam dentro dela. Do usuario comum a
celebridade, o discurso toma formas semelhantes, uma vez que ambos ambicionam o maior
alcance possivel.

Contudo, cabe observar que a homogeneizagdo dos discursos no novo regime de

visibilidade, visto no TikTok e nas demais redes, ndo significa negar as possibilidades de
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comunicagdo criativa e politicamente engajada nesses espagos. A exemplo do que fora exposto
no capitulo 2, com a postagem viral cujo formato era um video de maquiagem, mas que em
contetido tinha fazia uma convocagdo a protestos, a criatividade e a mobilizagdo politica
acontecem nao porque o TikTok ¢ um espagco mais ou menos propicio para a criagdo, mas porque
os usos e a criatividade de quem as utiliza se faz presente a despeito do seu regime de
(in)visibilidade.

Ainda que a plataforma ofere¢a recursos de edi¢do que garantem os meios e os incentivos
para uma linguagem mais homogeneizada, usudrios tém utilizado esses formatos, muitas vezes,
para subverté-los, garantindo, assim, o impulsionamento de pautas e personalidades cuja
recomendacdo algoritmica tende a suprimir. De modo que a plataformizacdo das comunicagdes
propde uma alteragdo significativa no vivenciar ¢ no fazer politico, seja fazendo com que
usudrios se adequem ou subvertam as tendéncias de formato, mas sempre dialogando com ou a
partir delas.

Diferentemente do uso que fazem os militantes ou ativistas digitais, que utilizam as redes
para ganhar impulsionamento para fora da Internet, os influenciadores aqui mapeados parecem
se utilizar deste espaco dentro de uma logica propriamente tiktoker. Ainda que estes circulem
para além da plataforma, adentrando espacos institucionais da politica, hd sempre um aparente
retorno para a sua presenga € manutengao como figuras dentro dela. Observa-se que € a partir da
consolidagdo como porta-vozes de seus paises que os war-influencers se firmam, sobretudo,
como tiktokers e ndo o contrario.

Uma das principais contribuigdes deste estudo ¢ a identificagdo de como esses novos
atores, emergindo condicionados pela plataformizagdo das comunicagdes, tendem a promover
uma crescente imbricagdo entre o papel dos influenciadores e o dos atores da sociedade civil. A
analise qualitativa longitudinal de seus materiais revela que esse formato de atuagdo, moldado
pela logica das plataformas, acabou por tornar a guerra e o nacionalismo ucraniano em um nicho
de entretenimento, assim como tantos outros dentro do TikTok.

Aqui ¢ importante destacar, que a problematica posta na falta de distingdo dos papeis se
da ndo porque ¢ problematico o uso de recursos do entretenimento para a promog¢do de pautas
por figuras da sociedade civil, mas principalmente porque, diferentemente de apenas criadores de
conteudos, tiktokers sao vetores da visibilidade dentro da de dindmicas de monetizagdo

condicionadas pela propria plataforma. Ao compreender que a posicao de influenciador digital,
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por si s6, os coloca na condi¢ao de quem produz ndo apenas ‘na’ plataforma mas também ‘para’
ela, compreende-se também o quanto o fendmeno da guerra tem sido mediado e, nesse sentido,
construido pelo TikTok.

Nesse sentido, uma segunda contribui¢do da pesquisa ¢ o argumento de que war-
influencers sao a expressao deste novo regime de visibilidade, que inaugura uma nova
modalidade de cobertura de conflitos internacionais na Internet e, desta forma, se distinguem dos
influenciadores politicos ou militantes ja existentes nas redes. Enquanto em outros conflitos,
como a Primavera Arabe e a resisténcia palestina em 2024, a Internet foi e tem sido utilizada
para o chamado 'jornalismo cidadado', marcado por uma estética de de midia independente, com
produgdes audiovisuais que visavam informar e mobilizar cidaddos localmente, os war-
influencers ucranianos, por outro lado, se utilizam de técnicas e premissas similares, mas cujo
foco esta entregar o seu contetido ao publico internacional.

O maior alcance e visibilidade alcangados por estes nao visa uma mobilizagdo interna,
mas a fidelizagdo de espectadores internacionais para suas produgdes. Ainda que seja perceptivel
nos conteudos a busca por validacdo em midias tradicionais e a importincia de se alcancar
espagos politicos mais convencionais, estes resultados se voltam para a transformagdo do
conflito em uma forma de entretenimento para o nicho “#Ukraine”. De modo que a estética da
guerra como vista pelo material dos war-influencers ¢ de uma guerra higienizada, com contetidos
capazes de gerar empatia, identificacdo e, por fim, engajamento.

Esse movimento, por sua vez, pode ser entendido a partir de um contexto mais amplo de
esforcos de constru¢do da identidade nacional ucraniana desde antes do escalonamento da
guerra, podendo ser observado dentro do contexto de nation branding a medida que
influenciadores dialogam com demais figuras como forcas armadas e autoridades que se
mostram receptivos a parceria na produgdo destes conteudos.

Assim, embora tais influenciadores — sejam militares, civis ou até mesmo a figura
presidencial, pela maneira como escolhem se comunicar com o grande publico — utilizem
recursos da "estética da 'des' ou 'p6s'-producao", caracteristica das produgdes voltadas para as
redes sociais, o que se produz em termos de informacao e contetido sobre a Guerra na Ucrania ¢
significativamente diferente de outros contextos de guerra e crises humanitarias.

Pois, a despeito do que se imagina sobre a produgcdo de videos de Internet como

despretensiosas, de baixo orcamento, espontaneas e, deste modo, expressdes mais “genuinas” do
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que as midias tradicionais, videos como os de Zelensky demonstram como este formato de
comunicagdo tem servido a um proposito de construgcdo da sua imagem, mas que, no entanto, ¢
produzido de maneira exatamente contraria do que se pretende. Seu primeiro pronunciamento
oficial apds os ataques ndo teria como ndao ser um texto previamente escrito, bem como sua
caminhada na parte central de Kiev ndo teria como ser uma caminhada despretensiosa, sem que
houvesse uma ampla mobilizagdo militar que garantisse sua seguranga naquele momento.

Assim, em alguma medida, o “amadorismo calibrado”, como pontuado por Crystal
Abidin, permeia os diferentes modos de comunicacao das figuras que trabalham a imagem da
Ucrania para o contexto internacional, dentre os diferentes atores que compdem a estética de
producgdes audiovisuais da guerra. Seja na estética trabalhada a nivel de governo, seja como na
forma como influenciadoras, a exemplo de Valeria Shoshenok, trabalham, “abaixo do radar”,
quando apresenta ao seu publico agendas que podem ser lidas como advocacy, sob a estética de
encontros casuais com autoridades e figuras das forcas armadas.

Desta forma, a pesquisa buscou explorar a no¢do de que a constru¢do de narrativas pro-
Ucrania tem sido mais bem sucedida na constru¢do de um lado mais engajante da guerra ndo
apenas pela maneira como o conflito tem sido retratado na midia ocidental, mas sobretudo pela
capacidade de mobilizagdo da opinido popular a nivel internacional sem que isso se deva
totalmente as midias tradicionais. Tal dindmica de economia das atengdes € bastante propria de
um momento em que principalmente jovens”, mas ndo somente, consomem informacao pela
internet e redes sociais, gerando uma condi¢do generalizada onde entretenimento, consumo e
informacao estao mais imbricados do que nunca.

A pesquisa conclui que, embora as war-influencers introduzam uma maneira inovadora
de produzir e consumir conteido sobre a guerra, elas ndo rompem com as narrativas ja
observadas em produtos de entretenimento e higienizagdo das guerras. Em alguma medida
reforgam formas de cobertura ja conhecidas, adaptadas as estéticas e linguagens da Internet,
especialmente aquelas que tém obtido sucesso no TikTok.

Por fim, destaca-se que, apesar de as comunicagdes em rede terem surgido como uma
promessa de amplificar vozes dissidentes, os tiktokers, como nova referéncia de produgdo

retorico-imagética, promovem uma mediagdo técnica e visual que, em certa medida, restringe os

* Huang, Kalley. "How Gen Z is Changing the Landscape of Search Engines." The New York Times. 16 de
setembro de 2022. Disponivel em: https:/www.nytimes.com/2022/09/16/technology/gen-z-tiktok-search-
engine.html. Acesso 30 jul 2023.
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criadores, ao pré-definir uma estética especifica subordinada a producao que precisa ser
privilegiada pela recomendacdo automatizada.

Assim, sob a premissa de oferecer um espago fecundo para criadores de contetdo
diversificados, a plataforma estimula, mais especificamente, uma cultura de influenciadores
digitais, cuja visibilidade ¢ voltada para atividades voltadas para a manuten¢do destas figuras na
propria plataforma, e ndo para além dela. Ao trazer esse modelo de comunicagdo influenciadora
para o contexto da guerra, os war-influencers sdo, portanto, um sintoma de um novo regime de

visualidade e, em ultima analise, uma producao politica deste.
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ANEXO II - TABELA DE CONTINGENCIA
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Atalho para emojis

Na imagem a esquerda é o video como ele se apresenta no
momento da visualizagdo, a segunda imagem, onde é possivel
ver uma série de “emojis” sobrepostos a imagem ¢ a tela apés
o “clique” no simbolo de emoji, destacado na primeira imagem.

A funcdo é um atalho para que a pessoa comente com um
emoji de maneira mais rapida, sem ter que necessariamente
abrir a pagina de emojis do teclado no celular.

Atalho para “amigos”

Na imagem a esquerda é o video como ele se apresenta no
momento da visualizagdo, a segunda imagem, onde é possivel
ver uma série de icones de perfis sobrepostos a imagem é a
tela apés o “clique” no simbolo de “@”, destacado na primeira
imagem.

A fungdo é um atalho para que a pessoa envie com o contetdo
em questdo a um “amigo”, ou uma pessoa que te segue e é
seguida por vocé dentro do aplicativo.

Todas estas fung¢bes, com excecdo da funcdo de mandar
“itens”/"presentes” podem ser facilmente feitas clicando na
caixa abaixo do video onde consta “Add comment” ou
“Adicionar comentario”.

Link para a tabela de contingéncia: Tabela de contingéncia Influencers de guerra na

Ucrania TikTok



https://docs.google.com/spreadsheets/d/19NZR_BR8qA40yb1SH7QquHQIQOr_cAc8i5FyKONS-fc/edit
https://docs.google.com/spreadsheets/d/19NZR_BR8qA40yb1SH7QquHQIQOr_cAc8i5FyKONS-fc/edit
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ANEXO IV - VISUALIZACAO DOS DADOS GERAIS

Visualizag¢do dos dados quantitativos da planilha com base nas categorias amplas
estipuladas:
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